C'GO/ 

Library Español 



¡1250 LIBROS PARA LLEVAR EN SU BOLSILLO! 


La velocidad, comodidad y movilidad 
son suyas. El e-GO! Library Español es 
una forma innovadora para tener y 
mantener un suministro fresco y 
abundante de grandes títulos. Es el 
mejor entretenimiento y fácil de 
obtener. El e-GO! Library Español es 
una unidad flash de memoria USB que 
pone a miles de los mejores libros de la 
actualidad su bolsillo! 

Cargue su Kindle, ¡Pad, Nook, o 
cualquier dispositivo con una variedad 
de ficción y no ficción. En su tiempo 
libre, elija entre sus temas, títulos y 
autores independientes favoritos y 
categorías como: romance, ciencia 
ficción, misterios, finanzas, biografías, 
negocios y muchos más. 
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1,000 LIBROS 
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Library Español 


^ Total portabilidad y conveniencia 
^ Más de 32 categorías precargadas 
^ No necesita internet 
^ Perfecto para leer mientras viaja 




1,000 LIBROS indipendientes más populares 

BONO- 250 títulos clásicos 

CONTENIDO ÚNICO / Autores independientes 

^ LLAVE USB PRECARGADA de 4GB 


\/^ SIRVE CON TODOS los lectores y dispositivos 
IDEAL para viajar 

\/^ AHORRA innumberables horas de Descargas 
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Psicología del color 

Cómo actúan los colores sobre los sentimientos y la razón 
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Los colores más apreciados 


Azul 

45% 

Verde 

tr. 

Rojo 

12% 

Negro 

10% 

Amarillo 

6% 

Violeta 

3% 

Naranja 

3% 

Blanco 

2% 

Rosa 

2% 

Marrón 

1% 

Oro 

1% 


Los colores menos apreciados 
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7% 
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4% 
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Para preparar este libro se realizó una encuesta a 2.000 hombres 
y mujeres con edades comprendidas entre los 14 y los 97 años* 
Todos relacionaron colores con sentimientos y cualidades. Sus 
profesiones —a menudo repetidas— eran las siguientes: 


Abogado 

Actor 

Administrativo 
Agente de cambio 
Agente inmobiliario 
Agente de seguros 
Agente de conciertos 
Agente de viajes 
Agente comercial 
Agricultor 
Ajustador 
Albañil 
Alcaldesa 
Alfarera 
Ama de casa 
Analista económico 
Anticuario 
Aparejador 
Armador 
Arqueóloga 
Arquitcctu interiorista 
Arquitecto 
Artista plástico 
Asesor fiscal 
Asistente de dietista 
Asistente de laboratorio 
Asistente medico-técnica 
Asistente técnico-farma¬ 
céutica 

Autora de novelas policia¬ 

cas 

Auxiliar de clínica 
Ayudante de abogado 
Ayudante de dentista 
Azafata 


Bailarina 

Banquero 

Bibliotecario 

Biólogo 

Biolccnóloga 

Bombero 

Cajera 

Camarero 

Camioncro 

Cantante 

Capitán de vuelo 

Carnicero 

Carpintero 

Cartero 

Catedrático 

Cerrajero 

Cirujano 

Cocinero 

Comerciante 

Compositor 

Conductor 

Conseje ro cm presaría I 

Conserje 

Conservadora 

Constructor 

Consultor informático 

Consultor medioambiental 

Contable 

Corredor de bolsa 

Cromutóloga 

Decorador 

Delineante 

Dentista 

Dependienta de farmacia 
Diácona 


Dibujante técnico 
Dibujante publicitario 
Director artístico 
Director comercial 
Director de cine 
Director de museo 
Diseñador 

Diseñador publicitario 

Diseñadora de moda 

Distribuidor/a editorial 

Droguero 

Ebanista 

Economista 

Editor 

Editora de música 
Educador 
Eduíador artístico 
Electricista 
Embalador 

Empleada de jardín de in¬ 
fancia 

Empleado de almacén 
Empleado de correos 
Empresario 

Encargada de vestuario 

Encuadernador 

Enfermero 

Entrenador 

Escenógrafo 

Escritor 

Escultor 

Especialista en marketing 
Estudiante de secundaria 
Estudiantes de (odas las 
especialidades 


* I .a encuesta nc realizó cnlrc l.i puhlac mu «Je Alemania. ( A'. <t>l E i 





Etnologu 

Fabricante 

Fabricante de maquinaria 

Farmacéutico 

Filólogo 

Filósofo 

Físico 

Fisiotcrapcuta 

Florista 

Fogonero 

Fotógrafo 

Funcionario de la Admi¬ 
nistración 

Funcionario de Hacienda 

Funcionario de juzgado 

Gastrónomo 

Geógrafo 

Geólogo 

Gerente 

Germanista 

Grafista 

Historiador 

Historiador del arte 

Hostelero/a 

Impresor 

Informático 

Ingeniero 

Ingeniero de caminos 
Ingeniero de montes 
Ingeniero industrial 
Ingeniero mecánico 
Intérprete 

Investigador de mercados 

Jardinero 

Jefe de personal 

Juez. 

Jurista 

Lavandera 

Lector 

Librero 

Lingüista 

Litógrafo 


Locutor de radio 

Logopcdu 

Manager 

Maquilladora 

Masajista 

Matarife 

Matemático 

Mecánico 

Mecánico de coches 

Mecánico de precisión 

Médico 

Modista 

Músico 

Notario 

Óptico 

Orfebre 

Organizador 

Ortopedista 

Paleontólogo 

Pastelero 

Pedagogo 

Pedagogo social 

Pedagogo terapéutico 

Peluquero 

Periodista 

Picapedrero 

Piloto 

Pintor 

Planchadora 
Planificador territorial 
Poetisa 
Politólogo 
Practicante 

Presidente de consejo de 
administración 
Proilttci maiuijfir 
Productora de cine 
Profesor de canto 
Profesor de pilinaria (to¬ 
das las especialidades! 
Programador 
Protésico dental 


Proyectista 

Psicoanalista 

Psicólogo 

Publicitario 

Químico 

Reccpcionista 

Redactor 

Rehahilitador 

Relaciones públicas 

Representante 

Restauradora 

Sastre 

Secretaria 

Sociólogo 

Soldado 

Soldador 

Supervisor 

Tabernero 

Tapicera 

Taxista 

Técnico 

Técnico de banco de datos 
Técnico de laboratorio 
Técnico informático 
Técnico maderista 
Tejero 
Teólogo 

Teórico de la comunica¬ 
ción 

Terapeuta artístico 
Tintorera 
Tipógrafo 
Tornero 

Trabajador social 
Traductor 
Transportista 
Vendedor/a 

Vendedor de automóviles 
Vendedor de panecillos 
Vendedor de rosas 
Veterinario 
Zapatero 


Mi agradecimiento a todos ellos 
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AZUL 

El color preferido. Kl color de la simpatía, la armonía y la 
fidelidad, pese a sor frío y distante. El color femenino y el color 
de las virtudes espirituales. Del azul real al azul de los téjanos. 

¿Cuántos azules conoce usted? 111 tonos tic azul 

1. El color preferido. 

2. El color de la simpatía y la armonía . 

V ¿Por que el azul parece lejano e infinito? 

4. ¿Por qué la fidelidad es azul? . . . 

5. El color de la fantasía. 

6. El azul divino. 

7. El color más frío. 

K. Colores primarios, pigmentos, pinturas de artista . . 

9. Azul de ultramar: el color más caro de todos los tiempos 

10. El color de las cualidades intelectuales y masculinas . 

11. El azul femenino.. 

12. El azul de las Vírgenes y los colores simbólicos cristianos 

13. El secreto de los colores complementarios 

14. Los contrarios psicológicos. 

15. Los tintoreros borrachos. 

16. (ndigo: el tinte del diablo y el color preferido en la indument 

las épocas. 

17. El azul de Prusia. color de los uniformes 

IX. El azul real y el azul plebeyo . . . 

19. ¿Por qué los lejanos han llegado a ser una moda mundial 

20. La relajación de la Mué hour . 

21. La flor azul del anhelo. 

22. Medias azules,cartas azules, películas azules 

23. La banda azul para los grandes méritos . . 

24. El color de la paz y el color de Europa . . 

25. Azul humano internacional ...... 
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ROJO 

Kl color de todas las pasiones —del amor al odio. 1.1 color de los 
reyes y del comunismo, de la alecrín y del peligro. 

¿Cuántos rojos conoce usted? 105 tonos de rojo. 

1. Al principio fue el rojo. 

2. El rojo, del amor al odio. 

3. El color de la sangre y de la vida. 

4. El simbolismo del fuego. 

5. Rojo masculino y rojo femenino. 

6. El color de la alegría. 

7. Corales y caperuzas rojas contra el mal de ojo. 

X. Cerca y alto. 

9. El color de la nobleza y de los ricos. 

10. Color de lujo (extraído de cochinillas), para reyes, cardenales y barra 

de labios.* * • * 

11. El color de la agresividad, de la guerra, de Aries y de Escorpión . 

12. Rojo con negro; el peligro y lo prohibido. 

13. Rojo con violeta y rosa; rojo con sexo. 

14. El color de lo inmoral. Colorete y pelo rojo. ¡Dios nos libre! . 

15. El rojo político: color de la libertad, de los obreros y del socialismo 

Ib. El color de las correcciones, los controles y la justicia .... 

17. El color del dinamismo. 

IX. Kl rojt» de los artistus. 

19. El color de los anuncios publicitarios.. . 

20. ¿Cómo reaccionan los animales ante el rojo?.. . 

21. ¿Efectos milagrosos en ciegos? Cómo el rojo nos vuelve agresivos 

22. Curar con colores .. * 

23. ¿Cuál es el color de los signos zodiacales?. 
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AMARILLO 

Kl color más contradictorio. Optimismo y celos. Kl color de la 
diversión, del entendimiento y «le la traición. Kl amarillo del oro 
y el amarillo del azufre. 

¿Cuántos amarillos conoce usted? 115 tonos de amarillo ... 

1. El color más contradictorio. 

2. El color de la diversión, la amabilidad y el optimismo 

3. lai luz y la iluminación —el color del entendimiento. 

4. El amarillo del oro. Rubias y hombres bellos 

5. El color de la madurez y del amor sensual 

6. El color de lu envidia, los celos y la mentira. 

7. El gusto ácido. 

X. El efecto óptimo en la escritura en color . . .. 

9. El amarillo llamativo y chillón como color de advertencia . . . 


83 
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90 
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10. Colones y formas. El amarillo es agudo en eslo eslán los estudiosos 

de acuerdo. 92 

11. Azafrán: la reina de las plantas. 94 

12. Manchas amarillas de la deshonra para prostitutas, madres solteras y 

judíos. 95 

13. El amarillo político: el color de los traidores. 96 

14. El amarillo masculino c imperial de China. 97 

15. El amarillo viejo. 1M) 

16. Hl amarillo de los artistas. 101 

17. El amarillo creativo. 102 


VERDE 

Kl color de la fertilidad, de la esperanza y de la burguesía. Verde 
sagrado y verde venenoso. Kl color intermedio. 103 

¿Cuántos verdes conoce usted? 100 tonos de verde.. 104 

1. Verde bonito y verde feo .. 0)5 

2. El color intermedio. 106 

3. La naturaleza y lo natural. 106 

4. El color de la vida y la salud. 107 

5 El color de la primavera, de los negocios florecientes y de la fertilidad ION 

6. El color de lo fresco. 108 

7. La inmadurez y la juventud. 109 

8. El color del amor incipiente, de Venus y de lauro.. H0 

9. La esperanza es verde.. 

10. El color sagrado del Islam. III 

11. Verde masculino y verde femenino. 112 

12. El verde litúrgico de la Iglesia católica y el verde del Espíritu Santo . 113 

13. El verde venenoso... 

14. El verde horripilante. 

15. El color burgués. 

16. ¿Por qué se cree que el verde y el azul no armonizan?. 116 

17. El extravagante vestido de seda verde. 118 

18. El color tranquilizante. U9 

19. El color de la libertad y de los irlandeses. 120 

20. Servir al palo sobre el tapete verde. 

21. El verde funcional... 122 

22. Los colores de las estaciones según liten. Impresión individual y com¬ 

prensión universal. 122 
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NEGRO 

hl color del poder, de lu violencia y de lu muerte. El color favorito 
de los diseñadores y de la juventud. El color de la negación y de 

la elegancia. ¿Es el negro propiamente un color? . ...... 

¿Cuántos negros conoce usted? 50 tonos de negro ... * 

¿Es el negro un calor?. 

El negro y la juventud. 

Negro es el final . .. 

El color del duelo. Reglas actuales del luto 


El color de la negación: el negro transmuta el amor en odio .... 
Negro con amarillo: egoísmo y culpa. 

Negro con violeta: misterioso c introvertido. Los signos negros del Zo¬ 
diaco . . 


El color de lo sucio y de lo malo 
El color de la mala suerte 


De color de los sacerdotes a color de los conservadores 

La desaparición de los colores usados en la edad media 

Color hermoso y color negro. 

El negro, moda mundial .... 


14. El color de los protestantes y de las autoridades 

15. Las novias vestían de negro . ..... 

16 . El color de la elegancia. 

17. ¿Por qué se prefiere las ropas negras?. 

18. Apellidos y colores . .. • ' 

19. Hl negro maravilloso de África. Maquillajes para pieles oscuras 

20. Ilegalidad y anarquía. 

21. El negro de los fascistas y de la brutalidad. 

22. Negro-rojo-oro: ¿por qué la bandera alemana es incorrecta?. 

23. Estrecho y anguloso, duro y pesado. 

24. El color mas objetivo. Hl color favorito de los diseñadores .* 

25. Manipular con colores , . 
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BLANCO 

El L ’°l°r femenino de la inocencia. El color del bien y de los 
espíritus. El color más importante de los pintores ...... 

¿( onoce usted más blancos que los esquimales? 67 tonos de blanco 
¿No es el blanco un color? ¿O es un color primario? 

El comienzo y la resurrección . 

El color del bien y de la perfección 

El color de la univocidad. 

El blanco femenino. 

Nombres de pila y colores. 

Limpio y esterilizado. 
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8. El color de lu inocencia y de las víctimas sacrificiales. 163 

9. El lulo blanco. 1 ^ 

10. El color de los muertos, los espíritus y los fantasmas. 1 64 

11. La moda del blanco.. 

12. El blanco político. 1^7 

13. El blanco de los esquimales y el blanco de la Biblia. 107 

14. El color del diseño minimalista. 

15. El blanco es vacío, ligero y está siempre arriba. Ib9 

16. Alimentos blancos.*. ^0 

17. El blanco de los artistas . .. ^ 

18. El cuello y el chaleco blancos: símbolo de estatus. 

|9. ¿De qué color vestían las novias?. 

20. Reglas sobre el color y el atavío de la novia y de los invitados ... 176 


NARANJA 

El color de la diversión v del budismo. Exótico y llamativo, pero 
subestimado. 

¿Cuántos naranjas conoce usted? 45 tonos de naran ja. 180 

1. En UhJus partes más naranja del que se ve: el color subestimado . . 

2. El color exótico.. 182 

3. El color lleno de sabor. 

4. El color de la diversión y de la sociabilidad. 4 183 

5. El color de lo llamativo y de la mala publicidad.* • 

6. Inadecuado, pero poco convencional. 

7. El color del peligro. 
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9. La intensificación del amurillo. 

10. El color de la transformación y del budismo. 

11. La diversidad de colores naranja en la India. 188 

12. El color de los Orange y de los protestantes. 189 


VIOLETA 

De la púrpura del poder al color de la teología, la magia, 

el feminismo y el movimiento gay. 1^1 

¿Cuántos violetas conoce usted? 41 tonos de violeta. 

1. Color mixto, sentimientos ambivalentes. 

2. Lilas, violetas y violencia. 

3. ¿Cómo es el color púrpura?. i 94 

4. El color del poder. 

5. El color de la teología. ... 

6. El color de la penitencia y de la sobriedad. 

7. El color más singular y extravagante.200 
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K, El color de la vanidad y de lodos los pecados "bonitos” .... 200 

i ). El color de lu magia, de la transmigración de las almas y de Gérninis . 201 
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15. El color de la homosexualidad. 207 
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18. “Lila, el último intento'’. 210 

ROSA 

Dulce y delicado, escandaloso y cursi. Del rosa masculino al rosa 
femenino. 211 

¿Cuántos rosas conoce usted? 50 tonos de rosa.212 

1. Más que el "pequeño rojo”.213 

2. El color del encanto y de la corlesíu. 213 
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7. El color de las ilusiones y de los milagros.*. , , 218 
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ORO 

Dinero, felicidad, lujo. Mucho más que un color.225 

¿( ’uántos tonos de oro conoce usted? 19 tonos de oro.226 

1. Oro: mucho más que un color.227 

2. ¿Cómo se obtiene el oro?. 227 

3. Oro amurillo, rojo, blanco y verde.229 

4. Símbolo de la felicidad. 230 

5. El oro de los alquimistas. 231 
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El becerro ilc oro y el ganso ile oro. Hl color del deslumhra míenlo 

El oro de los pintores. 
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El color decorativo.. • 
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PLATA 

Kl color de la velocidad, del dinero y de la Luna . . 

¿Cuántos tonos de plata conoce usted? 20 tonos de plata 
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MARRÓN 


Color de lo acogedor, de lo corriente y de la necedad. 

¿Cuántos marrones conoce usted? 95 tonos de marrón .... 
Marrón: el color menos apreciado, pero que está en todas partes . 
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TODO AQUELLO QUE NECESITAMOS SABER 
SOBRE LOS COLORES 


L;ls personas que trabajan con colores los artistas, los terapeutas, los diseñadores 
gráficos o de productos industriales, los arquitectos de interiores o los modistos- 
deben saber qué efecto producen los colores en los demás. Cada uno de estos pro¬ 
fesionales trabaja individualmente con sus colores, pero el efecto de los mismos ha 
de ser universal. 

Para preparar este libro se consultaron 2.000 personas de todas las prolesiones y 
de toda Alemania. Se les preguntó cuál era su color preferido, cual era el que menos 
les gustaba, que impresiones podía causarles cada color y qué colores asociaban nor¬ 
malmente a los distintos sentimientos. Se establecieron asociaciones en 160 senti¬ 
mientos c impresiones distintos del amor al odio, del optimismo a la triste/.i. de la 
elegancia a la fealdad.de lo moderno a lo anticuado con determinados colores, fin 
el primer grupo de ilustraciones, que viene después de la pagina 48. puede verse la 
relación entre conceptos y colores, y en el texto los datos porcentuales. • 

Los resultados del estudio muestran que colores y sentimientos no se combinan 
de manera accidental, que sus asociaciones no son cuestiones de gusto, sino expe¬ 
riencias universales profundamente enraizadas desde la infancia en nuestro lengua¬ 
je y nuestro pensamiento. Kl simbolismo psicológico y la tradición histórica permi¬ 
ten explicar por qué esto es asi. 

La creatividad se compone de un tercio de talento, otro tercio de influencias ex¬ 
teriores que fomentan ciertas dotes y otro tercio de conocimientos adquiridos sobre 
el dominio en el que se desarrolla la creatividad. Quien nada sabe de los electos 
universales y el simbolismo de los colores y se lía sólo de su intuición, siempre será 
aventajado por aquellos que han adquirido conocimientos adicionales. 

Si sabemos emplear adecuadamente los colores, ahorraremos mucho tiempo y 
esfuerzo. 


¿Qué electos producen los colores? 

¿Qué es un acorde cromático? 

Conocemos muchos más sentimientos que colores. Por eso, cada color puede pro¬ 
ducir muchos efectos distintos, a menudo contradictorios. Un mismo color actúa en 
cada ocasión de manera diferente. El mismo rojo puede resultar erótico o brutal. 
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inoportuno o noble. I Jn mismo verde puede parecer saludable, o venenoso, o tran¬ 
quilizante. Un amarillo, radiante o hiriente. ¿A que se deben tan particulares elec¬ 
tos ! Ningún color aparece aislado; cada color está rodeado de otros colores. Kn un 
electo intervienen varios colores —un acorde de colores. 

lln acorde cromático se compone de aquellos colores más frecuentemente asocia¬ 
dos a un electo particular Los resultados de nuestra investigación ponen de manifies¬ 
to que colores iguales se relacionan siempre con sentimientos e impresiones semejan¬ 
tes. I'or ejemplo a la algarabía y a la animación se asocian los mismos colores que a la 
actividad y la energía. A la lidelidad, los mismos colores que a la confiaii/a. Un acor¬ 
de cromático no es ninguna combinación accidental de colores, sino un todo meon- 
lundible. lan importantes como los colores aislados más nombrados son los colores 
asociados. Id rojo con el amarillo y el naran ja produce un electo diferente al del rojo 
combinado con el negro o el violeta; el efecto del verde con el negro no es el mismo 
que el verde con el a/ul. Id acorde cromático determina el efecto del color principal. 


Cómo el contexto determina el efecto 

Ningún color carece de significado. 1:1 electo de cada color está determinado por su 
contexto, es decir, por la conexión de significados en la cual percibimos el color. Id 
color de una vestimenta se valora de muñera dilcrente que el de una habitación, un 
alimento o un objeto artístico. 

Id contexto es el criterio pura determinar si un color resulta agradable y correc¬ 
to o lalso y carente de gusto. I n color puede aparecer en linios los contextos posi- 
bles en el arte, el vestido, los artículos de consumo, la decoración de una estan¬ 
cia y despierta sentimientos positivos y negativos. 


/.Qué son los colores psicológicos? 


Hl color es más que un fenómeno óptico y que un medio técnico. I .os teóricos de los 
colores distinguen entre colores primarios —rojo, amarillo y a/ul colores se¬ 
cundarios — verde, anaranjado y violeta— y mezclas subordinadas, como rosa, gris 
o marrón también discuten sobre si el blanco y el negro son verdaderos colores, y 
generalmente ignoran el dorado y el plateado —aunque.en un sentido psicológico, 
cada uno de estos trece colores es un color independiente que no puede sustituirse 
por ningún otro, y todos presentan la misma importancia. 

I I rosa procede del rojo, pero su efecto es completamente distinto. Ll gris es 
una mezcla de blanco y negro, pero produce una impresión diferente a la del blan¬ 
co y a la del negro. Ll naranja esta emparentado con el marrón, pero su efecto es 
contrario al de éste. 

I’sta es la razón de que en este libro se estudien estos trece colores psicológicos, 
que de hecho son mas que los que suelen tomarse en consideración en otros libros 
sobre los colores 



Para aquellos que deseen trabajar con los efectos de los colores, el aspecto psi¬ 
cológico es esencial. 


Sobre la interpretación de los resultados 
de nuestra investigación 

Para cada concepto se citan los colores que constituyen el acorde cromático típico. 
Aunque había trece colores para elegir, en todos los casos más de la mitad de las no¬ 
minaciones recayó en sólo 2 o 3 colores. 

Cada acorde se compone de 2 a 5 colores. El número de colores en un acorde 
está también determinado |Ktr valores de experiencia: colores por lo general poco 
nombrados, como el naranja y el plata, aparecen tambicn.cn porcentajes menores, 
como colores típicos. 

Todos los sentimientos y sensaciones a los que se asocian colores aparecen lis- 
tudos en las páginas 291 y 292. 

En el primer grupo de láminas (después de la pág. 4K) se presentan los resulta¬ 
dos del estudio, y en el texto los datos porcentuales exactos para todos los colores 
con nominaciones superiores al 5 *'k. Las preguntas y los valores obtenidos se inter¬ 
pretan detalladamente mediante ejemplos -•Rojo. Capítulo 3, -•Gris. Capítulo I. 

Los acordes son perfectamente fiables estadísticamente. El porcentaje de algu 
nos colores concretos podría variar en algunos puntos si se repitiera la encuesta, 
pero los colores más nombrados serían siempre los mismos. V los lectores que en¬ 
cuentren aquí en un lugar secundario el color que asocian |>or norma u ud concepto 
determinado incluso podría darse el caso de que este color no apareciera en ab¬ 
soluto - entenderán fácilmente que las opiniones de la mayoría son siempre consi¬ 
deradas como "típicas". 

El trasloado psicológico e histórico permite explicar qué efectos de los colores 
están sujetos a una cierta regularidad. El segundo grupo de láminas (a partir de la 
pág. 224) ofrece algunos ejemplos de efectos de los colores en la pintura, el diseño 
de productos > la vida cotidiana. 

Se explican también, de manera comprensible para todo el mundo, ciertas teo¬ 
rías célebres, como la de Goethe, y ciertos análisis caraclerológicos. hechos desde 
la psicología profunda. que tienen que ver con colores. También se analizan electos 
mágicos de los colores, como la curación con colores y la manipulación subliminal 
por medio de los colores. 

Una regla básica de la psicología de la percepción: sólo vemos lo que sabemos. 
Quien lea este libro, verá más colores que antes. 




AZUL 


El color preferido. 

El color de la simpatía, la armonía y la fidelidad, pese a ser frió y 
distante. 

El color femenino y el color de las virtudes espirituales. 

Del azul real al azul de los téjanos. 


¿Cuántos uzulcs conoce usted? 111 tonos de azul 

1. El color preterido 

2. El color de lu simpatía y la armonía 

3. ¿Por qué el azul parece lejano e infinito? 

4 ¿Por qué la fidelidad es azul? 

5. El color de la fantasía 

6. El azul divino 

7. El color más frío 

8 Colores primarios, pigmentos, colores de artistas 

9. Azul de ultramar: el color de artistas más caro de todos los tiempos 

10. El color de las cualidades intelectuales y masculinas 

11. El azul femenino 

12. El azul de las Vírgenes y los colores simbólicos cristianos • ' I 

13. El secreto de los colores complementarios 

14. Los contrarios psicológicos 

15. Los tintoreros borrachos 

16. índigo: el tinte del diablo y el color preferido en la indumentaria de todas las 
épocas 

17 El azul de Prusia, color de los uniformes 
18. El azul real y el azul plebeyo 

19 ¿Por qué los téjanos han llegado a ser una moda mundial? 

20. La relajación de la hlue hour 

21. La flor azul del anhelo 

22. Medias azules, cartas azules, películas azules 

23. La banda azul para los grandes méritos 

24. El color de la paz y el color de Europa 

25. Azul humano internacional 
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¿C uántos azules conoce usted? 111 tonos de azul 


¿( uál es el azul del ciclo? El azul celeste, naturalmente, pero los expertos en colo¬ 
res hablan de azul coeli, cyun, ultramar... De los nombres aquí listados, unos son 
populares y pertenecen al lenguaje corriente, y otros son nombres establecidos para 
los colores que usan los artistas. Los artistas conocen muy bien la diferencia entre 
el azul cobalto, el azul ultramarino y el azul phlhalo. 


Azul acero 
Azul aciano 
Azul acuático 
Azul aguamarina 
Azul arándano 
Azul bávaro 
Azul bebé 
Azul brillante 
Azul campánula 
Azul Caribe 
Azul celeste 
Azul Chagull 
Azul chillón 
Azul ciruela 
Azul ciruelo 
Azul clemátide 
Azul cobalto 
Azul coeli 
Azul cosmos 
Azul curasao 
Azul de China 
Azul de Copcnhauue 
Azul de Delft 
Azul de mdantreno 
Azul de medianoche 
Azul de niño 
Azul de París 
Azul de Prusiu 
Azul de Sévrcs 
Azul de ultramar 
Azul Disney 
Azul egipcio 
Azul eléctrico 
Azul c-mail 
Azul escarcha 
Azul esmeralda 
Azul espuela 


Azul éter 
Azul Europa 
Azul frita 
Azul genciana 
Azul glaciar 
Azul grisáceo 
Azul heliógeno 
Azul hielo 
Azul hierro 
Azul humo 
Azul iris 
Azul jacinto 
Azul laguna 
Azul lapislázuli 
Azul lavanda 
Azul lila 
Azul loza 
Azul Lufthansa 
Azul manganeso 
Azul marina 
Azul marino 
Azul mate 
Azul medio 
Azul metálico 
Azul montaña 
Azul morado 
Azul neón 
Azul negro 
Azul niebla 
Azul nocturno 
Azul nomeolvides 
Azul nuboso 
Azul océano 
Azul ocular 
Azul ópalo 
Azul Oriente 
Azul original 


Azul pálido 
Azul pastel 
Azul pavo 
Azul permanente 
Azul petróleo 
Azul phthalo 
Azul piloto 
Azul porcelana 
Azul primario 
Azul profundo 
Azul real 
Azul tejano 
Azul tinta 
Azul tormenta 
Azul tráfico 
Azul turquí ‘ 

Azul uniforme 
Azul universal 
Azul uva 
Azul verdoso 
Azul Vermecr 
Azul violáceo 
Azul Virgen 
Azul Wedgewood 
Azul xenón 
Azul Yvcs Klein 
Azul zafiro 
Azulete 
Azur 

filen 

Color de la zarzamora 

Cyan 

índigo 

Turquesa 

Turquesa cobalto 

Verde azulado 

Violeta azulado 


1. El color preferido 

El azul es el color que cuenta con más adeptos, Es el favorito del 4ó% de los hom¬ 
bres y del 44% de las mujeres. 

Y casi no hay nadie a quien no le guste: sólo el l'¡ de los hombres y el 2% de 
las mujeres nombraron el a/ul como el color que menos les gustaba. 

Hombres y mujeres se visten con frecuencia de a/ul. pues queda bien para toda 
ocasión y en todas las estaciones. El azul es también el color preferido para los au¬ 
tomóviles. tanto para las limusinas de lujo como para los pequeños utilitarios. En 
las viviendas, el azul resulta frío, pero tranquilizante, y se usa en dormitorios. Sólo 
hay un ámbito donde el a/ul no go/a de aceptación: no comemos ni bebemos prác¬ 
ticamente nada de color azul. 

El azul tiene su significado más importante en los símbolos, en los sentimien¬ 
tos que a el asociamos. El a/ul es el color de todas las buenas cualidades que se 
acreditan con el tiempo, de todos los buenos sentimientos que no están dominados 
por la simple pasión, sino que se basan en la comprensión recíproca. 

No hay ningún sentimiento negativo en el que domine el a/ul. No es extraño 
que el azul tenga tanta aceptación. 


2. El color ck* lu simpatía y la armonía 

luí simpatía: azul, 25*# • verde. IK% • rojo, 13% • amarillo. I2'í • naranja. 10% 

I. a armonía: azul, 27% * verde. 23' < • blanco. 9% • rojo, K% • oro, 6% 

fa amistad: azul, 25% • verde, 20% * rojo. IH‘< • oro. 12'í 

I.a confianza: azul. 35% • verde. 24'¿ • oro. 11 r í * amarillo. 11% 

El a/ul es el color mas nombrado en relación con la simpatía, la armonía, la amis¬ 
tad y la confianza. Éstos son sentimientos que sólo se acreditan con el tiempo, que 
casi siempre nacen con el tiempo y que siempre se basan en la reciprocidad. 

¿Por que la mayoría de los humanos asocia el azul a estos sentimientos, que son 
sentimientos **sin color” en el sentido más fiel de la expresión? ¿Es que las personas 
sencillamente transfieren su color preferido a las mejores cualidades? No. puesto que 
también las personas que tienen el rojo o el negro o cualquier otro color como su co¬ 
lor favorito sienten que. en este orden, el a/ul es el color básico, el color adecuado. 

Y es que cuando asociamos sentimientos a colores, pensamos en contextos mu¬ 
cho más amplios. El cielo es azul, y por eso es el azul el color divino, el color de lo 
eterno. La experiencia continuada ha convertido al a/ul en el color de todo lo que 
deseamos que permanezca, de todo lo que debe durar eternamente 

Y no es casual que el verde sea el segundo color más nombrado para estos sen¬ 
timientos. En contraste con el azul divino, el verde es terrenal: el color de la natu¬ 
raleza. En el acorde azul-verde se unen cielo y tierra. En el verde, el a/ul divino se 
convierte en a/ul humano. 



3. ¿Por qué el azul parece lejano e infinito? 

La lejanía / la vastedad: a/ul, 50% • gris. 10% • blanco. 10% • verde, H% 
l.a eternidad / la infinitud: azul. 29% • blanco. 26% • negro, 25%> 

Lo grande: azul, 21% • negro, 16% • oro. 15% • gris, 11% • rojo. 11% 


l..j poispecliva produce la ilusión de espacio. También los colores pueden crear 
perspectivas. Si se observa una composición de azul-vcrde-rojo. el rojo aparece en 
el primei plano, y el azul muy atrás, en el fondo —*tig. 36. Por norma, un color pa¬ 
rece tanto más cercano cuanto más cálido es; un color parece tanto más lejano cuan¬ 
to más frío es. 


Asociamos colores a las distancias porque los colores cambian con la distancia. 
1.1 rojo resplandece únicamente cuando está cerca, igual que solo en la cercanía cú¬ 
benla el luego. ( uanto más lejos está el rojo, más azulado se vuelve. En la lejanía, 
todos lo colores aparecen turbios y azulados debido a las capas de aire que los cu¬ 
bren. Incluso una gradación de azul intenso a azul pálido produce un efecto pers- 
pect¡vista: el a/ul claro queda ópticamente detrás 4. Cuantos más grados de 
a/ul veamos en el ciclo entre el azul claro y el a/.ul oscuro, mas lejos parece que al¬ 
canza nuestra vista. Los pintores llaman n este efecto “perspectiva aérea", l.a Regla 
es que los colores intensos parecen estar mas cerca que los pálidos. Los pintores 
paisajistas lo saben, pues en sus cuadros el a/ul del ciclo es más profundo arriba 
que abajo. 


IK la palabra italiana para el azul ultramarino. 1‘üZZUrro, proviene el término 
l.u\ur, que es cómo se llama en alemán a las pinturas transparentes. 

Vemos el agua y el aire de color azul, aunque no son realmente azules. Un reci¬ 
piente. ilc vidrio no tiene color cuando dentro de él hay aire, y lo mismo ocurre 
cuando se llena de agua. Pero cuanto más profundo es un lago, mas a/ul se mues¬ 
tra el agua. Con la profundidad llega un momento en que todos los colores desapa¬ 
recen en el azul. V' el rojo el primero. 

Desde que existen fotografías de la estera terrestre tomadas a gran distancia 
desde el espacio exterior, la Tierra recibe el nombre de "el planeta azul". 

Nuestra experiencia nos enseña que si se acumulan grandes masas de algo 
transparente, surge el color azul Por eso es el azul el color tle las dimensiones ili¬ 
mitadas. El azul es grande. 


4. ¿Por qué la fidelidad es azul? 

La fidelidad: azul, 35% • verde. IX% • oro. 10% • rojo. X% 

hl electo psicológico del azul ha adquirido un simbolismo universal. Como color 
de la lejanía, el a/ul es también el color de la fidelidad. La fidelidad tiene que ver 
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con la lejanía, pues la fidelidad sólo se pone a prueba cuando se da ocasión para la 
infidelidad. 

La fidelidad no es una virtud c|ue pueda demostrarse a simple vista, y las llores 
azules que simbolizan la fidelidad el nomeolvides, la flor del cardo, la de la ma¬ 
dreselva— son también poco vistosas. Antes se decía que el nomeolvides recibió su 
nombre por un hombre que recogía esas 11 oree illas a la orilla de un río para su ama¬ 
da. cayó al río y. antes de ahogarse, gritó: ¡no me olvides! Y que la flor de la achi¬ 
coria, con sus estrechos pétalos de color azul claro, había sido una virgen que. en el 
camino donde se despidió de su amor, esperó tanto tiempo su regreso que se con¬ 
virtió en flor. 

En la poesía de los trovadores aparece una mujer Humada Staete que es la en 
carnación de la fidelidad s/aetc significa "constancia"—. Esta mujer iba vestida 
de azul En el retrato más famoso de Múdame Pompadour. pintado en I75S por 
Erunyois Boucher, hay una pequeña llor azul en el pecho de la retratada, justamen¬ 
te donde el corazón y es que el cuadro era algo más que una representación de su 
belleza y elegancia: era una declaración de amor a Luis XV, para el que se hizo re 
tratar—. 

En ingles, el azul aparece especialmente ligado a la fidelidad: iruc Idue (fiel 
hasta la médula), es una unión de color y sentimiento sólida e inteligible. En Ingla¬ 
terra es todavía más frecuente considerar el azul como el color de la fidelidad y la 
confianza. 

El rilo nupcial inglés exige como ajuar de toda novia 

% 

"Sonwthinii oíd, someihing hck 
wmrihing hnrmwcü. sonu'thing bine." 

"Algo antiguo, algo nuevo, 

algo prestado, algo azul” —esto es. algo fiel 

Cuando el príncipe Carlos y lady Diana Spencer contrajeron matrimonio, se ob¬ 
servó. por supuesto, esta costumbre: "something oíd" fue el encaje del traje de no¬ 
via. herencia de la reina María. Prestada era la diadema, propiedad de los Spencer. 
igual que los pendientes de la novia, que pertenecían a su madre. “Somclliiny hlue" 
era la cinta azul celeste de la sombrilla, confeccionada para combinar con el vesti¬ 
do. En la parte interior del cinturón había cosida una segunda cinta azul. Y el ramo 
contenía minúsculas llores azules de verónica —desde la boda de la reina Victoria, 
la llor de la verónica no puede faltar en ningún ramo de novia real, y pura colmo de 
fidelidad a esta tradición, las llores se cortan de unas plantas que descienden de la 
que se eligió para el ramo de la reina Victoria 

Naturalmente, la princesa Diana llevó en su boda su anillo de compromiso con 
el zafiro azul. En algunos países, la novia recibe un anillo con una piedra preciosa, 
lo más costosa posible, que traduce el valor del compromiso matrimonial. El zafiro 
es la piedra que simboliza la fidelidad. En el dedo del infiel, dice la creencia popu¬ 
lar, el zafiro pierde su brillo. 
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5. El color ck* la fantasía 

l.a Huilasía: azul, 12% - violeta. 19% • naranja. 16'# • verde. U)'/, 

l-.l .i/ul es el color de aquellas ideas cuya realización se halla lejos. El violeta sim¬ 
boliza el lado irreal de la fantasía lo fantástico-. El naranja, tercer color de la 
lantasia. simboliza el placer de las ideas locas. Azul-violeta-naranjo es el acorde de 
la lantasía. 

Como color de la lejanía y del anhelo, el azul es el color de lo irreal, e incluso 
de la ilusión y el espejismo. Antiguamente se llamaba en Alemania a las historias 
inventadas ‘'cuentos azules Cuando un francés dice j‘en reste bien, quiere decir 
que no sale de su asombro. V cuando exclama ¡uirhlen!. es que algo resulta fantás¬ 
tico y difícil de explicar. 

El capitán Oso Azul, un personaje de cómic, cuenta continuamente historias 
lalsas. Este oso. que se distingue de todos los demás osos por su pelo azul, es un ex¬ 
celente ejemplo del uso creativo de los colores -*fig. I V 

En inglés se habla a menudo de blue/uints: esta expresión no designa a las vie¬ 
jas copias hechas con técnicas que hoy ya resultan obsoletas, sino que hace reíé- 

icncia a planes y proyectos hechos al tuntún, aunque a veces algunos puedan dar en 
el clavo.* 

Desde 1998 existe la píldora de la potencia sexual, llamada Viagrn: es azul y se 
la llamó) “el milagro azul’*. 

En I lolanda se dice: "esto no son más que florecillas azujes” en el sentido de 
no más que mentiras . Pero las mentiras asociadas al color azul son sólo patrañas 
inofensivas - también el bluf está emparentado con bine. 

El grupo artístico /Vr hlane fieiler (El Jinete Azul), fundado en 1911 porFranz 
Marc. Wassily Kandinsky. Alfred Kubin y Gabride Munier. recibió ese nombre 
simplemente porque a todos los pintores de dicho grupo les gustaba pintar caballos 
y el azul era su color favorito. Pintaban, pues, caballos azules. 

I lenri Matisse también pintaba tomates azules. Cuando le preguntaban por qué 
lo hacía, respondía simplemente que lamentaba que él fuera el único que veía los 
tomates azules. 

Vves Klein pintaba cuadros en los que todo era azul. Incluso patentó su azul es¬ 
pecial como “azul Yves Klein internacional". En realidad no es sino un azul ultra¬ 
marino sintético corriente —que se podía fabricar según un método más barato que 
el habitual. Para Klein, el azul erad color de las posibilidades ilimitadas. 


\ do | ii el original se hacen piegos de palabras con expresiones que emplean colores uue 
>e pierden al traducirlos l*or ejemplo, hacer algo al tuntún, emplea en alema» el color azul, lo mismo 
oí nnre con la expresión "claren el clavo", que en «lemán sería algo así como "dar en el negro". H me¬ 
go mu el azul y el negro se pierde 



6. I I a/ul divino 


Los dioses viven en el cielo. El n/til es el color que los rodea; por eso es. en muchas 
religiones, el color de los dioses. Los máscaras doradas de los faraones tienen el ca¬ 
bello y la barba a/ules. Es el azul de la piedra semipreciosa llamada lapislázuli, una 
piedra sagrada. El dios egipcio Anión tiene incluso la piel a/ul para volar por el cie¬ 
lo sin ser visto. También el dios indio Visntí, que aparece con tormu humana como 
el dios Krishna. tiene la piel a/ul como signo de su origen celeste -*fig. 27 Lo mis¬ 
mo ocurre con el dios Rama -*íig. 12. 

Entre los romanos. Júpiter era el señor del cielo, y a/ul el color de su reino. 
Como planeta pertenece en la astrologíu a la constelación de Sagitario, por eso mu¬ 
chos astrólogos asignan a los nacidos bajo este signo el a/ul como color típico: 
como Sagitario dispara sus Hechas en el cielo, este color es el ideal. Sobre signos 
del Zodiaco y colores -♦Rojo. 23. 

I E.ii el mundo mediterráneo y en el Próximo Oriente es muy común el amuleto 
del "ojo mágico”. Se trata de un ojo redondo y estilizado rodeado de a/ul -Hig. II. 
Es el ojo de Dios. También se dice que los abalorios a/ules protegen ríe todos los 
males. 

En muchas iglesias se pintaba la cúpula de a/ul porque simbolizaba la bóveda 
celeste. 

En la religión judía, el cielo es el trono de Yahvé. y consiste en un /atiro. El azul 
divino y el blanco de la pureza son los colores del sionismo, por eso la bandera de 
Israel es blanca con una estrella de David de color azul. % 

El a/ul y el blanco combinados simbolizan en todos los lugares los Calores su¬ 
premos. Es el acorde de -*lu verdad, -♦el bien y *la inteligencia. 


7. El color más frío 

El frío / lo frío: azul, 44 r c • blanco. 23f< • plata. 15'T • gris. 11' '< 

El azul es el color más trío. El origen de que el azul se considere un color trío radi¬ 
ca en la experiencia: nuestra piel se pone azul con el frío, incluso los labios toman 
color azul, y el hielo y la nieve muestran tonos azulados. El a/ul es más frío que el 
blanco, pues el blanco significa luz, y el lado de la sombra es siempre azulado. 

Desde que, hacia 1850, los impresionistas empezaron a representar las cosas sin 
sus colores reales.disolviéndolas en los colores de la luz. las antiguas sombras par¬ 
das desaparecieron de la pintura. En la pintura moderna, las sombras ya no son 
pardas, son u/ules -*fig. 5. 

El a/.ul resulta incomodo como color de interiores, pues ópticamente parece 
abrir el espacio dejando entrar el frío. Si se pasa de una habitación rosa o amarilla 
a una a/ul. se tiene la impresión de que en la habitación azul hace más trio. “Las 
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habitaciones tapizadas de azul parecen mas espaciosas, pero también vacías y Irías”, 
pensaba ya Goethe. En los países cálidos este electo puede ser deseable, pues el 
azul produce una sensación de agradable frescor. 

A/ul-blanco-plata. el acorde de lo frío y de lo fresco, es el acorde ideal para los 
envases de los alimentos que deben conservarse fríos y frescos. La leche y los pro¬ 
ductos lácteos aparecen casi siempre en recipientes en los que el azul.el blanco y el 
color plata están presentes. 

Los cuadros del "periodo azul" (I90I-IÓ04) de Picasso muestran azules de 
efectos siempre fríos. I .a crítica de arte I lelen Kay los describe así: ”EI célebre azul 
de Picasso es el azul de la miseria, de los dedos fríos, de los sabañones, de los la¬ 
bios sin sangre, del hambre. Ks el azul de la desesperación, ...el azul del hhu\s." 

El azul más frío que podemos encontrar entre los cuadros más lamosos es el 
azul celeste de ¡)it gesciu'ih'itc "Hoffimny' (l.a "esperanza frustrada". IK21). de 
( aspar David I riedrich. Hl cuadro muestra un buque destruido sobre el mar helado, 
y un ciclo de un azul claro especial mente frío. 

En el sentido simbólico, el frío azul es también uno de los colores •del orgullo. 


S. Colores primarios, pigmentos, pinturas de artista 

El azul es uno de los colores que la teoría de los colores llama “primarios" o “fun¬ 
damentales". Un color primario es aquel que no es producto de una mezcla de otros f 
colores. 

Según la teoría de los colores hay tres colores primarios: rojo, amarillo y azul. 
Mezclándolos se obtienen lodos los demás colores. Al color que es mezcla de dos 
primarios se le llama secundario o “color mixto puro". El verde, el naranja y el vio 
lela son colores secundarios. El color que resulta de mezclar los tres primarios se 
denomina color terciario o “color mixto impuro”. Podemos mezclar cada color con 
el negro para oscurecerlo, y con el blanco para aclararlo. 

Los pintores saben que un matiz no puede obtenerse con una mezcla de más de 
tres colores, porque entonces toma un aspecto demasiado turbio. Los tres colores 
primarios mezclados dan el color marrón, y cuanto más colores participan de la 
mezcla, más opaca y oscura se vuelve ésta, hasta que finalmente aparece el gris par¬ 
do oscuro. Aunque se quiera aclarar esa oscuridad con blanco, los colores conser¬ 
van un aspecto turbio. Esto es lo que quería decir el pintor Eugcne Delacroix con 
esta frase; “El enemigo de la pintura es el gris". 

Hoy pueden producirse colores primarios sintéticos, al oleo o acríbeos, pero 
hace un tiempo era imposible obtener colores tan puros El azul perfectamente 
puro, empleado sobre todo en las imprentas, se denomina "cian" -*fig 2. y. como 
color para los pintores, también "azul primario". El rojo puro se denomina "ma¬ 
genta". y también "rojo primario". El amarillo más puro se denomina en las im¬ 
prentas simplemente “yellow". > los pintores lo llaman "amarillo cadmio limón". 
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los nimotes prefieren pmtar con los fimos tradicionales, como el azul de ultra- 
m "d d^-l-rus,a no rita evitar hacer mentas cada ve/, que van a usar un ma- 
^además los colores preparados par» los pintores se distinguen tamhten por su 
Lid O su transparencia. Estas diferencias dependen de los p,g,netos, que s 

*£?££Ks. Los legos creen que están hechos con I. 

coloreada de manera diferente, pero las sustancas con que se atarean los col ,, 

1,1 secarse Con cada pigmento se pueden fabricar los distintos tipos de pintura . 

aan.al témple.SL. y aerifica', sólo los .. 

fecuareln. el pigmento se mezcla con solución de goma, en los colores a oko 
aceite en los acrflicos con material acrilico y en los lapices de cera con cc 

Como los colores pueden parecer iguales aunque su pigmento sea ditcn-mc. 
menudo no se sabe qué pigmentos se emplearon en algunas pinturas antiguas. I. . 
Xs térntaCcSi plcct ¡guales a pesar do ser diferente su materia ug m- 
tamtc. y cuando tas cuadros modernos se barniza», ni los cspcc.al.stas puede • I 
rhr si han sido pintados con pintura al óleo o con pintura acrilica. 

“"'uls ullmc de Jpuuuras ..P¡g~ So 

Auikiuc la mayoría de los pigmentos son sintéticos, las dilcrencfiis de r s ■ ■ • 

Aunque .11 ' ► , , Prusjil wn 11KÍS baratos que el azul de u trq- 

nOT^más curosqulí aztd de ultramar son el azul ctHtli ^^l^jl^^J^'jéfcreitcias 
balín cuesta a los pintores unas cinco veces mas que el azul de I rus,. . Las d ere 
Je precio son más pronunciadas en las pinturas de pronera calidad que «J* 1 ^ 
artistas, pero también en las empicadas para paitar automóviles. I^tahrtc“.tfis de 
colores suelen distinguir seis o nuís grupos de precios, según el pignui . • *. 

rel ie cuestan S euros cada uno y otros que cuestan 40. La mayor.,, de lo tata - 

cantes .antbnín ofrece súrtalos a un precio anico. como los ^ *J*! 

d ¡„ . K .,„ t .„ ellos, los tonos caros tienen menos pigmento y mas sustancias de re 

™ v cubre," escasa,,, cute Por oto, lado, las grandes empresas tabr.can.es de 

pintaras para artistas producen las barras de labios y las sombras de ojos, pues lam¬ 
ín aquí lo esencial son los pigmentos, y sólo cambian los aglutinan es. 

C u an d 0 nació el simbolismo de los colores, que determina aun boy la conce 
ción une tenemos de ellos, los pigmentos no podían sintetizarse, pot lo que las - 
fcrenciits de precio eran mucho mayores. El precio de un color lenta una mlluenc 

decisiva sobre su significado. 


9. Azul de ultramar: el color más caro 
de todos los tiempos 

l-.l color más caro de todos los tiempos ha sido el azul de ultramar o u/ul ultramari¬ 
no. Aun se produce auténtico u/ul ultramarino para los amantes de los colores his¬ 
tóricos, y el de máxima calidad cuesta 15.200 euros el kilo (fuente —nota 10). 

I I ultramarino, el azul luminoso de los pintores, se conocía desde la antigüe¬ 
dad Para producir este color se empleaba como pigmento una piedra semipreciosa: 
el lapislázuli. Se trata tic una piedra de color azul profundo, sin transparencias.con 
velas blancas y motas doradas. Antiguamente se creía que estas molas doradas eran 
ile oro, pues el lapislázuli se encontraba en yacimientos de oro y plata, pero lo que 
brilla como el oro no es sino pirita, un mineral sulfuroso. 

“I 'liraniurino significa “del otro lado del mar", y justamente del otro lado del 
mui venta el luspislá/uli: de mas allá del océano Indico, del mar Caspio y del mar 
Negro. 

1.1 lapislázuli es una piedra semejante al mármol, que se tritura y se reduce pa¬ 
cientemente a polvo en el almirez, para luego añadirle el aglutinante. Id polvo se lia 
ma “ultramarino".y con él se pueden hacer pinturas a la acuarela, al temple y al óleo. 

I I más noble de los azules de ultramar que encontramos en el arte europeo es el 
de las miniaturas pintadas para el duque de Bcrry. Lea irés rkhcs heurvs du ¡)uc tic 
lierrx: una serie de pinturas al temple sobre pergamino, pintadas en 1410 por los 
hermanos de I.imburg. que se encuadernaron como libros. Aunque los hermanos 
Paul, Hcrmann y Jolian eran pintores cortesanos muy estimados, uo se conoce su 
apellido, porque en aquella época era impensable que los artistas firmaran con sus 
nombres, y en los libros de cuentas del duque sólo figuran como los "hermanos de 
I.imburg . Pintaron escenas bíblicas, poro sobre linio escenas de la vida cortesana 
y hojas de calendario con motivos astrológicos —y lo que pintaban, lo pintaban en 
azul ultramarino liste color es dominante porque estas pinturas fueron concebidas 
como objetos de lujo, l-.l duque había encargado pinturas "(rt\a richea”, esto es. 
suntuosas y caras Hasta hoy. este azul no ha perdido nada de su luminosidad, y es¬ 
tas pinturas se consideran obras sobresalientes de la pintura. 

lin 1508. Alberto Ourero escribió al comerciante de Francfort Jacob I lellcr, que 
le había encargado un altar, contándole cómo había pagado a un tratante por el azul 
ultramarino que necesitaba para esa obra: “I .e he dado doce ducados de arte por una 
onza ile buen ultramarino". Durcro cambió obras de arte valoradas en doce ducados 
—equivalente a 41 gramos de oro— por JO gramos de azul ultramarino. Hoy el oro 
hace tiempo que no es tan caro como en la época de Durcro: si se piensa en la gran 
necesidad de oro que habiu entonces para acunar monedas y en la escasa produc¬ 
ción de este metal, el precio equivaldría, lo menos, a diez veces el precio actual del 
oro. I ero. en aquella época, nadie habría ¡rodillo comprar un cuadro de Durcro por 
41 gramos ile oro (equivalente a unos miles de euros), Durcro era un pintor muy 
bien pagado, y lo que cambió fueron reproducciones de sus grabados hechos por 
otros grabadores. Sus grabados originales, que se vendían en los mercados, eran 
muy caros pera Durcro habría dado tres o cuatro por una onza de azul ultramarino. 
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Purera escribió que aquel ultramarino era “bueno' porque lo había de distintas 
calidades: cuanto más luminoso, más caro. En los pedidos del pintor se especifica 
la cantidad exacta de ultramarino y la calidad del mismo según las partes de su obra 
en que iba a emplearlo. Los costes de este color quedaron consignados detallada¬ 
mente en las cuentas. En los cuadros de Durero apenas se ve un luminoso azul ul¬ 
tramarino. pero ello no se debe a la calidad del color. En la pintura antigua, los co¬ 
lores se aplicaban en múltiples capas, y cada tono era el resultado de la me/cla 
óptica de los colores uno sobre otro. Los antiguos maestros comenzaban siempre 
con un fondo oscuro, con lo que la luminosidad del ultramarino se desvanecía, pero 
este efecto en» buscado debido a que el ultramarino puro es tan intenso que preva¬ 
lece sobre los dermis colores. 

Otra razón de la escasez de obras con azul luminoso es que en el siglo xtx na¬ 
ció la moda de barnizar los cuadros con un barniz marrón. Los colores brillantes se 
consideraban banales y kitsch. Los cuadros de Durero. considerado el gran pintor 
alemán, lucren cubiertos con una espesa “sopa marrón” —como dicen hoy los res¬ 
tauradores Actualmente se retira este barniz si es posible, con lo que en la obra 
de los antiguos maestros vuelven a brillar colores que nunca creimos que utilizaran 
-•Mandil 14. *llg. 97. El azul puro de los hermanos de Limburg se ha conserva¬ 
do porque éstos pintaron sobre pergamino, y el pergamino no admite ningún barniz . 

El azul de ultramar puede producirse artificialmente desde IK34. Este azul sin¬ 
tético cuesta hoy de 10 a 30 euros, según su calidad. Hoy se puede producir sintéti¬ 
camente incluso el propio lapislázuli, por eso hay grandes diferencias de precio en 
las joyas hechas con esta piedra semipreciosn. 

Otro pigmento azul, antes muy utilizado.es la azurita, también obtenido de una 
piedra azul Pero la azurita no era ni de lejos tan luminosa ni tan cara como el azul 
ultramarino, y hoy su interés es sólo histórico. 

En 1775 se consiguió producir un nuevo azul: el azul cobalto. La palabra co¬ 
balto viene del alemán Kobolü. que significa “gnomo", pues en algunas minas luiy 
cristales de mineral de cobalto que brillan como si fueran los ojos azules de los gno¬ 
mos, y este azul se obtiene de este mineral de cobalto. El azul cobalto es un tono 
muy intenso, ligeramente rojizo, que no se puede obtener con ningún otro pigmen¬ 
to. El azul cobalto era para Van Gogh el azul divino. 

El azul cobalto fue la perdición de Van Meegeren. el genial falsificador. Van 
Mccgcrcn falsificó en 1935 a Vcrmecr (1632-1675). que había pintado con uulénti 
co azul ultramarino. Pero cuando Van Mccgcrcn hizo su falsificación, hacía tiempo 
que el autentico azul ultramarino había desaparecido del mercado. Van Meegeren 
logró con gran esfuerzo hacerse con el antiguo color, pero el azul ultramarino que 
le vendieron no era del todo auténtico, pues contenía algo de azul cobalto, que en 
tiempos de Vcmiccr no se usaba. El cobalto encontrado en un análisis químico de¬ 
lató al falsificador. 

Aunque en la pintura el azul era el color más noble, y en la simbología un co 
lor divino, su uso también era corriente para la vestimenta. Cuando, en 1570, el 
papú Pío V estableció los colores litúrgicos para las vestiduras sacerdotales timan¬ 
te la misa.cn los manteles del altar y en la ornamentación del púlpito. prohibió el 
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uso del a/ul. La razón era que las vestimentas azules eran demasiado corrientes El 
responsable era el índigo, el tinte más famoso de todos los tiempos -Azul 16 
El índigo luc siempre un color barato. Con él se podían hacer también pinturas al 
oleo al temple y a la acuarela, pero puesto que era algo apagado y no muy estable 
a la luz. no era un color noble. Para los amantes de los colores históricos se fabri¬ 
can aun hoy acuarelas de auténtico índigo. Sin embargo, los expertos desaconse¬ 
jan mi uso porque palidece. Lo que hoy se vende como a/ul índigo es un color pu¬ 
ramente sintético. 1 

I I azul de los pintores era caro y noble, y el de los tintoreros barato y ordinario, 
a/ul es un color cuya importancia ha estado siempre ligada a su precio. 


10. El color de las cualidades 
intelectuales y masculinas 

La inteligencia: azul. 25% • blanco, 25% • plata. 15% 

La ciencia: a/ul. 22% • blanco, 20% • gris. 15% • plata. 14% 

La concentración: azul, 23% • blanco, 18% • negro, 15% gris 12% 

La Independencia: azul, 28% • verde, 15% • negro. 11% oro. 9% • amarillo 8% 
La deportividad: azul. 32% • blanco, 20% • verde. 12%' • plata 10% 

Lo masculino: azul,36% • negro. 28% • marrón. 15% • gris. 7% • rojo. 5% 

El a/ul es el color principal de las cualidades intelectuales. Su acorde típico es azul- 
blanco. Estos son los colores principales de la inteligencia, la ciencia y la concen¬ 
tración La deportividad no es ninguna cualidad intelectual, pero goza de una con¬ 
sideración social tan alta, que en ella domina igualmente el acorde azul-blanco. 

Siempre que ha de predominar la fría razón frente a la pasión, el azul es el co¬ 
cí principal. La primera computadora que consiguió vencer a un maestro mundial 
ilel ajedrez lleva el significativo nombre de Dnp Blue. 

Es perfectamente lógico que el azul sea el color principal de lo masculino No 
obstante, según la antigua simbología, el azul es el color femenino. El azul es el 
polo pasivo, tranquilo, opuesto al rojo activo, fuerte y masculino. Lo que hace que 
e a/ul se asocie a lo masculino es el color con que se viste a los recién nacidos 
7 rosa í>ara ,as mñas * u/nl ateste para los niños -, una costumbre que hoy casi ha 
desaparecido —Rosa 5. El segundo color más nombrado para la masculinidad es 

, ! 1 ^ ro ; csta cs ünu “aviación que corresponde más bien a la imagen tradicional 
del hombre fuerte. 
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11. El aztilfenicnino 


Tnidicionalmente. el azul simboliza el principio femenino, El azul es apacible, pa¬ 
sivo c introvertido, y el simbolismo tradicional lo vincula al agua, atributo, asimis¬ 
mo, de lo femenino. 

En todas las lenguas se han usado nombres de colores como nombres de pila. 
De unos colores, o de cosas que los tienen, se han hecho nombres predominante¬ 
mente femeninos, y de otros, nombres predominantemente masculinos. Esto ya in¬ 
dica si un color es simbólicamente masculino o femenino. El a/ul es en esto inequí¬ 
voco: con nombres de cosas a/ules se lian creado nombres de mujer. 

Del adjetivo latino cuelestis, azul celeste, proceden nomhres como Celestina, 
Celina. Coelina y Selina. Del “azul celeste” en otras lenguas salieron los nombres de 
Urdina. Sinikka y Saphiru. Y Mutile, nombre francés de la flor del uciano.es tam¬ 
bién un nombre de mujer Iris también es una flor n/.ul y un nombre de mujer. H.n 
cambio no hay mas que un nombre masculino azul: Douglus.quc significa "azul os¬ 
curo' Véase ‘‘Nombres y colores" -►Blanco 6. 

Como los apellidos se sucedieron durante siglos en la línea masculina, se evitaron 
los que tenían connotaciones femeninas. Véase "Apellidos y colores" -►Negro 15. 

En la pintura antigua, el azul adquiere, como color femenino, máxima impor¬ 
tancia. pues es el color simbólico de la Virgen María, la mujer más importante del 
cristianismo. Nadie ha sido pintado tantas veces como ella. Su color es el azul 
-►Azul 12. 

Los astrólogos no son unánimes sobre el signo zodiacal al que hay que atribuir 
el color azul. Unos lo asocian al planeta Júpiter, y por lo tanto al signo de Sogitário: 
también se asociaba anteriormente al de Piscis. Casi todos los astrólogos se inspiran 
para sus interpretaciones en el significado del término que dio nombre a los signos. Y 
por eso se atribuye casi siempre el femenino azul al signo de Virgo. A Virgo y al azul 
pertenecen las llamadas cualidades típicamente femeninas, como la pasividad, la re¬ 
serva, el deseo de armonía, el amor al orden... La gema asignada a Virgo es el zafir». 


12. El azul de las Vírgenes 

y los colores simbólicos cristianos 

Los colores simbólicos de la pintura cristiana son el a/ul para María, el rojo para Je¬ 
sús, el violeta purpura para Dios Padre y el verde para el Espíritu Santo -►fig. IN 
Así es por norma general; y el origen de estas asociaciones se explicará en este li¬ 
bro en el capítulo dedicado a cada uno de estos colores Aunque las excepciones son 
frecucntcs.no invalidan la regla ni la hacen arbitraria, pues las excepciones no son ca¬ 
suales. sino que dan a lo representado un significado distinto del habitual, c inclu¬ 
so el uso extraordinario de un color está determinado por el simbolismo tradicional 
de los colores. 


33 


hl papa Gregorio Mugno (540-004) promulgó l.i ley suprema de la pintura cris¬ 
tiana: las imágenes religiosas deben contar historias inteligibles para lodo el mun¬ 
do Este Papa puso una condición a los artistas: "En la casa de Dios, las imágenes 
deben ser pura los hombres sencillos lo que para los cultos los libros”. Tal fue du¬ 
rante siglos la ley suprema de la pintura cristiana. 

Los colores simbólicos del cristianismo aparecen la mayoría de las veces en las 


vestimentas, y son, en un sentido general, signos para el reconocimiento: en las pin¬ 
turas antiguas a menudo se puede saber por el color de una vestimenta quien está 
representado en una imagen. Además los colores también caracterizan las cualida¬ 
des de quien aparece representado. 

1:1 a/ul femenino es el color de la Virgen María, y al a/.ul se le llama también el 
"color de la Virgen". 1.a Virgen aparece en el más luminoso azul ultramarino como 
Virgen con media luna y diosa celestial; como Virgen con manto, extiende su man 


to a/ul. que es tan extenso como el cielo, sobre los fieles; y como Madre Dolorosa 
viste de un profundo azul oscuro. 

Poro la Virgen María no siempre aparece vestida de azul. El color de su vestido 


no depende del gusto del pintor, sino de la jerarquía de las imágenes representadas 
en el cuadro. Si la Virgen aparece con Jesús, no viste de a/ul ultramarino, que era 
el color más caro: ella es la Madre de Dios, la Reina de los Cielos, pero Jesús no es 
un principe, sino Dios, y |H»r eso la Virgen no puede aparecer de un color superior 
en rango al de Jesús. La consecuencia es que los gastos para pintar a la Virgen se re¬ 
ducían cuando se la pintaba junto a Jesús; en este caso se la pintaba vestida de azul 
oscuro para lo cual bastaba un ultramarino de menor calidad ii otro pigmento 
azul más económico—. , t 

l a las imágenes de la edad media. Jesús raramente viste de azul, y nunca cuan¬ 
do se le ve junto a la Virgen. Tampoco viste nunca de a/ul luminoso; su color es el 
rojo, masculino en la tradición. 


Los pintores respetaron siempre estas reglas jerárquicas, que teman también un 
sentido estético: el azul luminoso tiende a extenderse, apartando a los demás colo¬ 
res. Además, el azul luminoso junto al rojo luminoso produce un contraste iremu- 
lunte nada deseable. 


Pero en muchos cuadros la Virgen aparece también de rojo, especialmente 
cuando se la muestra en un ambiente mundano, como era común a finales de la 
edad media. Así es en la Virgen tlel < unciUvr Nic ¡tolas Rol tu. de Van Eyck (1437). 
donde se muestra a la Virgen con el rico canciller Rolin. que había encargado el 
cuadro. En la escena mundana de este cuadro, la Virgen María con vestido a/ul jun¬ 
to a un potentado real Rolin era el hombre más poderoso del principado Borgo- 
hón — habría parecido una sirvienta, pues de azul vestían entonces los artesanos y 
los sirvientes, siendo el rojo el color de los soberanos > de la nobleza -*Rojo Por 
eso. en vez del color simbólico cristiano Van hyck eligió los colores de la jerarquía 
social. 


En INSX se apareció la Virgen María a Bemardclte Soubirous. una adolescente 
de catorce años, en una fuente en Lourdes. La joven vio a María con un vestido a/ul 
celeste y una capa blanca —de entera conformidad con el gusto de la época . I )es- 



de entonces, el a/ul celeste y el blanco ha sillo la combinación de colores preferida 
para hus vestiduras de la Virgen. El suave acorde de colores contribuyó a hacer de 
las imágenes de la Virgen vestida de a/ul pastel prototipos del kitsch religioso. 


13. El secreto de los colores complementarios 

Principio de la teoría de las mezclas de colores: los colores complementarios son. 
en un sentido técnico, los colores con el máximo contraste; por eso se les llama 
también "colores contrarios". En el círculo de los colores, los complementarios se 
hallan siempre uno frente al otro. Frente a coda uno de los tres colores primarios, 
azul.rojo y amarillo, hay un color secundario: naranja, verde y violeta respectiva¬ 
mente Los pares de colores complementarios son azul-naranja, rojo-verde y ama¬ 
rillo-violeta. Al mezclarse entre sí. todos los colores complementarios dan un color 
jrisparilo -*fig. l >5: 

Azul + naranja es en realidad azul + amarillo + rojo 

Rojo + verde es en realidad rojo + azul + amarillo 

Amarillo + violeta es en realidad amurillo + azul + rojo 

Tal es el secreto de los colores complementarios: como uno de los dos colores 
complementarios tiene lo que el otro no tiene, se los considera, en sentido técnico, 
los colores de máximo contraste. 

El círculo de los colores con sus seis partes -*íig. 52 es un sencillo recurso pura 
reconocer los colores complementarios. El amarillo, que es el más claro de todos 
los colores, suele colocarse arriba. Frente a él se halla el violeta, el color más oscu¬ 
ro del circulo. A la izquierda y a la derecha del violeta están respectivamente el rojo 
y el azul, los colores de cuya mezcla resulta el violeta. Entre dos colores primarios 
se halla siempre el que es mezcla de ambos. Entre el amarillo y el rojo se sitúa el 
naranja, y entre el amarillo y el azul se halla el verde. 

Los pintores antiguos sabían, naturalmente por experiencia, cómo mezclar los 
colores, pero desconocían el principio de los colores complementarios. Éstos tam¬ 
poco desempeñan un papel significativo en el simbolismo de los colores. 


14. Los contrarios psicológicos 

Aquí hemos introducido un nuevo concepto para nuestra teoría de los electos de los 

Í colores: el de los colores psicológicamente contrarios. Los electos de los colores en 
el plano de los sentimientos y en el del entendimiento no siempre se corresponden 
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con las relaciones que establecen los colores entre sí en sentido técnico. Así, el rojo 
es complementario del verde, pero nuestra sensación es que entre el rojo y el a/ul 
hay un contraste mayor, 

l.os colores psicológicamente contrarios son pares de colores con el máximo 
contraste según nuestras sensaciones y nuestro entendimiento, un contraste que 
aparece también muy claramente en el simbolismo. 

En los acordes de colores de nuestra encuesta nunca aparecen juntos los colo¬ 
res psicológicamente contrarios, pues ninguna cualidad ni ningún sentimiento pue¬ 
den ser a! mismo tiempo su contrario. En el arte, la combinación de colores psico¬ 
lógicamente contrarios produce un efecto contradictorio muy llamativo. 


15. Los tintoreros borrachos 

Olíante siglos, el color de la indumentaria no fue una cuestión de gusto, sino de di¬ 
nero I.a obtención de Untes era laboriosa, muchos colorantes tenían que importar¬ 
se. y el teñido exigía un trabajo intenso; todo esto encarecía las telas -*Rojo 10. 
-•Violeta 3. Sin duda también había tintes baratos, pero no eran resistentes a la lu/ 
y al lavado, y los tejidos quedaban pronto desteñidos. Pero el azul era la excep¬ 
ción: teñir de a/ul era fácil en cualquier parte, y desde tiempos primitivos se co¬ 
nocía un tinte estable a la luz: el índigo, que lúe el tinte más importante. El azul ín¬ 
digo. el mismo que el de los téjanos, puede variar desde el a/ul pálido al azul 
negruzco. « ' ( 

El índigo hizo del a/ul el color preferido en todas las épocas para las prendas de 
vestir. Ello nos lleva a un nuevo significado del a/ul: el azul como color de la vida 
cotidiana y del trabajo. 

De toilos los colores naturales, sólo el púrpura y el azafrán son estables a los la¬ 
vados y a la lu/. pero eran extremadamente caros. El tinte a/ul índigo tenía una par¬ 
ticularidad: podía extraerse de muchas plantas distintas que crecían en todo el mun¬ 
do. Se han encontrado momias egipcias envueltas en te jidos teñidos de a/ul índigo; 
en ( hiña, este tinte se conoce desde hace milenios; los celtas se pintaban las caras 
de a/ul con glasto para atemorizar a las tropas de César; los indios sabían cómo fa¬ 
bricar el azul índigo; y los tuaregs. el pueblo de jinetes del Sahara, tiñen sus ropas 
de un índigo tan intenso, que los cristales del tinte confiere a su ropa un brillo me¬ 
tálico que refleja la luz solar. 

En ccntrocuropu se obtenía el tinte azul del glasto, de nombre botánico i\afi\ 
lint loria es decir, planta tintórea ■. Es una planta herbácea de tallo recto, de 25 
a NO cm de altura, con un ramillete de numerosas flores pequeñas de color amari¬ 
llo en su parte superior, en el tallo, están las hojas oblongas, que es donde se en¬ 
cuentra el colorante. 

( arlomagno (708-814) ordenó el cultivo del glasto en linio su reino. En la edad 
media había ciudades lamosas por mis cultivos de glasto: Eríurt. (¡otha. Amstadt. 






Colores psicológicamente 
contrarios 

Contraste simbólico 

Rojo-azul 

activo-pasivo 
caliente-frío 
alto-bajo 

corporal-cspiritual 

masculino-femenino 

Rojo-blanco 

fuerte-débil 
lleno-vacío 
pasional-insensible 

Azul-marrón 

espiritual-tcrrenal 

noble-innoble 

ideal-real 

Amarillo-gris 
y naranja-gris 

brillante-apagado 
llumativo-discrcto 

Naranja-blanco 

coloreado--incoloro 
llamativo-moderado 

Verde-violeta 

natural-artificial 

realista-mágico 

Blanco-marrón 

limpio-sucio 

noble-innoble 

diáfano-denso 

listo-tonto 

Negro-rosa 

fuerte-débil 

rudo-dclicudo 

duro-blando 

inscnsible-sensible 

cxacto-difuso 

grande-pequeño 

masculino-femenino 

Plata-amarillo 

frío-cálido 

impcrceptiblc-llamativo 

metálico-inmaterial 

Dorado-gris 

V dorado-marrón 

puro-impuro 
caro-bai ato 
noble-cotidiano 




Langensalza. Icnnstcdl; desde ellas se distribuía el glasto por toda Europa. Todavía a 
principios del siglo xvitl, más de trescientos pueblos de Turingia vivían del glasto. 

I:n la edad media, el oficio del tintorero era una ciencia secreta. Sólo gracias a la 
química moderna lúe en parte posible descubrir los secretos de los tintoreros. El 
glasto se utilizaba de esta manera: sólo se cosechaban las hojas de la planta, cortán¬ 
dolas del tallo y dejando el resto de la planta en tierra, pues, al cabo de varios años, 
volvía a ser útil; luego, las hojas eran trituradas y puestas a secaral sol 

Las labores de tinte exigían buen tiempo, debía hacer calor al menos durante 
dos semanas. En cuanto a los utensilios, sólo se necesitaban cubas, gratules y rec¬ 
tas. de troncos ahuecados, que se ponían al sol. En estas cubas se colocaban las ho¬ 
jas secas de glasto y se llenaban luego de un líquido hasta cubrirlas. El líquido era 
químicamente único: orina humana. 

Esta mezcla de orina y glasto puesta al sol empezaba a fermentar v se formaba 
alcohol, que disolvía el colorante índigo de las hojas. Aunque en la edad media no 
se conocía el proceso químico, se sabía que la fermentación se reforzaba, obtenién¬ 
dose más colorante, si se añadía alcohol. Pero el alcohol no se podía echar directa¬ 
mente a la mezcla porque podía estropearla. El acohol se añadía de una manera in 
directa; en antiguas recetas se dice que el tinte obtenido es especialmente bueno si 
se utiliza la orina de hombres que lian bebido mucho alcohol, 

Ll proceso duraba tres días por lo menos, hasta que el colorante se desprendía 
de las hojas. Si los días no eran soleados, podía durar una semana. Los operarios te¬ 
man entonces que dar vueltas a las podridas hojas una y otra vez. Lo hacían intro¬ 
duciéndose con los pies desnudos en las cubas, quiza porque este método tiene la 
ventaja de que uno puede apretarse la nariz-. Por lo demas. debían mantener hú 
meda la pasta de hojas resultante y vigilar la cantidad de alcohol. 

Según las recetas, el colorante se ha separado de las hojas cuando el hedor dis¬ 
minuye. pero aún no se puede teñir nada. El colorante disuello en el acohol debía 
hacerse soluble en agua mediante una segunda fermentación, para la que se añadía 
sal. Los tintoreros debían esperar de tres a ocho días más. en los que lo único que 
tenían que hacer era remover la mezcla y reponer la orina evaporada y. sobre todo, 
seguir vigilando el contenido de alcohol de la mezcla, pues cuanto mejor era la fer¬ 
mentación. más abundante era el tinte y más intenso el azul. Sólo cuando la mezcla 
empezaba a enmollecer podían teñirse tejidos e hilos, Estos debían permanecer un 
día entero en la mezcla para tomar suficiente tinte. Luego eran aclarados nueva¬ 
mente en orina. Pero su color todavía no era azul, pues tenían el color desagradable 
de la mezcla. Sólo después de secar los tejidos a la luz del sol aparecía el azul. El 
índigo es un colorante de oxidación. Y precisamente porque el color aparece cuan¬ 
do es expuesto a la luz. es tan estable. 

Ll glasto tenía una ventaja adicional podía almacenarse |x>r tiempo indefinido, 

( uando no había que teñir dentro de un plazo brvvc.se hacían bolas con las hojas 
lamentadas y se las dejaba secar. También se vendían de esta manera. Para usarlas 
de nuevo las bolas volvían u introducirse en orina. 

Dejando aparte el hedor, la tinción era una actividad agradable. Los tintoreros 
trabajaban al aire libre, con buen tiempo, y además había que beber abundante- 



mente. Cumulo se veía a los tintoreros borrachos dormir al sol. todo el mundo sabia 
que estaban “haciendo el azul". Y quien había hecho el azul, estaba borracho, o. 
como acabó diciéndose en Alemania del borracho: estaba azul. 

Así de bonito era teñir de azul en Alemania, por eso sólo en Alemania se dice 
que los borrachos se ponen azules, y, cuando alguien no acude al trabajo, se dice 
que "está haciendo el azul’*. 

El uso del glasto pasó a la historia de forma bastante repentina, cuando fue re¬ 
emplazado por un mejor tinte de índigo cuya elaboración no precisaba de alcohol 
adicional. Del glasto hoy no se conoce ya ni su nombre. Pero en Alemania queda¬ 
ron las expresiones “hacer” o “estar azul. todavía muy populares, aunque el origen 
de las mismas hace tiempo que quedó olvidado. 1 


16. índico: el tinte del diablo y el color preferido 
en lu indumentaria de todas las épocas 

“índigo" significa “indio”, pues era un tinte procedente de la India. Allí crece una 
planta en cuyas hojas el colorante azul está más concentrado que en las demás plan¬ 
tas. lndif¡ofrra tinclorio —planta tintórea de la India— la llaman los botánicos, y 
abreviadamente suele llamarse, tanto a la planta como al tinte, "índigo" o "añil . 

El índigo es un arbusto con flores en racimo de color blanco o rosado y Irutos 
en vaina. Botánicamente no hay ningún parentesco entre el glasto y el índigo, pero 
el colorante se halla también en las hojas, que se fermentan con orina La diferen¬ 
cia con el glasto europeo es que el azul del índigo es más intenso. Y. sobre todo, el 
índigo tiene treinta veces mas colorante, que el glasto. 

En 1498. Vasco de Gama encontró la ruta marítima del índigo. Todos los barcos 
de las compañías comerciales portuguesas descargaban en los puertos el tinte indio, 
que era mucho mejor que el europeo. Los cultivadores de glasto luchaban por su su¬ 
pervivencia. Ln 1577 se prohibió el índigo en Alemania. Esta fue la primera de una 
larga serie de prohibiciones. Ln I-rancia se prohibió el índigo en 1598. Y en Ingla¬ 
terra se destruyeron todas las existencias de índigo hasta que. a partir de 1611. los 
propios ingleses, poseedores de compañías comerciales en la misma India, introdu¬ 
jeron de nuevo el índigo en Inglaterra. Ln 1654. el emperador alemán declaró el ín¬ 
digo “tinte del diablo". 

Pero el índigo era mejor que el glasto, y gracias a la competencia entre las com¬ 
pañías fue abaratándose. Y en lo que respecta a la prohibición, no era posible saber 
si algo había sido teñido con glasto o con el tinte del diablo L1 peor índigo daba el 
mismo azul que el mejor glasto. Los tintoreros de Nurembcrg debían jurar cada ano 
que no empicarían nada de índigo. Este juramento no era únicamente una declara¬ 
ción de honor, sino que el empleo de índigo estaba castigado con la pena capital. 

Pero el índigo aparecía por todas partes. I .as prohibiciones dejaron de ser dica¬ 
ces v fueron relajándose: en 1699. el índigo se permitió en Francia los Irunccses 





teman ya sociedades comerciales propias y lo importaban—. En 1737. los protec¬ 
tores alemanes del glasto tuvieron que capitular. El índigo se legalizó y un año más 
tarilc se dejo de cosechar el glasto en Alemania. 

I a lucha del glasto contra el índigo; fue un intento de imponer un producto peor 
trente a otro mejor y más barato. A pesar de su intensidad, la propaganda a favor del 

fnuíil ' pmlCCC,Ón csu,tal del P roducl ° y criminalización de la competencia - fue 

El tinte del diablo" se convirtió también en Alemania en el ‘rey de los tintes" 

l ero lúe también en Alemania donde tocó a su Un el empico milenario del índigo 
para los tintes. * 

A mediados del siglo \ix. los químicos lograron producir colorantes a partir de 
un componente del alquitrán de hulla. Se los llamó colores de anilina. El vocablo 
am ina tiene su origen en la antigua palabra india para el azul de índigo (anni. de 
i onde se deriva "añil ). Lo que entonces interesaba producir era ante todo este azul 
pero el primer color artillcal que se comercializó (en I856) fue un delicado lila: el 
malva Poco después, los químicos lograron producir un rojo: el fucsia. L uego un 
verde. El a/til seguía siendo un misterio. Los alquimistas habían soñado con el oro 
artificial: los químicos soñaban ahora con el azul artificial. 

Los colores artificiales son hoy tan normales, que causa asombro saber que la 
industria química nació como industria dedicada a la producción de colorantes ar- 
nl.cales. Los nombres de los gigantes de la industria química lo demuestran: /,„/>- 
^rkcHoechst (Fábrica de Colorantes Hoechst|. Farhenfabrika, fíaver (Fábricas 
de C olor antes Bayer|; BASL significa Badischc Anilinfarbvn - und Sodufahrik |Fá- 
bnca de Colorantes de Anilina y de Soda de Badén|. y AGFA, la conocida firma d¿ 
películas lofcigntfwas, tomó su nombre de las iniciales de Akiien-Gcsctlschuti fíir 
Am¡tufarben (Sociedad Anónima de Colorantes de Anilma|. Hocchst y Bayer se 
fimdaron en 1863. y BASF en 1865; era la época fundacional de la química euro¬ 
pea. BASL contaba entonces con treinta empleados. 

En 1868. Adolf Bacyer. profesor de la Academia de Industria de Berlín, logró 
producir índigo artificial, aunque no consiguió descifrar su composición química 
El índigo de Bacyer era del más puro azul y de la mejor calidad, pero este produc¬ 
to artificial tenía un problema: era más caro que el oro. En IN83. Baever por cn- 
mnees profesor de química en Munich, descubrió la fórmula estructural deí índigo; 

C,Jf |1 ,N.Oj. No obstante, todos los intentos de producir un índigo barato resultaron 
infructuosos. 

Químicos y técnicos de lodos los países buscaban el procedimiento. Sólo BASF 
invirtió 18 millones de marcos de oro en esta búsqueda, cantidad equivalente a va¬ 
nos miles de millones de euros. BASF había llegado a ser una empresa próspera 
gracias a los colorantes de anilina, poro sus inversiones en el índigo artificial reba¬ 
saron su capital activo. ¿Para qué producir índigo artificial? El natural de las plan¬ 
taciones de la India, cuyos trabajadores sólo ganaban para un puñado de arroz al 
día. era bien barato. 

(¡racias a su situación de potencia colonial en la India. Inglaterra se hizo con un 
lugar preponderante en el comercio del índigo auténtico. Asimismo, los ingleses se 


40 






preparaban cuidadosamente para ia posible competencia de un colorante artificial. 
Bajaron el precio del índigo natural paru que disminuyera el interés por el artificial, 
pero se continuó investigando. Los comerciantes de la India británica empezaron a 
acumular su mercancía; de este modo, si aparecía en el mercado el índigo artificial, 
podrían ofrecer el natural más barato, basta que los químicos se olvidasen del índi¬ 
go artificial. 

En 1X97 ocurrió lo temido. La BASF lo había logrado. Karl Aloys Schen/ingcr 
describe en su novela titulada Anilina, basada en hechos verídicos, lo que entonces 
sucedió: 

M Y empezó el desfile. El índigo sintético alemán apareció en el mercado, que 
desde hacía siglos estaba totalmente dominado por el indigo natural, últimamente 
con una producción mundial de nueve millones de kilogramos al año. 

Se inició lina batalla que duró quince años. 

Ya el primer encuentro mostró la superioridad del nuevo colorante. El Índigo 
artificial era más puro que el natural, de color más intenso y más fácil de usar. Su 
contenido de sustancia colorante era siempre el mismo. El índigo artificial no de¬ 
pendía del rendimiento de una cosecha. I as circunstancias climáticas y la situación 
de las plantaciones no desempeñaban ningún papel en su producción. Todos los en¬ 
sayos obtenían resultados cien por cien positivos. El índigo natural se defendía con 
mortales bajadas de precios”. 

Los comerciantes de índigo lo intentaron lodo: los trabajadores de las planta¬ 
ciones recibían salarios cada vez más bajos.se elevó la producción, se prensaron las 
hojas, se criaron plantas más robustas, se irrigaron las plantaciones, se abonaron los 
terrenos. Todo en vano: “El índigo artificial se imponía a cualquier maniobra de 
precios. Sólo tres años después, la posición del índigo natural en el mundo se veía 
comprometida, y. pasados tres años más. quedó anulada" 

En 1897. cuando el índigo artificial llegó al mercado, la India británica vendió 
en el mundo 10,000 toneladas de índigo natural, y Alemania 600 toneladas de índi¬ 
go artificial. En 1911. la India británica vendió aún 860 toneladas de índigo, pero 
de Alemania salieron 22.000 toneladas. 

La BASF empleaba ahora a más de 9.000 trabajadores. Adolf Baeyer recibió un 
titulo nobiliario por sus méritos cu el descubrimiento del índigo artificial. 


17. El a/ul de Prusia, color de los uniformes 

Azul de Prusia, rojo inglés, verde ruso: estas combinaciones de colores y naciona¬ 
lidades recuerdan colores de antiguos uniformes 

¿Por qué los prusianos iban de azul oscuro? Se pueden argüir explicaciones de 
tipo psicológico porque el azul es sosegado, ordenado, serio — : se puede especu¬ 
lar sobre el carácter obediente de los prusianos, pero de hecho, había una razón eco¬ 
nómica determinante: los uniformes de color azul oscuro fueron introducidos por el 
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"Gran Príncipe Elector" Federico Guillermo < 1620-16XX), que tuvo que proteger a 
los cultivadores de glasto en la época de la lucha contra el índigo. 

Cuando Brandcmburgo se convirtió en el reino de Prusia. el azul de los unifor¬ 
mes recibió el nombre de "azul de Prusia". Las tropas alemanas vistieron de este 
. 1/11 usía la Primera Guerra Mundial. Sólo los basaros tenían su propio color: azul 
celeste, bran soldados vestidos con chaquetas azul claro.de cuello blanco v cordo¬ 
nes y botones dorados: unos colores que hoy nos resultan absurdos en uniformes de 
soldados. Pero los soldados de los demás países también vestían con colores visto¬ 
sos “*Kojo 11. Durante el tiempo en que se combatió cuerpo a cuerpo, la indumen¬ 
taria de colores evidenciaba, desde lejos, la fortaleza de un ejército. 

Durante la Primera Guerra Mundial, los colores desaparecieron de los unifor¬ 
mes l as armas, disparadas desde posiciones protegidas, tenían un alcance mucho 

mayor, por loque los soldados debían resultar poco visibles. Se impusieron los co¬ 
lores de camuflaje. 


1S. El azul real y el azul plebeyo 


Lo práctico: azul, 22% • gris. 17% • blanco. 16 % • verde. 14% 

Lo técnico / lo funcional: azul, 22% • plateado. 19% gris. IK% • blanco 
negro. 12% 



Vestir de rojo era en la edad media un privilegio de los nobles - -Rojo 9. mientras 
que de uzul podía ir cualquiera -aunque no de todos los tonos de azul- El azul 
celeste luminoso era un color noble, era el azul de la nobleza. De Asia se importa¬ 
ban tejidos de seda teñidos con índigo. La producción de seda era para los europeas 
algo tan misterioso como la de ese azul. Desde el siglo xtu. los mantos de la coro¬ 
nación de los reyes franceses eran de color azul brillante. En el siglo xvti.cn la épo- 
ca de Luis XIV -cuando se legalizó el índigo-, el azul era color de moda en la 
corte. I I propio Luis XIV diseñó personalmente un jubón azul bordado de oro v 
plata, y todos los cortesanos soñaban con aquel jubón azul, pues vestirlo era una 
concesión especial del rey. Este hermoso azul recibió el nombre de "azul real", v 
hoy es muy apreciado como color para tinta. 

La lana y el lino no decolorados, cuando se teñían con glasto tomaban un color 
azul turbio y como sucio. Era el color de las clases bajas, que también usaban los 
criados y los siervos -algo muy práctico, pues el azul es el color sobre el que me¬ 
nos se nota la suciedad —. 

Con el índigo vino también un nuevo material para las ropas bastas: el algodón, 
primero de la India, y más tarde principalmente de América. Los tejidos de algodón 
se podían estampar muy bien con azul. Los estampadores textiles estampaban di- 
hijos azules sobre telas blancas.o bien se les aplicaba en ciertas zonas una solución 
grasa que no tomaba el tinte azul, con lo que se obtenían dibujos blancos sobre fon- 
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do azul listos estampados todavía son apreciados para los trajes regionales, V es 
que el azul siempre luí sido un color cotidiano. 

"Sólo es una azur, se decía aún en el siglo xix en Alemania de las "jóvenes per- 
didus '.es decir, de las madres solteras que no podían llevar delantales blancos en 
las procesiones, sino los delantales azules de uso diario. Las vírgenes de delantales 
blancos despreciaban a las jóvenes de los delantales azules. Ln este sentido consi¬ 
deraba Goethe “vulgar" el azul, como color de la vida cotidiana -*Gris 17. 

La indumentaria laboral ucubó tiñendose de índigo en el mundo entero. De quien 
en el trabajo usa un blusón azul, un mandil azul o un mono azul se dice en algunos 
países que es un "hombre azul" o que tiene una “profesión azul". En América e In¬ 
glaterra se llama a los obreros bbie-colior wotkers (trabajadores de cuello azul), en 
oposición u los while-collar workers. los que usan cuello blanca» y corbata.es decir, 
a los oficinistas. 

A los obreros chinos se les llama a menudo "hormigas azules". Desde tiempos 
remotos se cultivaba en China el índigo, y. en el campo, hombres y mujeres lleva¬ 
ban la misma blusa y los mismos pantalones azules. 

En 1850.el bávaro Lcvi Strauss inventó los lejanos (en inglés, hluc jettns) con¬ 
cebidos como indumentaria de labor para buscadores de oro y cowboys. Natural¬ 
mente se tiñeron de índigo. Su nombre proviene de bien de Cenes, es decir "azul do 
Génovu'.así llamado por los marinos de Genova que importaban el índigo. Ulcn tic 
Genes se americanizó en hlue jeans. 

Bloue Jun^s (chicos azules), se llama en Alemania a los marineros. Sus unifor¬ 
mes son — ya lo dice la expresión— azul marino. También estos uniformes se te¬ 
ñían antaño con índigo. Como los uniformes destiñen con los lavados, pbr la tona¬ 
lidad de cada uniforme se sabía quién llevaba más tiempo en la marina, y, j>or ende, 
que el que llevaba el uniforme claro tenía más experiencia que aquellos cuyo uni¬ 
forme era todavía azul oscuro. 

También son azules los uniformes de la luerz.a aérea, de color azul piloto ^ el 
personal de las compañías aéreas prefiere también el azul no importa cuál. 

Como color de uniforme, el azul es preferible al gris porque los tejidos fuertes 
y resistentes de los uniformes resultan poco elegantes si son grises, fradicional- 
mentc. los carteros, guardias urbanos, conductores de autobús, revisores de Ierro- 
carril y vigilantes jurados vestían uniformes azules, y en muchos países también los 
policías. La parquedad cromática de la moda masculina actual hace del azul, junto 
al gris, el color mas habitual en los trajes. 

Pocos años después de que lucra posible producir índigo artificial de anilina, se 
descubrieron otros colorantes mucho mejores: los colores de indantreno. Especial¬ 
mente el azul, que fue un logro sensacional de la industria de los colorantes Hacia 
1950, de todas las prendas azules colgaba una etiqueta en la que se leía: "Indantre- 
no. resistente al lavado, a la luz y a la intemperie" > era cierto. El índigo empezó a 
desaparecer. Incluso los téjanos se tiñeron con azul de indantreno. con lo que. por 
muy maltratados que fueran, su azul permanecía inalterable. 

Hacia 1970. la BASF decidió volver a producir el índigo. Entonces ocurrió algo 
extraño: nació el jeunslonk, una nueva moda mundial de azul índigo. 
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1*>. ¿Por qué los téjanos han llegado 
a ser una moda mundial? 

Tbé P TT U : Pnr IOS " ,0disl,,s e ¡*«™*h* IX* los comprador. Los des. 

11. í ¡;'?: , c f ■ c,,s, " ni r no sirvai para **"*«• •*« «!»**« 

=SSSSa5S5BSKB3S=a^ 

as in I 970. lodos los tejidos podían teñirse con tintes tan duraderos como nnn 

Z“T : ,W : 7" m:ÍS . hara “* 'l Ut ' "«oca; cada cual podía y TbZZTr ¿Z 

' * n'l'ia iniciado lacra del consumo. Los críticos de la cultura hi 
biaban del tenor del consumo" y de la "sociedad del despillarro" 

montes se originó c | conlramovimicnto de los une reehn/aban el consumo 
suyo signo de identidad eran los lejanos gastados. Esos pantalones se convinieron 
en Símbolo del regraso a los valoras v erdaderos y duraderos. Si Jcsüs |,,,Nc" , " " 
do en aipiella época, naturalmente habría llevado lejanos Para oiiien ..ncucnir • 
as en, a esta idea: tos pintoras de todos los tiempos h;m pint'vi"-, K Jo “ 

sren 1970? ™ P ‘ ,ri,nC<K ' 0 ** SÍn ° tCÍmOS hi,bn¡l M¡*» Nevar Je- 

La demanda de lejanos descoloridos se Incrementó tan rápida,neme une el ín- 
silgo, que entonces sólo la BASF producía, comentó a escasear PosTra^ral dJ 
moda tuv ieron primero que imitar el azul descolorido con otros times Cuando 1 1 
pontuccion de Índigo se incrementó lo suficiente, nació b „,.5a d’ts'.,“lv 

U„ N'""' 1 " nov lavados a la piedra), que eran restregados con piedra pómez 

basta adquirir una apariencia de usados. Este aspecto de prenda 

,i).,nei.i artificial, era mal visto por los/<m.v de los auténticos lejanos V asi lié.., ron 

q»e\éX,Z' riel d • | JC IUJ ° ' Cja .T. U ' VÍ ' S 501 ri ' u,mt '" lc “>“*» “ precio 
ramo iZ , 7" hl raído alcanzó su punto culminante en 

t rao a 1990 con pantalones desgarrados artificialmente -una perversión de los 
ongmalmcnte resistente pantalones de trabajo. 

h>s lejanos son una verdadera moda mundial. Los llevan hombres y ñutieres- vie 
JOS v hasta .unos pequeños; mendigos y millonarios; mujeres de la limpieza y p r ,uce¬ 
as curas y prole,anos Concebidos como prenda de trabajo, se con, iriienn, C ,1 ,.re„ 

. .1 "pisa del tiempo lihiv. luego tumbién Hieran estilizados con la raya planchada 
iMjmu se llevan en radas las panes del mundo aunque huera un tillmnotur 

■"uc-; v-r- ^ 
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20. l a rela jación de la bine liotir 

Kldescanso/ la relajación: a/ul. 28% • verde. 25'í • blanco, I 3% • amarillo, 12'í 
La pasividad: a/ul, 24% blanco. 18% • plata. l4‘/¿ • verde. I3 f 7< • gris, 1091 

[j\b{ue hour u "hora azul" es la del anochecer, después de salir del trabajo. Bares 
y pubs anuncian ofertas para esta hora: las bebidas alcohólicos son más baratas al 
iiiilthcccr,loque hace doblemente atractivo el momento de relujarse una ve/ con¬ 
cluida la jomada laboral. 

[ El conocido licor alemán de melisa "Klosiertiau" se vende desde hace decenios 
en su caja a/.ul y blanca; las monjas azules sobre fondo blanco y el "espirituoso’ 
rdc azul-blanco hacen pensar en el brebaje como medicina bienhechora y olvi¬ 
de su porcentaje de alcohol . Otro célebre producto envasado en azul y 
o es la crema Nivea, que suaviza la piel. 

En los medios bursátiles se denominan hlttc chips a las acciones que son caras, 
pero también valores seguros, no sujetos a las conocidas oscilaciones que quitan el 
ño. la» expresión bine chips recuerda a las fichas que se utilizaban cuando esta- 
prohibidocl juego con dinero en efectivo; las fichas azules eran siempre de gran 
Kor. 

Siendo el azul un color pasivo y el más sosegado de todos los colores, es natu¬ 
ral que sea el color de las cajas de sedantes e inductores del sueño, también es el 
color preterido para ropa de cama y prendas nocturnas. F.l célebre rrain bien, el tren 
que hace el recorrido Calais-Purís-Niza. se compone sólo de coches-cama. 

I Azul-verde-blanco es el acorde característico del descanso: el azul es el des¬ 
canso pasivo, el verde el ocio activo, y el blanco simboliza la ausencia de todos los 
lcolores.de toda excitación. 

En los reportajes scnsacionulistas sobre el efecto curativo de los colores se sue¬ 
le leer que en ciertas clínicas psiquiátricas se lleva a enfermos furiosos u habitacio¬ 
nes azules.) que allí se serenan enseguida. La verdad es que ninguna institución 
I médica trabaja asi. listos reportajes scnsacionulistas explotan el deseo de que. para 
I obtener un efecto curativo, baste con que las paredes tengan otro color, pero esto es 
una ilusión. Si se traslada a un enfermo mental encerrado y furioso a otro habitácu¬ 
lo, esta acción tiene ya un efecto tranquilizante, pues el enfermo advierte que algo 
sucede, y. posiblemente, estuviera gritando porque antes nadie se preocupaba por 
! él. Sugerir que los colores puedan curar, sin que exista una sola prueba de ello, es 
una irresponsabilidad de ciertos periodistas y pseudopsicólogos. Para más detalles 
JfrRojo 22. 
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-I. 1*1 flor u/ul del anhelo 

l-.l anhelo: azul. 28% ■ verde. 11% • rojo, 1 1% • violeta. *)% . rosa . 

‘^“Cr "" r': VO c" ,w cn,ático * literatura del romanticismo lia 

*• l ’ L ' ul ' la nmda dc Novahs Enrique </«• Oflmlingen. En ello. Enrique ¡o- 

iia"and C&m.TnoT. "i*' |UL ' CrCCe ° n,rc nKas a/ulcs I" 11 " 1 « manan- 
, ' , u,mwMnr sc transforma y aparece en ella el rostro de una joven nm- 

|er. 1.1 sueno termina aquí abruptamente porque su madre lo despico i IVro el 

sueno le lleva a use de su casa; quiere descubrir el mundo con el espíritu dé 

1 •' En el extranjero conoce a Malhilde. Cuando la ve. tiene la misma sensu 

cion que en su visión de la flor azul, la reconoce: "Aquel rostñ, qué seTneHnab: 

haua mi desde el cáliz era el rostro celestial de Malhilde...". Enrique exclama 

-ssíüssr ■■ * ... —<— 

La narración de Novalis trata del anhelo de un sentido para la vida que nazca 
del conocimiento místico. En AV,/,re l„ ,./ escrihe K-indinsív 

cbmh V T, Pn ’ ,l " ,d ‘V* 1 ' IZUl - mis " ama al homhre a lo inllnito v despierta en éi 
el anhelo de lo puro y. finalmente, dc lo suprasensible". ' 

. t-sic a/u! del anhelo se halla también en la música del Mués. li\ bines nació en- 

en ™tóf ;T CM¡ “ H “ nttlC " SCS - y su " on,brc significa evidentemente "azul" - per,, 

euiSh'-i éne e! w! " ' W y Y qaicn.cn sentido fi.* 

yuiiklo tiene el hlws . respira tnsteza. Las canciones del hlucs hablan de la nos- 

a Lia. de las penas de amor, del anhelo. La pieza musicafazul" más lamosa es la 
Hhapsody ni Mué. dc George Gcrshwin. » 

W2r«í"“.. “ mCl “' KÓ1ÍCa - “™° « rWm 


22. Medias azules, carias azules, películas azules 

ln Alemania aún se llama Hiau.urumpf\"mn\v.,s azules"] a aquellas mujeres que 

no cumplen con el papel clásico femen de las tres K : Ki/nicr. A in iu, Z7, % 

s. cus , 11 . 1 . iglesia), o. en su versión más moderna. Kmlrr. Kosmrlik. Karrim ,/,* 
. ,niñn '- cnsmi -lica. carrera del marido). El origen de aquella expresión 

dí/n^alón d md" ' '*«*• '7?0. Todas las damas dc sociedad presó 

lian un salo, donde se jugaba a las cartas y se contaban chismes I ln salón bien dís 

era el de la escritora lady Elizabctl, Mon.agu Sus reuniones e“m,ed 
, lientos culturales. El botánico Benjamín Stilltagsflect. amigo de Lady Montan, 

:deoinconceb7w n '"'T' '"‘‘f'í f"'" lu *“ r * la "‘Tras entonces habituales' 

Nahnalmeate se'renah T'T i" eon SUS I****» hasta las rodillas. 

• lur.il, nenie se lr.it.iba de algo mas que del color de esas medias: las medias nc- 






gnu, usuales en los salones, eran de la más fina seda, y sumamente caras, y se lle- 
vahan con un traje elegante. (Hacia 1600, un par de medias de seda costaba en I lo- 
Umla 10 gulden, y una vaca 4 guillen,) I as azules eran de lana y su color era el de 
las prendas de trabajo, Las modestas medias de lana eran una característica de aquel 
salón. Significaban que lo que en él acontecía nada tenía que ver con la riqueza y el 
lujo en el vestir, sino con la cultura. 

Los blttc-stoikinx clubs eran lugares de reunión de personas culturalmentc com¬ 
prometidas Como en aquellas reuniones predominaban las damas, que entonces no 
tenían acceso a las universidades, la expresión "medias azules" pronto se aplicó sólo 
a las mujeres, tomando un significado peyorativo. Una mujer para la que la cultura 
ctmils importante que el atuendo es todavía hoy. para muchos, poco femenina. 

Pero las "medias azules infernales” de Los InimlUlos de Schillcr no son de una 
mujer, sino de un policía, pues en aquella época los policías llevaban medias azules 
con pantalones hasta las rodillas. 

En otros tiempos, las cartas de los directores de las escuelas que comunicaban 
que un niño debía repetir el curso iban dentro de un sobre azul. Ahora hace tiempo que 
se usan sobres oficiales de grisáceo papel reciclado, pero la expresión "carta azul" 
ha permanecido incluso pura los despidos. Y todavía siguen usándose sobres azules 
para enviar las poco agradables comunicaciones judiciales. 

En Inglaterra, un hluc pem il es algo más que un lápiz azul; es el símbolo de la 
censura. Lo que es víctima del lápiz azul no puede aspirar a la luz pública. Hluc nio- 
vif.ison las películas pornográficas, y bluejokcs los chistes obscenos. Y quien ha¬ 
bla de forma ordinaria tiene un hluc lan finare. un "lenguuje azul". 


IV La banda azul para los grandes méritos 

El mérito; azul. 20% • dorado. IK r ¿ • rojo, 167# • plateado. 80J 

El azul se halla junto al color ornen el acorde del mérito — pero antes que éste, pues 
el honores más importante que la recompensa. 

Los representantes de muchas naciones la reina de Inglaterra, el rey de Sue¬ 
cia, el presidente de la República Federal Alemana llevan en las grandes ocasio¬ 
nes su máximo distintivo, una ancha banda azul celeste. Bs de seda moaré, y cruza 
el pecho desde el hombro hasta la cintura. Y así se convirtió la "banda azul", en m 
glés/i/m- rihhoit, la marca que permite reconocer los grandes méritos. Hs conocida 
también la “banda azul océano” que lleva el bureo de pasajeros más rápido de los 
que cruzan el Atlántico norte. 

La banda azul es en francés el cardón hlcu. Y como en Francia la cocina es todo 
un arte, cantan hlcu se hizo sinónimo de cocina excelente, y una invención espe 
cía)mente meritoria del arte culinario, un filete relleno de jamón y queso, recibió el 
honroso nombre de cardan hlcu. 
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24. I I color de la pa/ y el color de Europa 


* la E r"Mnckmcs « 

figura alguna. | n bandera de la pa/ ' 1,1 dd '"’uuilismo y una azul sin 

co. 07 ^;:;::^;;",;:::^;"^“ o„ ,.k.„ ^ ,„ u „. 

ser una bandera que pueda izarse en h éu -n ‘'' Mn, i’U" kl,, u azul nunca podrá 

US difícil de ver. La bandera de |1 n^' ' ^ azul ™ «• -el., con» 

azul celeste un globo terráqueo en porstlecto a T " ,UCSIra M,ba ‘ Ml fon <*° 
que simbolizan la paz. l os scos^ T por ** r:,m:K * »<«'«. 

1'ic‘n la organización ecologista Cn nm. jJtiZ . “ “ tn,pas * •»P“*- Tam- 

sunonrbre.nriabanderaazulcon mia pd;,, .^“""'•"'^“•‘■ivvizóel- verde de 

1.11 bandera de Europa existe desde I m s' i f m ° Unu dc »l¡vo. 

das r ? ,a r" unWad de* 

..'"untes: el aro rojo^Aniárica''-mr el coba'l' ¡i""*.,* ' CprCSe " ,an l,K ‘•■neo 

habitantes del continente—, el verde i Austr ib"* i ' P,<! dl ’ •"* ‘ ndlnSl Primeros 
Asia y el azul a Europa. Australia, el negro a Africa, el amarillo a 

conri^meX lTI ua^um^les'cuÜ,^! *7*™ "'N** &•">!» « el 
era un color que podía > “"***». y el azul 

Hra el color ideal para la pa/. c ^ oncs * P cro en ningún partido. 


2>. Azul humano internacional 

significados dL^ndTn ^llTculVim^^ * '° S Seres human0!i - diferentes 

•blanca" 1 *?,"pübltódaXkCH^mjr^rTu ' ‘‘T**"'** 1|UCde ¿ a " hropa 

guate popular la expresión HUmmu ha „.lfcí íT' m ,^ '' pl^ ' ,d ' , al 1™- 
••azur.y así. el aguardiente con un s,.lo «/,,l r, ' ¡ ' das 41,0 k P""U" a uno 
y el de dos lUuttmacher es el que tiene una ,. r ,V < ^ ^ C t * uc ,,cne 4í, ° dc alcohol. 
Cuando un trances bebe ^aduae.on mayor. 

francés que se pasa con la bebida S, "° cs, ° cs; * »«Wa. Y el 

'•o tienen ningún color para los borradas VI?¡ tJ, J lcnlc * ,K ^ n) {m,,n Los ingleses 
lancoiía Cuando un indés d e d m ' “ d * me- 

u- i,zul 





Azul 45% 

Verde 15 % 
Rojo 12% 

Negro 10 % 
Amarillo 6 % 
Violeta 3 % 
Naranja 3 % 
Blanco 2 % 
Rosa 2% 

Marrón 1 % 
Oro 1 % 


Marrón 20 % 

Rosa 17 % 

Gns 14% 
Violeta 10% 
Naranja 8 % 

Amarillo 7 % 

Negro 7 % 

Verde 7 % 

Rojo 4 % 

Oro 3 % 

Plata 2 % 

Blanco 1 % 

Azul 1 % 


LOS COLORES MÁS APRECIADOS 


LOS COLORES MENOS APRECIADOS 






























LOS COLORES MAS NOMBRADOS EN RELACIÓN A SENT.M,ENTOS E IMPRESIONES 


AZUL: frío y pasivo, sereno y fiel. El color dp 
en oposición al rojo de la pasión 


las cualidades espirituales. 
















Cada acorde cromático, formado con los colores más nombrados, es ca¬ 
racterístico de un sentimiento o de una impresión. Esta relación se esta¬ 
blece con el acorde y no solamente con el color principal. 






















Otros efectos del AZUL: 

£1^1“""y» 1 ” «. M, 

grande. 9 fa ™asía, y con el negro parece masculino y 



La fantasía 


El anhelo 


La fidelidad 



Lo masculino 


Lo grande 


La introversión 


















Otros efectos del ROJO: 

El rojo del amor, combinado con el rosa, parece inocente, y con el violeta, 
seductor. Junto al negro, adquiere un significado negativo: parece agre¬ 
sivo y brutal. 



Lo prohibido 


La brutalidad 


La maldad 


Los porcentajes se indican en el texto 















r A osn 1 Com 0 hi™H e n rtid ° ÍU "'° al " aran i a V al ro i°- Y amable junto al azul y el 
como en e, acorte* '° rna Sie "’<” e 























VERDE: tranquilizante junto al azul y el blanco, con el azul y el amarillo 
forma el acorde de la esperanza, con el rojo, el de lo sano, y con el vio¬ 
leta. el de lo venenoso. 



La juventud 


Lo sano 


Lo venenoso 














EFECTOS CROMÁTICOS CONTRARIOS 







Lo natural 
























































































nsimo junto al ama^ junto al gris, li ge - 

GRIS: inseguro (un,o al amarino, modesto |un«o a. blanco. 



La inseguridad 


La modestia 


La insensibilidad 

















GRIS: serlo, aburrido y desapacible junto al marrón. 


NEGRO: anguloso y duro junto al gris y el azul, elegante junto al plata y el 
blanco, poderoso junto al oro y el rojo. 



La probidad El aburrimiento Lo desapacible 



Lo anguloso Lo duro La elegancia 



Los porcentajes se indican en el texto 


























ñi?. L n1I A mS!^ an, , e V ar,,,ÍClal ÍUn '° 31 P ,a,a ' °"9¡nal V W*olo 
naranja, mágico con el negro. 



Lo secreto 


La magia 


La devoción 


























ROSA: delicado y femenino junto al rojo, Infantil junto al amarillo y el blan¬ 
co, dulce y barato junto al naranja. 



La delicadeza 


Lo femenino 


El encanto 




































maHvoe inadecuado JuntoL" 

MARRÓN: acogedor sólo junto a colores alegres y luminosos. 






Lo aromático 


Lo acogedor 


El otoño 















MARRÓN: anticuado y feo junto a todos los colores apagados. Corriente 
y tonto junto al gris y el rosa. Antierótico junto al blanco. Áspero y des¬ 
agradable junto al verde y el violeta. 



Lo antierótico Lo áspero Lo desagradable 


Los porcentajes se indican en el texto 





























la Pres U ntuos¡dad C con e ll7a°ran*á ÍTeíímírHk!!®” C ° n *' b ' 8nC ° V el roi °’ 













I I u/.ul aplicado u personas tiene en Alemania un sentido más bien negativo, 
Quien en Alemania sale de algún lance con un “ojo a/ul" |amoratado), en Inglatc- 
ira lo hace con an black exv. Que a alguien se le haya “azulado'’ alguna parte de su 
cuerpo no siempre significa que haya recibido una paliza o que haya suf rido un ac¬ 
cidente, pero, en todo caso, no se trata de nada agradable. Incluso la indisposición 
tiene una relación con el azul, pues se halla en la palabra btllnu raiif |mareado], la 
cual proviene del francés hU-ti mourunt —a/ul cadavérico. 

I Quien va por la vida con "ojos azules", no significa necesariamente que tenga 
pos ojos azules, sino que es alguien ingenuo y candoroso. Kn Inglaterra, un />///<■- 
mftd-boy no tiene por qué tener los ojos azules, pero es el preferido del jete. Los 
ojos azules son hoy para nosotros los más hermosos en cuanto al color, pcro.curio- 
[iamcnte.cn las pinturas antiguas nadie tiene los ojos azules, ni siquiera las Vírge- 
Fnes. Los chinos los encuentran feos, pues en Asia no se consideran naturales. Un 
Rusia es el gris el color más alabado en los ojos. 

í La expresión “sangre azul" referida a la nobleza es de uso internacional. Pro» 
[viene del español. Los nobles españoles tenían la piel mucho más clara que los ple- 
Deyas debido a su procedencia y .1 sus matrimonios con miembros de las cortes del 
norte de Europa. Y naturalmente evitaban el sol pura proteger su palidez. En las pie¬ 
les blancas se destacan mucho las venas azuladas, y por eso creían los campesinos. 


lie piel mas oscura > tostada por el sol. que poi las venas de los nobles coma san¬ 
gre azul. En España, un "principe azul" es el hombre con el que sueñan las jóvenes. 

La reina Isabel l (1533-1603) —el gobernante más importante que ha tenido In- 
Hjtemi— se hacía pintar venas azules en la frente empolvada de blanco para que 
mi piel pareciera más translúcida y joven. 

Muy distinto es lo que encontramos en China. En la Ópera de Pekín, la cara ma¬ 
quillada de azul es la caracterización tradicional del personaje malvado y cruel. El 
ni no es un color muy apreciado en China. En el simbolismo cromático chino hay 
o colores principales: amarillo, rojo, verde, negro y blanco —el azul está ex¬ 
ido—. Para los chinos, el verde está, naturalmente. |>or encima del azul, pues el 
verde contiene el amarillo, el color supremo -* Amarillo 14. 

Los antropólogos Brcnt Berlín y Paul Kay comprobaron en una investigación 
a de los nombres de los colores, en 9K lenguas, que en muchas lenguas senci¬ 
llas no hay ninguna palabra para el color azul que se considera como un matiz del 
verde. En todas las lenguas aparecieron primero las palabras para blanco y negro — 
derivadas de las usadas para lo claro y lo oscuro, el día y la noche—. Luego, la voz 
para rojo, Y después las palabras para verde y amarillo —pues el verde y el umari 
lio están presentes en lo comestible—. Sólo en último lugar se formaron palabras 
independientes para el azul y los demás colores. 

Aunque en un idioma no exista ninguna palabra para el color a/ul, éste puede 
[describirse mediante comparaciones: “como el cielo", “como el mar", “como las 
uvas maduras". Tampoco tenemos nosotros una palabra independiente para todos 
los colores —“anaranjado", o “naranja", se refiere al color de un fruto—. 

Los antiguos griegos tampoco tenían una palabra para el color azul. Por eso se 
ó a pensar, en el siglo xtx.que los griegos más primitivos fueron ciegos para los 
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ROJO 


f-J color de todas las pasiones —del amor al odio. 

I : .l color de los reyes y del comunismo, de la alegría y del peligro. 


¿Cuántos rojos conoce usted? 105 tonos de rojo 

1 Al principio fue el rojo 

2 hl rojo, del amor ul odio 

3 ti color de la sangre y de la vida 
4. ti simbolismo del fuego 

y Rojo masculino y rojo femenino 
6 El color de la alegría 

i 7. Condes y caperuzas rojas contra el mal de ojo 
8 Cerca y alto 

V 1-1 color de la nobleza y de los ricos 

10. Color de lujo (extraído de cochinillas), para reyes, cardenales y barras de la¬ 
bios v 

11 ti color de la agresividad, de la guerra, de Aries y de Escorpión' 

12 Rojo con negro: el peligro y lo prohibido 

13 Rojo con violeta y rosa: rojo con sexo 

14 t| color de lo inmoral. Colorete y pelo rojo — jDios nos libre! 

15, 1:1 rojo político: color de la libertad, de los obreros y del socialismo 

16, ti color de las correcciones, los controles y la justicia 

17. ti color del dinamismo 

18. El rojo de los artistas 

IV. ti color de los anuncios publicitarios 

20. ¿Cómo reaccionan los animales ante el rojo? 

21. ¿Efectos milagrosos en ciegos? Cómo el rojo nos vuelve agresivos 

22 Curar con colores 

23 ¿Cuál es el color de los signos zodiacales? 
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¿Cuántos rojos conoce usted? 105 tonos de rojo 


Pan» los artistas hay una gran diferencia entre el rojo cadmio y el rojo carmesí, aun¬ 
que sus matices sean bastante parecidos —el rojo cadmio cubre perfectamente lia 
superficies, mientras que el carmesí queda siempre transparente. 

Nombres del rojo en el lenguaje ordinario y en el de los pintores; 


Anaranjado rojizo 
Bermellón 
Carmín 
Encarnado 
Escarlata 
Frambuesa 
Fucsia 
Granule 
Magenta 
Ocre rojo 
Ocre tostado 
Pink 
Púrpura 
Rojo alheña 
Rojo almagre • 
Rojo amapola 
Rojo anaranjado 
Rojo arenisca 
Rojo atardecer 
Rojo aurora 
Rojo bengala 
Rojo brasa 
Rojo brillante 
Rojo Bugatti 
Rojo Burdeos 
Rojo cadmio 
Rojo cangrejo 
Rojo caobo 
Rojo cardenal 
Rojo carmesí 
Rojo cereza 
Rojo chillón 
Rojo ciclamino 
Rojo cinabrio 
Rojo claro 


Rojo cobre 
Rojo Congo 
Rojo coral 
Rojo cresta de gallo 
Rojo de China 
Rojo de cochinilla 
Rojo de cromo 
Rojo de granza 
Rosa de Parma 
Rojo de uñas 
Rojo diablo 
Rojo Ferrari 
Rojo flamenco 
Rojo fresa 
Rojo luego 
Rojo geranio 
Rojo guinda 
Rojo indio 
Rojo inglés 
Rojo jaspe 
Rojo lahio 
Rojo lucre 
Rojo ladrillo 
Rojo langosta 
Rojo lava 
Rojo llama 
Rojo luminoso 
Rojo Marte 
Rojo mate 
Rojo melocotón 
Rojo minio 
Rojo neón 
Rojo negro 
Rojo original 
Rojo orín 


Rojo óxido 
Rojo pálido 
Rojo pardo 
Rojo pastel 
Rojo pavo 
Rojo permanente 
Rojo persa 
Rojo pimienta 
Rojo pimiento 
Rojo Pompcya 
Rojo prelado 
Rojo primario 
Rojo rosado 
Rojo rubí 
Rojo rubor 
Rojo salmón 
Rojo sangre 
Rojo Saturno 
Rojo semáforo 
Rojo señal 
Rojo subido 
Rojo teja 
Rojo Tiziano 
Rojo tomate 
Rojo tráfico 
Rojo vamp 
Rojo Veneciu 
Rojo viejo 
Rojo vino 
Rojo vivo 
Rojo zanahoria 
Sangre de buey 
Siena tostado 
Terracota 
Violeta rojizo 
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1. Al principio fue el rojo 


Al principio fue el rojo, Es el primer color al que el hombre puso un nombre, la de¬ 
nominación cromática más antigua del mundo. 2 En muchas lenguas, la palabra “co¬ 
loreado" significa también “rojo", como el español "colorado". 

El rojo es probablemente el primer color que los recién nacidos pueden ver. 
Y cuando se invita a alguien a nombrar espontáneamente un color, casi siempre 
dice “rojo" —aunque no sea su color preferido—. He aquí un juego asombroso: se 
pidea alguien que nombre de manera totalmente espontánea un color, luego un ins¬ 
trumento musical y. finalmente, una herramienta, ('asi todo el mundo responde: 
rojo, violín y martillo. 

El rojo agrada a hombres y mujeres en la misma proporción: en cada caso un 
I2T nombró el rojo como color favorito. Sólo el de los hombres y de las muje 
rt\ nombró el rojo como "el color que menos me gusta". 

Está muy extendida la opinión de que el rojo gusta especialmente a los adoles¬ 
centes. pero no es cierto: sólo el N' '< de los menores de 25 años nombró el rojo como 
color favorito frente al 17'/? de los hombres y el 16% de las mujeres mayores de 50 
años. El rojo gusta a los mayores mucho más que a los jóvenes -*Negro 2. 

Como el primer nombre de color que los niños aprenden es el "rojo", la mayo¬ 
ría lo nombra como color preferido. Además, los niños asocian el rojo al sabor dul 
ce.comod de los caramelos y el kctchup, y a éstos les encantan los dulces. No obs¬ 
tante, cuando los niños pintan, no parecen mostrar ninguna especial predilección 
por el rojo, y. simplemente, pintan de rojo lo que es rojo. Tampoco en el vestir va¬ 
loran especialmente los niños este color. Más que el rojo como tal. :l los niños les 
gastan los dulces a él asociados. ITI hecho de que algunos niños nombren espontá¬ 
neamente el rojo como color preferido y los adultos, también de forma espontánea, 
como el primer color que se les ocurre, nada tiene que ver con sus verdaderas pre¬ 
ferencias, y únicamente demuestra —y de una manera inequívoca— que en nuestro 
pensamiento "rojo" es desde el principio equivalente a “color". 

El simbolismo del rojo está determinado por dos experiencias elementales: el 
fuego es rojo, y roja es también la sangre. En muchas lenguas, como la de los anti¬ 
guos babilonios y la de los esquimales, "rojo" significa, en sentido literal, “como 
sangre". 

Fuego y sangre tienen, en todas las culturas de todos los tiempos, un significa¬ 
do existencia). Por eso son sus símbolos universales y por todo el mundo conoci¬ 
dos, pues todo el mundo comprende vitalmente el significado del “rojo" 

La sobresaturación ambiental del rojo, sobre todo por obra de la publicidud.es 
la causa de que este color cuente cada ve/ con menos adeptos/ pues sin duda ve¬ 
mos más cosas rojas de las que desearíamos. Cuando linio se vuelve demasiado 
cromático, el primer color que molesta es el rojo, pues el rojo es el color de los co¬ 
lores. 


2. I*,l rojo, del amor al odio 

Kl amor: rojo. 75% • rosa. 7% 

M odio: rojo,38% • negro, 35% • amarillo, 15% 

I >d ¡I",„r al lidio: el rojo es el color de ludas las pasiones, las buenas v las avila. 
.. ixpcrienua da ongen a los símbolos: la sangre se altera, sube a la cabeza v el 
1 ' S "' ^ P° r liniide/ o por enamoramiento, o por ambas cosas á | a 

halla escu'liii'i'ann iT**" fT* * **«*“<*«•• está airado o porque se 

nana excitado. Cuando la razón pierde el control, “lodo se ve mío" i . ! 

f’l odio CS roio -I. * i l, ¡ n ° r CS mj °' y cn scgundo ll, £ ar - delicadamente rosa, 
f c ,0, °- > tn sc ^ un d° ,ll í?ar es negro, símbolo de lo malo Y así el rolo ,i,.| 
amor se transforma con el negro en odio -Negro 5. J dd 
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roque el del odio o sólo más oscuro que el del amor? V ¿cómo es el rojo del pcli- 
I gro7 Los resultados no serian verdades, sino relaciones válidas sólo en el sistema 
I de luí conceptos propuestos. < Los expertos en estadística criticarían con ra/on esta 
liltade lógica. I Por eso. los colores secundarios y terciarios dicen mucho más so- 
hirun sentimiento o un concepto que Unios los matices; ellos forman el acorde 
lien típico. 

Naturalmente, el amor tiene más colores que los universali/ados en los \imbo- 
s. Los colores del amor oscilan tanto como las alegrías y los sufrimientos li- 
is al amor. El amor puede a veces ser gris, y a veces incluso negro, y unas ve¬ 
ces puede ser dorado y otras a/.ul. Y todo esto es "normal" Con todo el 25' < de los 
estados no nombro el rojo como color del amor: el 7% cito el rosa, el 4% el 
oro, el 3% el naranja, otro 3% el a/.ul, el 2% el violeta, otro 2% el blanco, el I% 
el negro y también el I'. el amarillo, el plata y el verde. I os motivos fueron tan di¬ 
entes como los mismos colores. 


3. El color de la sangre y de la vida 

\jí fuer/a / el vigor: rojo, 28% • negro, 20 < .'í • a/ul. 1791 
El valor: rojo. 28% • a/ul. 259» • oro. 12% • plata. 89» • verde. 8% 

Lo atractivo: rojo, 23% • azul. 14% • oro. 12% • negro. 0% 

H efecto psicológico y simbólico de la sangre hace del rojo el color dominante en 
todos los sentimientos vitalmente positivos. El rojo, el mas vigoroso de los colores, 
es el color de la fuerza, de la vida; como dice un refrán alemán, fíente n>t, moryen 
toi (Hoy rojo, mañana mucrto|; y. en este mismo idioma, la antigua palabra hfut- 
juns |‘‘joven de sangre" = muy joven | continúa utilizándose. 

En el acorde rojo-azul se unen fuer/as corporales y espirituales. Kojo-a/.ul-oro 
esc! acorde de -*lo atractivo. -*cl valor y -*cl mérito; de todas las cualidades idea¬ 
les resultantes de la superioridad corporal y espiritual. 

En muchas culturas, la sangre es la morada del alma. En todas las religiones pri¬ 
mitivas eran comunes los sacrificios con derramamiento de sangre. Para contentar 
líos dioses se sacrificaban no sólo animales, sino también, y como la ofrenda más 
I valiosa, la sangre joven de niños. La disposición al sacrificio del primitivo pueblo 
sueco era única: para evitar una catástrofe natural, una hambruna o una epidemia 
sacrificaban hasta a su propio rey. 

En la época de las persecuciones, se afirmaba que los cristianos degollaban a un 
niño en las celebraciones de la Santa Cena, y que el vino tinto que se bebía en estos 
rituales era en realidad la sangre de niños asesinados. Cuando el cristianismo se 
hi/o religión oficial, los cristianos propagaron la misma calumnia de los judíos. 
Pero en la Tora, la Biblia judía, se prohíbe el consumo de sangre bajo pena de muer¬ 
te. Yen la cocina judía, incluso una chuleta sanguinolenta es inimaginable. Incluso 
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4. M simbolismo del fuego 


Kl calor: rojo, 47% • amarillo, 26% • naranja, 17% 

.a energía: rojo, JX% • amarillo. 20% • naranja. 12% • azul 11% 

• n¡,n, r •** *•*»•*« 
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El rojo, el naranja y el amarillo son los colores del tii,.,.„ .,.. i. n 
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tinieblas. El fuego purifica al tiempo que aniquila; es tan poderoso, que nada pue¬ 
de resistírsele, ludas las Humus se dirigen hacia arriba, a lo alto, > en ello se veía su 
ongen divino, pues quieren regresar al cielo, del que descendieron a través del rayo. 

El fuego es imagen de lo divino; es Dios mismo: en unías las religiones los dio¬ 
ses se aparecen como nubes de fuego. Moisés ve a Dios como una zar/a ardiente. 
El Espíritu Santo se aparece como una llama. 

La Iglesia católica también celebra el Pentecostés de rojo; en este caso, el rojo 
simboliza la Huma del Espíritu Santo. Y por eso el rojo litúrgico está también prc- 
vcnlc en las festividades de los Apóstoles y los Evangelistas. 

Cuando aún se creía que la Tierra era mi disco, se creía también que el rojo del 
atardecer procedía del fuego del infierno. 

Allí donde el calor del Sol amenaza la vida, el rojo es el color de lo demoniaco. 
En el antiguo Egipto, el color rojo era símbolo de todo lo “malo" y “destructor*'; era 
el color amenazador como el calor sofocante del desierto. "Nacer rojo" (="hucer 
sangre”) significaba "matar” V' un conjuro del antiguo Egipto reza así: “(>h Isis. lí¬ 
brame de todas las cosas malas, perversas y rojas”. 

En los países de clima frío, donde se busca el calor, el rojo tiene un significado 
positivo. En ruso, lo rojo ( kraxnij ) es "hermoso, magnífico, bueno, valioso (kraxi 
ir/j. El “rincón rojo" era el lugar de honor para los iconos. Unas "palabras rojas" 
son unas observaciones ingeniosas. I.a plaza Roja de Moscú es la “Plaza Hermosa 
ya se llamaba así mucho antes de la revolución. 

% 

I 

5. Rojo masculino y rojo femenino 

El rojo es un color masculino, y esto se muestra en muchos significados. Goethe 
lo llamó el “rey de los colores" — no la "reina" |"color" en alemán (barbe) es tc- 
mcnino|. El rojo masculino es el color de la fuerza, la actividad y la agresividad. 
Es el polo opuesto al pasivo, suave azul y al inocente hlanco. El fuego es masculi¬ 
no.el agua femenina. Rojo es el color de Cristo, azul el de María -*!ig. Ib Tam¬ 
bién en China es el rojo uno de los colores masculinos: los temeninos son allí el 
blanco y el negro -^Amarillo 14. El rojo puede ser. incluso, el opuesto masculino 
del amarillo: en los frescos egipcios, las mujeres tienen la piel amarilla, y los hom¬ 
bres roja —*figs. 22 y 33. 

En todas las lenguas hay nombres de varón que significan "rojo". En latín tene¬ 
mos Riilus. y en Inglaterra y en Estados Unidos Roy es un nombre muy común, 
cuya proximidad a royul o nadie se le escapa con lo que tenemos "rojo real". El 
cantante Roy Black tenía un nombre artístico "bicolor I I nombre del popular Ro¬ 
bín Hood es un nombre “rojo", derivado de Rubín, y Robinson significa “hijo de 
Robín". Adán significa "hecho de arcilla roja". La palabra germánica hrnih signifi¬ 
caba Kiihm (gloria. tama|. Fonéticamente es muy parecida a rol |rojo|. y corres¬ 
ponde al simbolismo de la sangre, pues hrolli era la gloria del guerrero. Esta pala- 



bra se encuentra en muchos nombres alemanes, como Kuprccht. Robert. Rogcr, 
Roland. Rüdigcr. Rudolf, etc. 

Lin cambio, apenas hay nombres rojos de mujer. Escarlata y Ruhy son dos nom¬ 
bres muy recientes. I I nombre de Susanna o Susana es un nombre antiguo de orí* 
gen hebreo-griego que, originariamente, era el nombre de una azucena roja. 

l-.n todas las lenguas, la palabra para rojo es también un apellido bastante ex¬ 
tendido. En alonan aparece casi siempre escrita Hoth. lo cual revela que la palabra 
roí perdió la 'h' como consecuencia de las reformas ortográficas, mientras que la 
turma utilizada como apellido no sulrió ningún cambio. Ruth aparece muchas ve- j 
ce» combinada con otras palabras en apellidos, como el de la familia de banqueros 
Rothschild. a veces otras palabras "rojas se convierten en apellidos, como Ru- 
binstein. 

I n contraste con "rojo', "azul" es raro como apellido. Como durante siglos los 1 
apellidos se continuaron sólo por la linea masculina, todo lo femenino resultaba im¬ 
propio en apéllalos. Son (recuentes los nombres de animales de género masculino, 
como Buey, Toro, etc., y raros los nombres de género femenino, como podría serlo 
Vaca. Y. en alemán, el apellido Munn (=hombre) es muy frecuente, mientras que 
l-rau (=mujcr) es extremadamente raro. 


Sin embargo, cuando se pregunta por el color de lo masculino, apenas se nom¬ 
bra el rojo. En las correlaciones de colores con “masculino" y “femenino", sólo el 
5 r í de los encuerudos nombró el rojo como color masculino, mientras que el 25% 
lo señalo como color femenino. 


I as razones son conocidas los colores de los recien nacidos son azul claro y 
rosa. ( orno el color pura las ninas es el rosa, y el rosa T iene del rojo, el rojo qiieda 
asociado a lo temenino. Pero estos colores para los niños empezaron a usarse alre¬ 
dedor de 1930, y esta moda esta en trance de desaparecer -+Rosa 5. Por eso. el rojo 
será, cada vez más. nombrado como color masculino. 


I ‘ero hay un rojo típicamente femenino: el rojo oscuro. En las religiones próxi¬ 
mas a la naturaleza hay un simbolismo de la sangre relativo al sexo. El rojo mascu¬ 
lino es el luminoso rojo sanguíneo de la carne, y el femenino es el rojo oscuro que 
simboliza la sangre de la menstruación. Para fertilizar la tierra se vertía en ella san¬ 
gre de la menstruación. Otra superstición es que bebiendo sangre de menstruación, 
una mujer podía obtener el amor de cualquier hombre. 

1 ambién la Iglesia católica distingue los efectos de la sangre masculina y la 
sangre femenina. En la Eucaristía se bebe simbólicamente sangre, la sangre de 
( listo, pero, por otro lado, algunos sacerdotes excluían a las mujeres menstruantcs 
porque profanaban el altar. 


El rojo claro y el rojo oscuro se complementan como los contrarios “masculi¬ 
no" y "femenino". El rojo claro simboliza el corazón, y el oscuro el vientre. El cla¬ 
ro simboliza la actividad, mientras que el oscuro es un color quieto, uno de los co¬ 
lores ile la noche Por eso produce el rojo oscuro un electo completamente distinto 
al del claro cuando ambos están junto al negro. 
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6. El color de la alegría 


U alegría /el gozo de vivir: rojo, 22% • amarillo. 2095 naranja. 15'* • verde. I VA 
b felicidad: oro. 22',y rojo, 15% • verde. I.V/Í amarillo. I 33 

Oro. rojo y verde -esto es: dinero, amor y salud son los colores de la felicidad. 
Pero el oro es menos nombrado como color y más como metal noble: jxrr eso es el 
rojo el color principal de la felicidad 

U idea de un color de la felicidad es especialmente popular en China: como en 
los restaurantes a menudo se celebran eventos leliees.cn la mayoría de los restauran¬ 
tes chinos abunda el color rojo. Para la tiesta del Año Nuevo chino, que coincide con 
nuestra Navidad, se cuelgan carteles rojos en los que se leen deseos de felicidad para 
el nuevo año escritos con letras doradas. A los niños se les regala dinero en bolsas ro¬ 
jas. Un regalo típico de Año Nuevo son los huevos, que al igual que nuestros huevos 
de Pascua, simbolizan unió lo que comienza, l-stos huevos son siempre rojos. 

En los países occidentales, san Nicolás reparte los regalos pequeños, y Papá 
Noel los gratules - y ambos visten de rojo. San Nicolás o Santa Ciaos \ iste de 
tojo también porque el santo histórico era el obispo Nicolás de Myra. que vivió en 
tomo a 3ÜO-3SO, una época en que el color de los obispos no era el violeta, como 
ahora, sino el rojo. 

Como el rojo es el color de la felicidad, los niños chinos visten sobre todo de 
rojo. En la novela de Pcarl S. Huck Viento del Este, viento del Oeste, una mujer chi¬ 
na visita a una madre estadounidense y describe asombrada el modo de vestir a los 
niños norteamericanos: “La madre me mostró también la ropa de loá niños. Todas 
las prendas interiores eran blancas, y hasta al niño más pequeño lo envolvía en ropa 
blanca de la cabeza a los pies. Pregunté a la madre sí el niño vestía de lulo por al¬ 
gún pariente fallecido, porque el blanco es el color de la aflicción y el duelo, pero 
ella contestó que no. sino que lo hacía para tener al niño limpio. |...| Luego vi sus 
camas; los sobrecamas también eran blancos, y daban una impresión completa¬ 
mente sombría. No podía entender por qué había tanto blanco, el triste color del do¬ 
lor y de la muerte. A un niño hay que vestirlo o envolverlo en los colores de la ale¬ 
gría, escarlata, amarillo y azul. Nosotros vestimos a los niños de rojo escarlata de la 
cabeza a los pies para expresar nuestra alegría por haberlos traído al mundo. Pero 
entre estos extranjeros no había nada natural.** 

Las chinas se casan también de rojo. Ll signo chino para “rojo" contiene tam¬ 
bién el signo pura "seda", pues sólo los trajes de fiesta se hacían con las telas rojas. 
También las mujeres hindúes llevan vestidos rojos en su boda. El rojo es el color sa¬ 
grado de Lakshni, la diosa india de la belleza y la riqueza. En la antigua Roma, don¬ 
de existía el oficio del tejedor de velos de novia, las novias llevaban un "flamante” 
velo rojo, el flomtneum. 

Hay un escarabajo, la mariquita, que ha llegado a ser símbolo de felicidad por 
su color rojo. Es el único escarabajo que encontramos gracioso: y hasta es útil: se 
alimenta de parásitos. Por eso le cupo a este escarabajo rojo el honor de llevar el 
nombre de María. 


^ cuando vemos marcado con rojo un día del calendario, suponemos une será 
un día afortunado. 


7. Corales y caperuzas rojas contra el mal de ojo 

1:1 color rojo protege de las miradas malignas de los demonios y los envidiosos En 
otros tiempos se pensaba que los recién nacidos aún no bautizados estaban espe 
entíntente expuestos a esas miradas algo que no debe sorprendernos si tenemos 
en cuenta la alta mortalidad de niños y madres en los alumbramientos. Cuando las 
pinturas de la edad media representan una escena de parto -casi siempre el naci¬ 
miento de un santo-. el lecho tiene una cobertura roja, y casi siempre también un 
baldaquín y unas cortinas del mismo color, para hacer del lecho un lugar protegido 
contra todo mal -*íig. 37. r 

Las almohadas en que antiguamente se transportaba a los recién nacidos eran 
roías o con lazos rojos —lig. 17. Hasta alrededor de 1930 se vestía a los recién na- 
c idos y a los niños pequeños con faldones blancos, pues antes no había pantalones 
tos. ( asi siempre los tablones blancos de niños y niñas se ceñían con una cinta rojo, 
hn pinturas antiguas, hay niños a los que de la cinta roja les cuelga un coral rojo se¬ 
mejante a un gran diente. Estos amuletos se usaban también como chupetes. 

Aun hoy suelen hacerse amuletos de coral rojo. En Italia qs frecuente una mano 
roja como talismán protector contra el mal de ojo. En loft lugares de peregrinación 
aun se ven ranas de cera roja; son "ranas-útero *. Como antiguamente se compara- 
a el útero de una embarazada a una rana, con estas ninas de cera se pide un buen 
puno Y. en Alemania, las embarazadas ponían delante de la Sagrada Custodia un 
haisi lu'itkmdl -como se llamaba a los niños envueltos V arrebujados en las almo¬ 
hadas de las cunas (fatsihcn es una antigua palabra para qunr.svhcn | prensar, unías 
tar|)— también de cera roja. 

, \ ( ‘‘pvrucita lleva una caperuza roja como protección mágica contra el malva¬ 
do lobo. 


S. Cerca y alto 


l.a cercanía: rojo. 2X% • naranja. 12'* • amarillo. 12% verde. I t) c /í 
En voz alta: rojo, 2X% amarillo. 2S'.; ii.u.mja.239 negro |2* 
l.a extraversión: rojo. 27% • naranja. 19% • amarillo. 19% oro. 10% • violeta. X% 

Como el calor, y como todo lo que suena alto, el rojo actúa siempre en la cercanía. 
Y. ópticamente, el rojo se sitúa siempre delante. Pocos son los cuadros en los que el 


NI 





(olorde! fondo es rojo, y en todos los casos son cuadros en los que el electo de pro- 
fundidaJ está ausente. 

Si se observa a los paseantes en un espacio abierto, los que visten de rojo pare 
¿m más cercanas que los que. estando a su misma distancia, visten de verde o de 
vul El rojo es por lo general el color de los extrovertidos. El rojo no puede quedar 
msegundo plano. 

Í Eaeste contexto, el polo opuesto al rojo es siempre el a/.ul, A/ul es lo frío, lo que 
^Bbajo. lo lejano \/ul es lo inmaterial Eh el antiguo simbolismo, el R>jO es el 
color de la materia, por ser la materia lo próximo y tangible. Este simbolismo está 
I aún vivo: la cantante Madonna lleva en su videoclip titulado Material (íirl —que 
trola de una mujer interesada en cosas materiales, como las joyas y el dinero na¬ 
turalmente un vestido de color rojo luminoso. Ningún otro color es tan materialista. 

Rojo y a/ul son colores psicológicamente contrarios. Las tablas de colores 
muestran este constraste entre rojo y a/ul en todas sus variaciones -•primer grupo 
ileláminas, después de la pág. 48. 


9. El color de la nobleza y de los ricos 

Antes, el color de un abrigo, de un vestido o de un traje no era una cuestión de gus¬ 
to, sino un símbolo de estatus que inmediatamente mostraba a todo el mundo qujén 
era quien. Hasta la época de la Revolución Francesa hubo legislaciones en el vestir 
que establecían qué colores podían llevarse. Había colores, tejidos y prendas propios 
e impropios de cada estamento. Estas normas distinguían colores, tejidos y prendas 
para la alta y la baja noble/a, el alto y el bajo clero, los burgueses ricos, los burgue¬ 
ses pobres, los campesinos ricos, los campesinos pobres, los criados y los siervos, 
las viudas y los huérfanos sin fortuna, y los mendigos. Nadie podía vestir más lujo¬ 
samente de lo que le correspondía según su clase social. La policía se incautaba de 
todo atuendo inadecuado a la clase a la que se pertenecía. 

Cuanto más tejido se empleaba en una prenda de vestir, más elegante era. Las 
lelas eran tan caras, que “estar envuelto” en ellas significaba lo mismo que “ser 
rico". Hasta el siglo \\. las campesinas y las mujeres de obreros o de humildes cni- 
I picados no poseían más de dos vestidos de verano y dos de invierno —y de cada 
par, uno para los domingos y otro para los días laborables. V todos los usaban du¬ 
rante años y años. De los vestidos gastados se hacían blusas y mandiles. 

Durante siglos se consideraron hermosos sólo los colores punís y luminosos 


En consecuencia, los colores luminosos eran privilegio de las clases superiores I al 
era la norma: colores luminosos para los ricos, colores apagados para los pobres. 

Carlomugno (742-814). que declaró su residencia en Aquisgrán. centro del Sa¬ 
cro Imperio Romano de la Nación Alemana, hizo pintar el palacio imperial y la ca¬ 
tedral, donde estaba su trono, de brillante color rojo. No habría podido demostrar su 
poder sobre la Iglesia con más claridad: lo que era rojo, pertenecía al emperador. 







^ COlHrcs p,,n ’ s y lumi "°«w era ¡ndisoeiable do su precio 

los'lesI nlTnr 1 "" 7 1 '",' C “ r °- pUCS era di " al lim P»r de impureza* 

era 1 C, ’ lor r •*" ,as ' in,orcrte: fabricación de los 
ra ddfcd. el teñido costos», y los untes e ingredientes necesarios para teñir 
•le roto había que importarlos -Rojo |(>. El verde era un color pcqucñohúrgucs 1 1 
a/ul solo era un color distinguido si era un luminoso azul celeste, siendo el azul os 

¡T .. r , 1 * •» ropas sencillas de labor y de la .. , - 

bles Sdlo podían vestir ropas sin teñir, es decir, pardas y grises 1 

une I '! :r,T n “ a <fc ‘ |UC *! £*’ d “ ru,; ™ >' P"*br se evidencia en el hecho de 
la nobleza dominante prohibiera a sus súbditos vestir de rojo. Quien vestía 

de rojo su, pertenecer a la clase que podía usarlo, era ejecutado 

los troS^^ÍI,*? lad era “"“«i» «-nada a la manera de 
trajes talares. Solo los nobles podían tener esa capa de color rojo.que en su cuso 

llegaba hasta el suelo y tenía pliegues en campana y anchas ninngas^ capas ” 

ló' # "" Wo<dC C,,lores apagados, tejidos liara- 
. <irgu. solo hasta l«is utileras y sin mangas. 

I, caroroh EnUqx U ,>l ‘ ri 'í‘’"" ™' n6m ' K "- '«"ihicn el privilegio de 

, P ; ' A 14 ,Si ,,na disposición de la villa tic Friburgo permitió llevar cana 

¡T'íhitmuJ ^'"ib'es dc letras. I:n el |ieriodo 1524-1525.en la Aléniania sacuebda ¡«ir 
a Mamada guerra de los labradores, ístos se rebelaron contra su explotación por la 
m bhva y exigían, entre otras cosas, el derecho a llevar capa roja -como sigm, de 
u re alortzacion social-. Fue inútil. Sofocadas las rebeliones, los campesinos 
iltrrotodos. se quedumn con menos derechos que antes. 

,>cro un P C M UC ^° cjíinito tic burgueses, los patricios, llegaron a ser .-rae i as ,| C o 
merco, más neos que los nobles. Y ellos no permitieron que se les reglan, entina la 
c. tíntenla, los patricios convirtieron el rojo en el color de los ricos. Iht el renaci- 
niien o.c rojo era el color más apreciado por mujeres y hombres, jóvenes v viejos 

xviu 3ric'.s d'' r Y T SC ,amWé " de «**• Hasta n,«hados del siglo' 

roj."' Nnnemherg se casaron de rojo, y sus novios vestían calzones 

ln la nimia del siglo pasado, los colores luminosos casi han desaparecido ríe la 
ipa "lasen Illa, 5 en la moda femenina dominan igualmente los colores apagados 
Nuios y adolescentes Vistea cada vez más como adultos. A un hombre deí renae 
miento le hubieran desagradado los colores atenuados de nuestra moda. 

f > i» algo quedo del rojo de los nobles: aun hoy se desenrolla a la entrada de la 

n x 7' " dC U " roja ' para los reve" 

Id <• libro de la nobleza, en el que figuran todos los nobles se halla ira 

re C " "*• V “ «< * * la Nobleza 

la caza del zorro es un deporte real. por eso lucen los cazadores chauuclns de 

7 .. . Islas Chaquetas se denominan ndingoies -abreviatura dé mi 

-; me Y los abrigos eonfeeeion.ulos en el es.,lo de estas c,«p,e^. -„mv 

cualquiera ipie'sea su'c'ohir *** ** ^nominan aún hoy red/ngore., 




Encl siglo xvm, ¿i l,i nobleza sólo le quede) un privilegio simbólico en el vestir, 
hndcuadro de la coronación de Luis XIV. pintado en 1701 por Riguud. el lujo que 
rodea al rey es azul. blanco y dorado, los colores de los B<rabones Ba jo el manto azul 
Beta coronación i uis XIV aparece vestido enteramente de seda blanca: unos cortos 
bombachos más cortos que la más breve de las modernas minifaldas— y unas me¬ 
dia* blancas de seda, y zapatos blancos. Sólo un detalle es rojo: los tacones de mis 
«patos -*fig. 19, Llevar zapatos con tacones rojos era un privilegio de la nobleza. 








10. Color de lujo (extraído de cochinillas) para reyes, 
cardenales y barras de labios 


■La historia de las lelas rojas es un capítulo de la historia del lujo. 

El rojo más noble es el rojo púrpura. Ln su coronación, los reyes lucen mantos 
i púrpura, y es conocida “el púrpura cardenalicio" de los cardenales. Púrpura son 
I también los trujes talares de los jueces de los tribunales superiores. Quien habla del 
rojo púrpura no puede evitar pensar en él como color simbólico del poder. Pero 
¿quédase de rojo es el rojo púrpura? ¿Es como el de los tomates, como el de las 
fresas o como el de las cerezas maduras? 

El auténtico púrpura es un violeta como el de las amatistas, liste púrpura viole¬ 
ta era el color más costoso de la antigüedad: su producción era un secreto de los .tin¬ 
toreros imperiales de la corte bizantina C'on la caída de Constantinopia se perdió el 
iccrcto de su producción, y el púrpura se convirtió en rojo. A partir cíe entonces, las 
lelas más ricas se tiñeron con el que era el segundo tinte más caro, el rojo. El púr¬ 
pura violeta se quedei en púrpura rojo -•■Violeta 3. 

El púrpura rojo se obtenía de unos insectos hembras parecidos a las cochinillas. 
Estos insectos, también llamados quermes, viven en las coscojas mediterráneas, ár¬ 
boles achaparrados de hoja perenne semejantes a las encinas. Los quermes son re¬ 
dondos y del tamaño de un guisante, sorben la savia de las hojas, ponen unos hue¬ 
vos llenos de un jugo rojo y mueren sobre los huevos. De su nombre provienen los 
nombres carmesí y carmín. 

Con un kilo de tinte de quermes se pueden teñir diez kilos de lana, y pura obte¬ 
ner ese kilo hay que recoger 140.000 quermes de las hojas con pequeñas espátulas 
de madera. Una vez secos, los insectos son reducidos a un polvo rojo. 

La producción era laboriosa, lo cual encarecía el tinte. Pero este rojo carmín no 
era apreciado sólo por su intensidad, sino, aún más, por su estabilidad a la luz. La 
mayoría de los tintes naturales palidecen pronto, y no es posible teñir con ellos 
prendas caras que se puedan usar durante varias generaciones Los (cilicios ya te¬ 
ñían de rojo de quermes la lana, la seda y el cuero. Con este tinte están teñidos los 
aún hoy luminosos tapices rojos medievales. Y aún hoy llevan los marroquíes como 
atuendo festivo común el frs. una capa roja, teñida de rojo carmín, sobre una lúni 
ca blanca, como prescribe el Corán. 




M 












t ...no lodo lo que era caro, el rojo de quermes se usó también como medicina 
Se arela que un jarabe- elaborado eon quermes curaba las "enfermedades rajas" 
Otro célebre lime rojo, conocido desde la antigüedad, es el de granza. Se obtic- 
1 S isla planta, un arbusto de llores amarillas, til tinte se llalla en las raíces que 

hí^n ""• COl ° r T lun,inoso - V lue S<>*» molidas. 1.a granza se con- 

sena bien y tras varios anos almaeenada tiñe incluso mejor -algo ideal para el cu- 

~ ( V.*" grunz¡ ‘ “ . .y lanibién colmes para pon!,ras 

l'ura que el colorante de quermes o de granza se lije bien al tejido, éste se trata 
con mordientes. Para teñir de rojo se usaba alumbre, que había que immmar Je 

eran P tan°c'!m! Url|U ** ™"'" más l ' uc I*» «N L tejWos rojos 

I I teñido de rojo exigía un trabajo intenso. En la época en que las tintorerías es- 

i'-o-is m “ y dCSí " T ° Udas ’ lns "“"untes Je los tintoreros mencionaban aún dieci- 
stctc pasos necesarios para teñir de rojo, y el proceso duraba de cinco a ocho días 

Pe- 1 ., • " !'"i' Cpotf " enl|Ul ' mH " l<Ki I’'»''™' usar prendas rojas, jan van 

Hn J Z r 'a. ' í T'T S m t Cé ' Cb,X ' S dcl nu " ul "-lúe actualmente se halla en 

'.. ir y, dc l f ndres: ht mairimunio Anmlfini. Es un cuadro que repre- 

i n a de manera realista los esponsales de una pareja de ricos burgueses. El llev a un 
suntuoso manto de piel. >• ella un lujoso vestido verde primaveral, y ambos se ha- 
!lan en una habitación en la que se ve una cama roja con cortinas también rojas 
ig. 37. Son neos, muy ricos, pues de otro modo no habrían podido hacerse re- 

nce'rmn, r"l ? "í . ^ VK f ? atm * í ' CIH1 íl*»qué una pareja tan rica se 
I ac rural ir delante de su cama.' Una cama la tiene cualquiera. Además, es tan evi¬ 
dente que la novia esta embarazada, que huelga hala indicación sobre esc aspecto 
de la relación . il.as explicaciones de algunos estudiosos, según las cuales la mujer 
; esta embarazada, sino que llevo un vestido muy abultado, conforme a la moda 

vicio Tt " ’t "i ,JUSlÍ ‘" “ CS| " r "" dc csa mism “ '-‘Poca, sino al de principios dcl 
c u í ° ** embarazadas se consideraban personas inmorales.) La 

; i o ’ ; r un sí,n ! x,l ° * «“"• »** «««*• * es* 

• el orantes rojos eran los mas caros. A burgueses como los Arnollini no 
les isiaba permitido vestir trajes rojos, pero los burgueses si podíun tener como 
I roiuiion contra el mal de ojo. según la superstición tradicional, una cama roja 
- si podían permitírselo. Esta cama roja era tan cara, que debía aparecer en el cuadro 
Ira mejor granza se importaba de Asia Menor. En la Europa central se intentó 
durante siglos aclimatar esta planta y. en el siglo xvt. los holandeses consiguieron 

cestale mce d 7 fT * ’V ”** C "i ldaü «•“ »j« quedaron enton- 

. ..I alunice de lodos. De modo que no fue sólo la pérdida de poder de la noblc/u 

lo que hizo del rojo un color burgués. nooic/u 

Holandeses distinguidos vestían trajes de seda roja, y los cumpcs.nos púntalo- 
es . t tiuque!.is rojas en los días de tiesta. Las mujeres tenían predilección |H»r las 
enaguas rojas, que desiellabau bajo los vestidos negros. La pintura holandesa gus¬ 
taba entonces de las escenas de la vida cotidiana, y en ellas todos iban de rojo lo 
mismo los señores mientras patinaban que las sirvientas mientras cocinaban ' 




I No fue sólo el cultivo europeo lo que abarató la gran/a. Otro acontecimiento de 
bépoca contribuyo al descasamiento del rojo: el descubrimiento de America. De 
México llegó un nuevo rojo: el rojo de las cochinillas. Los mayas teñían ya con este 
tmic.En 1526. los marinos españoles importaron por primera ve/ la cochinilla me- 
ticanj. Más tarde llevaron a Kspaña los cactus en los que vivían las cochinillas. I I 
tojo de los Insectos mexicanos era el más hermoso c intenso, 
i A mediados del siglo xtx. las artes de los tintoreros se tornaron superlluas ante 
jnde los químicos. Se habían descubierto los colores de anilina, y el rojo de gran- 
u fue el primer tinte desplazado por una sustancia sintética, 
i En IK7I. la Fábrica de Colores de Anilina y Soda de Haden — la actual empre¬ 
nde productos químicos BASF- consiguió producir rojo de granza sintético. 
Ptrocl kilo costaba 270 marcos, mientras que el kilo de colorante natural costaba 
♦Amurcos. Los cultivadores franceses de granza, que proveían a unía Europa de la 
mejor granza, no se sintieron amenazados. Pero el rojo de granza artificial de Ale- 
tjiam.i se abarataba día a día. Para salvar al tinte natural francés frente al artificial 
jkmán.d ejercito francés cambió sus uniformes: los soldados debían llevar panudo 
iicsrojos de granza. De ahí les vino el nombre de -pantalones rojos". Pero el apoyo 
estatal resultó inútil, pues en 1886. el rojo de granza artificial de Alemania costaba *> 
maro» el kilo. Los cultivadores franceses capitularon. Y la granza desapareció 
como desapareció el glasto. En los campos donde cultivaban la granza, los trance- 
íes plantaron vides. 

Hace mucho que los colorantes de insectos del género de la cochinilla t nerón 
instituidos por los sintéticos. En España y en México todavía hay plantaciones de 
cactus de las cochinillas, pero se explica porque la sustancia orgánica Colorante 
de las Cochinillas se necesita para preparar medicamentos, alimentos, bebidas 
-como el Campan y barras de labios. 


II. El color de la agresividad, de la guerra, de Aries 
y de Escorpión 


La ira: rojo. 52% • negro. 21% • naranja. 8% • verde. 8% 

La agresividad: rojo. 37% • negro, 21% • naranja. 8 f /í 

Ij excitación: rojo,37% • naranja, 18% • violeta. 11% • aman lio, 8 < 


Rojo-naranja-violeta es el acorde de la excitación. Cuanto más peligrosa se mues¬ 
tra la excitación, más color negro se le asocia: rojo-negro-naranja es el acorde de la 


ini.de la máxima agresividad. 

El rojo es el color de la guerra. A Marte, el dios de la guerra, se le atribuía el co¬ 
lor rojo, el color de la sangre, por eso el planeta Marte es el 'planeta rojo . F.l mes 
de marzo es el mes de Marte -de quien toma el nombre—. y marzo y abril son los 
meses de Aries. El que el carnero llegara a sor animal simbólico se debe a una anti- 






No fue sólo el cultivo europeo lo que abarató la granza. < )tro acontecimiento de 
hípocacontribuyó al descasamiento del rojo; el descubrimiento de América. De 
México llegó un nuevo rojo: el rojo de las cochinillas. Los mayas tenían ya con este 
unte En 1526. los marinos españoles importaron por primera vez la cochinilla me* 
llama. Más tarde llevaron a España los cactus en los que vivían las cochinillas, hl 
fojodc los insectos mexicanos era el más hermoso e intenso. 

A mediados del siglo \i\. las artes de los tintoreros se tornaron supetfluus ante 
|i' de los químicos. Se habían descubierto los colores de anilina, y el rojo de gran- 
m fue el primer tinte desplazado por una sustancia sintética. 

En 1871. la Fábrica de Colores de Anilina y Soda de Haden la actual empre- 
u de productos químicos BASF- consiguió producir rojo de granza sintético. 
fVmcl kilo costaba 270 marcos, mientras que el kilo de colorante natural costaba 
(Umareos. Los cultivadores franceses de granza, que proveían a toda Europa de la 
mejor granza, no se sintieron amenazados. Pero el rojo de granza artificial de Ale¬ 
mania se abarataba día a día. Para salvar al tinte natural francés trente al artificial 
alemán.el ejército francés cambio sus uniformes: los soldados debían llevar panudo* 
antojos de granza. De ahí les vino el nombre de “pantalones rojos’ Pero el apoyo 
estatal resultó inútil, pues en IKN0. el rojo de granza artificial de Alemania costaba ó 
marcos el kilo Los cultivadores franceses capitularon. Y la granza desapareció 
como desapareció el glasto. En los campos donde cultivaban la granza, los france¬ 
ses plantaron vides. 

Hace mucho que los colorantes de insectos del género de la cochinilla lueron 
sustituidos por los sintéticos. En España y en México todavía hay plantaciones de 
cactus de las cochinillas, pero se explica porque la sustancia orgánica colorante 
de las cochinillas se necesita para preparar medicamentos, alimentos, bebidas 


-comoel Campan y barras de labios. 


11. El color de la agresividad, de la guerra, de Aries 
y de Escorpión 

latirá: rojo, 52*^ • negro. 2 \ C A * naranja,K‘.í • verde.KV» 

l.a agresividad: rojo.negro. 21 v k • naranja. 8 f >í 

Fu excitación: rojo, 2H c /c • naranja. IX'í * violeta, II'' ■ amarillo. K f ;í 

Rojo-naranja-violeta es el acorde de la excitación. Cuanto más peligrosa se mues¬ 
tra la excitación, más color negro se le asocia: rojo-negro-naranja es el acorde de la 
ira.de la máxima agresividad. 

El rojo es el color de la guerra. A Marte, el dios de la guerra, se le atribuía el co¬ 
lor rojo, el color de la sangre, por eso el planeta Marte es el "planeta rojo". El mes 
de marzo es el mes de Marte de quien toma el nombre —. y marzo y abril son los 
meses de Aries. El que el carnero llegara a ser animal simbólico se debe a una anti 


, , llM " n cl dl " s r " n '“»o «le la guerra se llama en griego Ares v un nemiri. 
m,r de escritura d,„ como resobado alguna ver el nü" 

"níj 111 " 1los | ,,a C*^ <1 ® < l’aju^l sígno^e^ric^elcofor'rojcfy'rodelas cuaJi^ií 

IT’*<•«*.» h *'•■*»•-*»con las positivas. leXtivd^ 

•" r - A , l< “ ,,S T "*• *» 2^ les atribuye,.asmSIogos de ™ 

matdintTojo^. r0j ° CO '° r "■«<““ P^onunanicincng 

, 1 1 |" J °‘ la lue ™- l>° r eso los guerreros iban vcsiidos de rojo o se rimaban d, 
e le odor ( as, lodos los uniformes histéricos son rojos: desde los que lúeeTto 
< * Uttu / v ante el palacio de Buckingham hasta los de la guardia sui/u del Pim 
• liles de las batallas. los uniformes rojos permitían avistar desde le jos al enemieo 
ijue contribuía a que. a veces tr.uufara la raro,,: ame la visidn de 3 
lo. los enemigos interiores en número huían. M * 

Tcidavia cn la Primera Guerra Mundial. Manfred von Richthofen el "hanin min" 

l,,/ " •","»* . .“so «OJO su pequeño aeroplano de comba ’ (Cria orae uZ' 

lingos lo sacra,, para así atraerlos. Fue el más celebre 

^ v» sansre de ^ 


12. Rojo con negro: cl peligro y lo prohibido 

¡:i peligro: rojo 40% ■ negro. 2214 • naranja. 14% . amarillo. 14% 
,r,amín s ‘ "" "*>•»* negro. 26%. • violeta. 12* 


loeo el ^tr d estudiar,el simbolismo modernode los eo- 

loras es el del tranco automovilístico. El color mas importante es el 0 „,e„ se 

Mita un semáforo en rojo se encuentra con una mulla, porque pone en peiiero , los 
iionuueha Nen " 4U,CT “ ..*»" «• -lo. es que algo 






olí orden, el rojo, el verde y el u/ul. Hn el crepúsculo, el color que mejor so ve es 
d verde, luego el amarillo, luego el a/ul y finalmente el rojo. ¿Por qué se eligieron 
teeolorcsde los semáforos sin tener en cuenta su claridad? Porque el que los co¬ 
fa} m: vean mejor o peor no depende sólo de ellos; más importante es el medio en 
faeleolof aparece. El azul no está en los semáforos porque no contrasta con el 

ciclo, lina luz amarilla tendríamos que distinguirla de las lámparas de la calle y de 
los faros de los demás coches. (£1 verde lo encontramos continuamente en todos los 
paisujes -pero no es tan importante ver la luz verde, ya que significa "vía libre 
mjocs.dc día > de nochc.cl color menos natural encl cielo j en el pais.i 
je.esd más importante de los semáforos. 

Cuando un color es tan importante como símbolo que no puede ser ignorado, se 
le refuerza con símbolos no cromáticos. Para que los daltonianos se aclaren con los 
«naioros.cn todo el mundo la luz roja se halla arriba y la verde abajo. Y los se¬ 
máforos para los peatones muestran además una figura quieta y otra caminando una 
mugen más concreta que pueda ser comprendida incluso por los niños. 

El simbolismo de los semáforos, profundamente interiorizado por todo el mun¬ 
do, se ha extendido a otros dominios Rojo significa: jallo!, ¡peligro! Los frenos de 
emergencia y los botones de alarma son rojos. En los globos, el cabo del que sólo 
pude tirarse para hacerlos descender es rojo. El color rojo dice: ¡deténgase!, ¡pro¬ 
hibida la entrada! Una luz roja en la puerta de un estudio radiofónico o de una sala 
de operaciones prohíbe el acceso. 

Encl fútbol, un jugador tiene prohibido seguir jugando cuando el árbitro le en¬ 
seña la “tarjeta roja". t 

Desde la señal que prohíbe estacionar hasta el cartel que prohíbe Cuidar, las se¬ 
ñales de prohibición tienen úucrnacionalmcnte dos elementos comunes; 

1. ' 1 Un margen rojo. 

2. " Forma redonda. 


13. Rojo con violeta y rosa: rojo con sexo 

Lo seductor: rojo, 35% • violeta. 14% ■ rosa. 12'i • negro, 10% ■ oro. 8% 

La sexualidad: rojo. 50% • rosa. 10% • violeta. 8% • negro. X% 

El erotismo: rojo, 55% • negro. 13% • rosa. 12% violeta, 10 r .í 

Rojo-violeta-rosa es el acorde típico de lo seductor, de la sexualidad Al amor co¬ 
rresponde el delicado rosa, pero cuanto más se as«>cia el amor a la sexualidad, con 
mis fuerza entra el violeta. El violeta se halla, moral mente, entre el bien y el mal. 
es el color de la ambivalencia, porque oscila entre el rojo y el azul. El violeta es 
también el color de la decadencia, porque tiende al negro. Ningún otro color resal¬ 
ta tanto el erotismo del rojo como el violeta. 
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1*1 ro| ° con cl Vlu,cta y cl rosil es una combinación excepcional. sobre todo parí 
c ‘ CU , mpco - ,Xsdc l,na P° s 'ción conservadora, esta combinación es el crudo 
mas bajo del mal gusto. Y. sin embargo, es un acorde frecuente en la pintura mo 
demu. que lo considera armónico, pues al f in y al cabo el rojo, el rosa y el violeta 
son colores emparentados. 

La combinación rojo-violeta o rojo-rosa nunca ha sido popular en la moda 
Solo en la época del pop ort. en torno a 1970. cuando se usaban tantos colores 
como era posible y llegaron los “colores chocantes", se consideró elegante la 
combinación de rojo con violeta y rosa porque era chocante. En la moda mascu¬ 
lina actual, esta combinación está ausente, y en la femenina se encuentra en tmlo 
caso en la moda de noche y en tejidos brillantes. Una mujer que no sea conscien- 
le ile la extravagancia de esta combinación de colores, no debería llevarla nem 

MTÍ '° r ÍT "' Í "' i,r:íCHmhinacirtn "*■ y violeta como un. 
S í ritt , T V BUMocxlrM,rd i"“ ri <*- Ltn. mujeres que combinan 
• r.r k K V !’ ?" cl "*»• L '" su m "yoria han estudiado arte. La pintón 

n^entjo'rla ’ ” ^ " e "* “ <-»«* 


14. El color de lo inmoral. Colorete y pelo rojo 
¡Dios nos libre! 

% 

I 

1.0 inmoral: rojo,25% • violeta. 20% • negro. 20% • rosa. 10% 


L.u,m, mas negro pecaminoso y más violeta decadente se combinan con el rojo 
mas inmoral se nos antoja la combinación. 13 diablo viste de n*. v negro I I 
licrm, es rojo, también en cl más acá -donde brillan ciertas luces roías Y una te¬ 
nue luz roju crea un ambiente de pecado. J 

. cs d c i ol< ' r "pieo de las meretrices. “No te pongas lanío rojo, que le lo- 

! " ,1<M “ nn Pelandusca . advertían antes las madres a las hijas. 

En el Nuevo Testamento encontramos a la "madre de las fornicaciones" , 
mujer vesbda enteramente de rojo. K„ iraducciones actuales. e™“^leZ 
sumo escarlata y purpura", y Lulero lo tradujo como "escarlata v rosa". Da igual 
que rojo sea: no tiene ninguna base histórica despreciar cl rojo por ser el color de 

las prostitutas. Mientrase! ..rde la vestimenta tuvo srgnifkaV. s,,ial. d n j , 

el color del mas,mi. prestigio. Duramc siglos, sólo los reyes podé» ve nr de p 
pura, y solo los nobles de rojo. Un dicho antiguo: "rojo v pú pura no co, vieme , 
.s ropajes vulgares". La "madre de las r„rmcac,ones“ vest'rdadcera imammu 
1.1 as ten como una rema, pues incluso se dice que estaba enjoyada de oro, 

. olo en el siglo sx. cuando todo cl mundo podía elegir libremente el color de 

n ení mos C "sói ' T '“T 0 ""'••T )rd -.o..es psicológicas de los colores indo- 
mentarlos, bolo cuando las democracias hicieron importante al ciudadano medio 


ó* 






moral y la moda del término medio en el color, y la idea de que “lo cotrec 
Bloque no llama la atención". Solo entonces se identificaron los cotonea disr 
^Kmcon la seriedad y los llamativos con la inmoralidad. 

| tí desprecio por los cabellos rojos es, en cambio, una tradición más anticua. En 
Btvi | media, las mujeres pelirrojas podían temer que Iils quemaran por brujas, so- 
Be indo en Alemania y en España, donde las personas pelirrojas son la excepción. 
Hpntjvocra que a menudo los niños pelirrojos no eran hijos de padres pelirrojos, y 
Bhfii.d media estaba extendido el temor a los cambios de bebés. Ocurría a menu- 
Hde forma accidental, y. a menudo, también se cambiaba ¡ntcncionalmente a un 
■ovino por otro enfermo o deforme, y estos cambios U>s hacían malas personas 
■mismo diablo »i-< h.u Ibalu, es decir. "suplantado" se llamaba en Alemania .1 

■Miña cuyos padres se preguntaban si de verdad era su hijo. C ucnlos \ leyendas ha- 
Hfocucntcmcntc de esta» criaturas, i tn niño pelirrojo de padreé que no eran pe- 
era motivo de recelo ¿habría hecho el diablo un cambio ! 

I También los hombres pelirrojos estaban ligados al diablo. A Judas Iscariote, el 
miilor.se le ha pintado a menudo con cabellos rojos. I n viejo reirán alemán dice: 
WRoterBarl - TeufelsurC (Barba roja,cosa del dinblol.y otro: "Rote Hitare - Golf 
E/,„' (pelo rojo ¡Dios nos libre!). Hasta los zorros y las ardillas eran anima- 
mdel diablo por el rojo de su piel. De ahí el dicho aloman el diablo es una ardi¬ 
lla' En Inglaterra, la ardilla simbolizaba en otros tiempos a las prostitutas. 

La tradición sigue viva pues una Virgen moderna con cabellos tojos se consi¬ 
stí aún hoy como una imagen blasfema. Y todavía se cree que las pelirrojas son 
fulmente pasionales. Como los cabellos rojos no son propios de “mujeres de 
Jes", las mentes conservadoras todavía los ven como típicos de las meretrices. 

_ En Irlanda, donde hay muchos pelirrojos, la cosa cambia. El personaje de Scar- 
■o’Hüi i. de la novelo de Margaret MitcheULo qqe et viento se UevÓ 1 1936), dio 

finta al nombre Escarlata y al color “rojo escarlata", En la novela de Mitchell. lodos 

■ persona jes principales aparecen caracterizados con nombres de colores. La pá 
[sioniil y poco convencional Escarlata está casada con Rhett. nombre lonéticamcnte 
ley parecido .1 1 , ,7. Escarlata se siente extrañamente atiaída pot Ashlev.el bomba- 
is ceniza, cuyo nombre se corresponde con su naturaleza descolorida y abunida. 
u» y está casado con Melanio, cuyo nombre significa "negro", lo que simboliza 
Kproxinml.ul .1 Ashlcy y su contraste con la Imuinos.imente roja Escarlata. El nom¬ 
bre de Escarlata es también indicativo de su origen irlandés, considerado honroso 
—aunque "escarlata" es también sinónimo de "impúdico"—. En h> que el viento u 

Lvvi, Moray, el amo negra, que siempre mica por la decencia, sueña durante años 
■atener uñas enaguas de tafetán rojo como las que llevó su madre* Hasta que final 
[ mente Rhett Butler so las regala. Ella las lleva de la forma debida en IK70. es decir, 
illas bajo el largo vestido negro pero oyendo su susurro mientras camina. 

Un símbolo de inmoralidad propio de Inglaterra y en Estados I nidos es la le 
traescarlata" (de la novela de Nathanicl Hawt borne, IS50),quees la letra A. inicial 
de adultery. 

Las mujeres usan barra de labios para que parezca que tienen más sunga*, y. por 
tanto, son mas pasionales. Rouye, la palabra trancesa para rojo . es el nombre con 
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' . onoce c . n el " lum,ü entCro el cos mélico rojo, o colorete, para las mejillas, 

rí° IT** u“ C U P ' C parczca m;,s j° Vt * n - En una canción de las Carmina Huraña 
medie \ ales hay un verso que dice: "Vendedor, dame el color”, y “el color” es. natural- 
ríienie. n>|o - para las mejillas. Durante siglos se lubricó el roi,^ con polvo de cocN- 
m as secas. En el renacimiento, cuando la imxla femenina exigía grandes escotes las 
damas tatnlmm se- maquillaban de rojo el pecho. Pero el esmalte de uñas no apareció 
hasta I >-4. año en que Peggy Sage lo introdujo en el mercado estadounidense. 


15. El rojo político: color de la libertad, 
de los obreros y del socialismo 

El rojo es el color más frecuente en las banderas. Las enseñas rojas se ven mejor 
í ero hay otra razón, pues una enseña debe ser estable a la luz. y antiguamente no- 
ios colores lo eran tanto como los rojos de granza y de quermes. 

gue| l n S bll,W,eraS m ’ :,S npürcccn con, ‘nuamente en la historia como banderas de 

En I7V2. los jacobinos declararon la bandera roja, bandera de la libertad. 

En 1X34. en el motín de los tejedores de seda de Lvon. la bandera roja de la li¬ 
bertad se convirtió en la bandera del movimiento obrero. 

. k" n,SU c,t ’ . ,9<)7 * ,a banderu r °J a del movimiento obrero se con- 

virtió en la bandera del socialismo y el comunismo. 

El rojo es el color político del marxismo-leninismo, pues en ruso "rojo" es mu- 

trV , . UC ‘ ,n COl r ' • KO, ° {krasmJ) l Xírtcnccc a l« misma familia de palabras 
qu t bello . magnifico . "bueno” (krasivcj). "Los rojos" eran "los buenos”. Y el 
ejercito rojo era el "glorioso ejército”. 

Hl ¡imiauminismo.cn cambio, hablabu del "peligro rojo”, v llamaba a los mi- 

Tm. í *?**. l ? un *» los “™«* "*»" ARepública Popular China se 
la llamo la China roja . 

Según sus adversarios políticos, "los rojos" son también los sociaidemócratas 
los radicales de izquierda o los terroristas. La psicología lo sabe: cuanto más débil 

es 1.1 propia posición política y el propio color, más fuerte aparece el color del ad¬ 
versario político. 

La reserva alemana ame las banderas rojas es lambién el recuerdo del rtígi- 
men de llttler. Hnlcr eligió deliberadamente el rojo como color de fondo de la 
bandera con la esvástica. Para establecer un partido de masas necesitaba las sitn- 

pattas de los trabajadores: Hltler eligió el rojo por su referencia psicológica al 
movimiento obrero. 
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16. El color de las correcciones, 
los controles y la justicia 


Tixlocscolur sube que el rojo es el color de las correcciones. Con rojo se indican 
también los precios rebajados. “Aquí manda el lápiz rojo”, “nuestros precios se (ro¬ 
ñen al rojo”, dice a veces la publicidad en algunos países. Como también se dice, en 
la planificación y la dirección empresarial, que algo ha sido “víctima del lápiz rojo" 
con el significado de haber sido suprimido o tachado por falta de dinero; o que al¬ 
guien tiene su cuenta corriente en “números rojos" cuando el saldo es negativo. El 
rojo es aquí una advertencia. 

“El hilo rojo" que recorre un acontecimiento nada tiene que ver con el hilo que 
Anadna dio a Teseo para poder salir del laberinto del Mmotauro. El origen de esta 
(¿presión es un truco mediante el cual la marina inglesa asegura sus cabos y maro¬ 
mas contra los robos: todos los cabos tienen entre sus fibras un hilo rojo que, sin 
ninguna duda, identifica a la marina inglesa como mi propietaria. Para quitar ese 
hilo, el ladrón tendría que deshacer el cabo. 

Una curiosidad inglesa, conocida de los lectores de novelas policiacas.es el red 
harina o “arenque rojo”. Pero no es un pez, sino un extravío, una pista falsa, que 
debería llamar la atención, pues los arenques no son rojos. 

I El rojo es también el color de la justicia, pues durante siglos las sentencias 
establecieron que la sangre debía repararse con sangre. En las villas medieva¬ 
les se izaban banderines rojos los días en los que iba a celebrarse un juicio. Los 
jueces firmaban con tinta roja las sentencias de muerte. Y el verdugo vestíit de 
rojo. 

Aún hoy los jueces de tribunales superiores visten toga roja. Los del Tribunal 
Administrativo de la República Federal de Alemania llevan togas de lana roja, y los 
dd Tribunal Constitucional togas de seda roja. 


17. El color del dinamismo 

El dinamismo: rojo. 24% • plata. 22% • azul, 20% • naranja. 10' í 
La actividad: rojo, 25% • naranja. 18% ♦ amarillo. IK% • verde. 15% 

El rojo es activo, es dinámico. El artista Alexander Calder, inventor de las escultu¬ 
ras móviles y en continuo cambio, decía; “Amo tanto el rojo, que pintaría todo de 
tojo". 

No se puede imaginar para un coche de carreras otro color mas indicado que el 
rojo. Todos los Ferrari que han participado en carreras de coches son rojos. Hay 
gente que cree que esto se debe a motivos psicológicos, para mostrar que Ferrari 
construye los coches más rápidos, pero para Ferrari el rojo es fruto de una casuali¬ 
dad afortunada. Cuando, a comienzos del siglo xx. se organizaron las primeras cu- 


71 














ZTjoT!^:: m !Z- d AIAC , R - «"'emuciooul de- Clubes Au J 
i ^. co nr para cada nación. Para los fabricantes alemanes el NlS 

- luego también el color plata-: para Inglaterra el verde -el cotaíSfaSS 

ParÍ ' Fra " da- C ' “ /U,: Pan ' H,,landa -«' «™í« y pan 
Para una bebida como la Coca-Cola, de efecto estimulante, ningún otro color J 

. adecuado que el rojo. Por el mismo motivo es el rojo uno de los colores n re (J 
idos de las cajetillas de cigarrillos, como, por ejemplo, las de Marlboro lil ^ J 
incida a la imagen del lumador dinámico. 

El rojo es el color simbólico de todas tupidlas actividades que exigen mis na 
su... que r.i/onamiento. Los guantes de hosco son ,radie.almerite r^ts '* 


18. hl rojo de los ¡irtislas 

El rojo es un color originario, también Humado "color primario" en la teoría de l« 
co .res porque no es un color que resulte de la mezcla de otros. El ™jll£ 

eeni i‘ q'" C " <> ;""" eni ' mezda al 8 una * amarillo ni de azul, se denomina "nía- 

Si,o lo HaZ"S™vT¡ Í S,C CS «* ,,i,rcct lencr «"* P¡*a * azul; mu- 

,, ,,aman , lnk • y ,M l*w Una especie de violeta. Lo uue Umvimm 
mi rojo puro es técnicamente magenta con mezcla de amarillo -ílg 50 

C uando los seres humanos aún vivían en cavernas y pintaban en sus i> uedes m 
cosas, conocían ya las pinturas rojas: eran “tierras rojas". Las más conocidas son d 

Cuuudoel < h, a r í,V ’ lH> '" r " J "' ' ÍCm,S an,bas K» contienen óxido de hierro 
S ®í C< ”" r *"“• la l’ alahra a 'cu.una pura "ósS 

memos hlu.. ' 7 A '"" as " crras r,, j as sc encuentran en In nulurulczu en Irng- 

0 b n 7 íh ' T' “ ' m/0S lllm ' S C ‘ ,m0 la PW».*iue. ya en la nnttguedud.« 
cort.ib.tn para hacer bamias para dibujar. Todos estos colores son perleciamenlecs- 

• les .1 hi luz y a la intemperie: son los colores más sólidos que existen Todas es- 
las tierras rojas tienen tonos ligeramente pardos. 

Pero en la antigüedad yu se conocía d rojo luminoso del cinabrio Este es un 
t nei.ll que se presenta en forma de terrones rojos adheridos a las rocas o de cris- 
. .. Violeta-pardos que se vuelven rojos al pulverizarlos. Posteriormente los d 
quimistas descubrieron que el cinabrio es una combinación de , úlre v méreurm 
l .as expresiones "todo esto no es más que cinabrio” v "fuera con hldoel 2 

hjer/os vL In' ''i™ 1 "- *' . fratas0 - v la ' n “»' | icl«cl. ilustran la vanidad de los es-' 

mezéhv 1 »*•««* nunca dejaron de inlcntur obtener orna partir de 

me/c las de mcrcuno y azufre: el resultado era stempre etnabno. 

1 "’-l" carmín, el color de los quermes, es uno de los pocos colores que se em- 
1 lv tanto para teñir tejidos como para pintar. El auténtico carmín de cochinilla se 

“s™V T ■ y ," U " r, ’ j ° Üe a ^o *is crn,,, enlc azul,.No obst’lme ,7s 

pinte as evitan este color, pues es muy poco estable a la luz. 






El rojo de granza, obtenido de las raíces de esta planta, también es usado por los 
pintores. y también es poco sólido a la luz. pero se prefiere al rojo de quermes por- 
que,aun diluido, es de una intensa luminosidad; es el llamado barniz de granza o 

bonu/ de rubia. . . 

El rojo más estable y más caro de los pintores es el rojo de cadmio, un color sm- 

Ittko. 


19. El color de los anuncios publicitarios 


El rojo es un color omnipresente en la publicidad. Es el color de los anuncios s 
ésta puede ser la razón de que el rojo sea un color cada vez menos apreciado—. En 
torno a 1950 era aün el color preferido de mucha gente. Era el símbolo del deseo de 
vivir de la posguerra. Luego comenzó la era del consumo, y el rojo, el color de los 
anuncios publicitarios, se convirtió en símbolo del bienestar. Pero vino el hurtazgo. 
En cuanto aparecen los anuncios en la televisión, muchos cambian automáticamen¬ 
te de canal, y las páginas de publicidad de los periódicos se pasan con automática 
celeridad Después de que todo lo que podía colorearse hubiera sido coloreado, de 
que todo loque debía ser resaltado, se hubiera impreso en rojo, no se veía más que 

ote color por todas partes, y ya no se pudo más. 

Como casi todas las cosas existen también en rojo, apenas es posible emplear 
este color de forma creativa, de manera sorprendente pero a la vez. cón sentido 

La creencia en la eficacia ilimitada del rojo en la publicidad olvida lo siguien¬ 
te: una información impresa en rojo, ópticamente llama más la atención que si esta 
impresa en negro, pero como tiene aspecto “publicitario” no se Ice. y un mensaje 
publicitario que no se lee vale tanto como nada pero más caro, mucho mas caro—. 

A los publicistas no les gusta oír esto. Ellos prometen más atención del consu¬ 
midor con un diseño generoso en el color: pero no es cierto. La razón más impor¬ 
tante es ésta; un diseño con mucho color cuesta más. y. cuanto más cara la publici¬ 
dad, más gana el publicista. Por este motivo seguirá la publicidad abusando de los 
colores, aunque sean inútiles para su propósito. Por otro lado, está comprobado que 
en las revistas en las que abundan las imágenes en color, los anuncios en blanco y 
negro, que parecen pertenecer al texto, son los más leídos. El lector puede compro¬ 
bar por sí mismo este efecto. 

La escusa atención a los textos con letra roja tiene también una explicación en 
la psicología de la percepción. Las letras rojas se leen mal. El efecto teóricamente 
perseguido de las palabras que resallan gracias al color rojo se toma en la práctica 


en su contrario. 

En una campaña publicitaria estatuí, hecha en Alemania, contra el trabajo clan¬ 
destino —fig. Ib. se leía: “Trabajos y ocupaciones ilegales: fraudulentos y antiso¬ 
ciales". El texto “Trabajos y ocupaciones ilegales" estaba impreso en blanco sobre 
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de billetes. Las paiah^fla^ '” nl “ cs '- om,ldas un í*j» 

. 


20. ¿Cómo reaccionan los animales ante el rojo? 

T¿ZZ«VF» ” T — h. que realmente lo b,. 
a/ul. El toro embiste l^o !Ti P °* t ‘ “ Sar «» «upo 

%:**'*' . .- La 

los etlorcru!ramm'!lL h rv, n | mCJOr ^ nOS °' ros -* n,KOU '" mejor 

pocMad , ; ; : t r**r pucdun vcrcn iu ° xu ^-«*«> - - 

eolores tan hieV Z'r , s ,m?' “ n,C0S 1«e pueden ver los 

..NI st^uien, losónos 

■=S=H^S 

vei:;^;:::::;^ * r Uns ? d .•*— * 

ven U.arilloI ,n *7** “ e ^ lro *»pta*to: ellos 

..linio vttut-a/ul-violela-ullraviolela: no ven el rolo v sí el ,,ió,,..„i... 
sigue al violeta y que resulla invisible para el hombre “"«viólela, que 

raras veees son rojas, por eso la umapith, cT^Z^Z^ ’** "" “ 

que smr^r::,:: n,,rt ' s ,ro|,ic;, ' cs hay m,,chas 
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21. ¿Efectos milagrosos en ciegas? 
Cómo el rojo nos vuelve agresivos 


I l’ua y oirá ve/, leemos que está científicamente demostrado que el color rojo actúa 
I incluso cuando no se ve. pues hasta los ciegos sienten que las habitaciones pintadas 
¿rojoestán más calientes que las pintadas de azul o de blanco. Pero nunca leemos 
de qué manera se ha demostrado esto, que es lo primero que interesa al científico, 
¡Fueronesos ciegos siempre ciegos o conocieron los colores? ¿Cuánto tiempo per¬ 
manecieron en esas habitaciones antes de apreciar la temperatura? ¿Fue una breve 
Iimpresión espontánea o una sensación más duradera? Y. sobre todo, ¿sabían los cie¬ 
ña de qué color estaban pintadas las habitaciones? 

Comencemos por los hechos ¡ndiscutidos: si u una persona se le vendan los ojos 
I y te la conduce u distintas habitaciones de distintos colores, que ella no conoce, no 
neta ninguna variación de temperatura si las habitaciones están igual de calientes, 
o nota variaciones de temperatura que son totalmente independientes del color de 
ni paredes. 

¿Habrá que creer que los ciegos tienen sensores secretos para los colores? ¿In¬ 
natos o adquiridos? ¿No hay que distinguir entre las personas que son ciegas de na* 

I cántenlo y las que han perdido la vista? ¿Por qué habrían estado esos sensores bas¬ 
tí ahora ocultos a la ciencia? Pero, en lugar de especulaciones, bastan los hechos 
para explicar las cosas: también los ciegos de nacimiento aprenden, con el lengua¬ 
je.* asociar colotes a cualidades. Aprenden que muchas cosas que “queman son 
Je color rojo, o que el rojo es el color del amor y de la pasión. Aprenden que la Tría 
nieve es blanca, que las manos frías están "amoratadas”, o que el miedo puede po¬ 
nerle a uno pálido, y que a los ciegos la envidia también les pone verdes — apren¬ 
den, en suma.el simbolismo de los colores igual que los videntes, porque hablan la 
isma lengua, l os ciegos aprenden el significado de cada color igual que el signi¬ 
ficado de cualquier otro concepto: en su caso es ciertamente más difícil, pero no 
tinto. Los ciegos también aprenden que los cuartos rojos parecen más cálidos 
que los azules o los blancos, y por eso pueden tener esa misma sensación igual que 
la tienen los videntes aunque de hecho no sientan nada. 

Quien cree en los efectos mágicos de los colores, se interesa siempre por los 
efectos inconscientes, que se desarrollan sin el control del entendimiento, pero ol¬ 
vida que toda impresión espontánea es comprobada |*>r el entendimiento, y si éste 
no la confirma, la impresión espontánea queda apartada como un error, con lo que 
no tiene un efecto permanente. Porcso.cn este experimento también es decisivo sa¬ 
ber cuánto tiempo permanecieron estas personas en las habitaciones. 

Todos los misterios riel experimento se desvanecen cuando se sabe que prime¬ 
ro se informó al grupo de invidentes de cuál era el color de la estancia cuya tempe¬ 
ratura tenían que apreciar. Y el experimento sólo funciona en este supuesto. Cuan¬ 
do los invidentes no saben de qué color está pintada la habitación, su estimación de 
la temperatura es tan independiente de los colores y tan insegura como la de los vi¬ 
dentes. 


7.S 









l*uctJc hacerse el siguiente experimento con personas que ven normalmente * 

: ^XV'?*."7 ** - a "JSSá 

WI .O 7 11:1 Steunda l »ah.( i «c¡,Sn es roja. I,, mayoría siente que h ha- 

1 " su i n,cslam ente roja, que en realidad es blanca, es mis caliente. I 

■os experimentos psicológicos obran a menudo de una manera muv sendll* 

r^T&TuT"™ T**? CrrOIVS '** f " lscan cl resultado. Incluso cuan- 
no se les titee tt los ciegos de qué color es la habitación en cuestión v se les con- 

tinte desde una I,ah,tacón azul o blanca a otra roja, la pregunta, aparénteme,*^ 

o >|e tea. (.siente aquí más calor?” influye ya en ellos. La mayoría responde “sf 

lodos los sujetos del experimento tratan de amoldarse al lenta .¡el experimento y de 

r w t™ * e,ios -.■*»» 

s,rr=.^ m ° , ,nVldc,Mcs "" 1,cnen información adicional de I™ 

V 1,1 n,,m,ta de l » lncn ,es Pegunta, saben reconocer. por los matices de Intuir 

dc^htvcxáieado^aunuuc éT PrcSUn '"-* rc " CClona " Gilmente a las manen» 

investie-, o • iu,lt iui csle no se pmponga. en absoluto mtutipular a los sujeto, 
investigados. Los e,entíbeos llaman a estos resultados ••artefactos” pues '« 

rStno hechos arttbcales sin valor científico por esta, basados en defecos del cx£ 

A pesar de lodo. la creencia popular en los efectos mágicos de los colores sí 
manuene incólume. Quien, exhibiendo argumentos científicos, se atreve a dudar de 
esto electos, no tiene nada que hacer frente a quienes creen en ellos Confino/ 

4UC ***“ CrCC ” Cn mÍI,, 8 ros ««««W» Je la ciencia que de 

naciosTm'r aCÍÓ !' “ d * scr '^ o0u «**•» espectacular tibí n.'jo como color de es- 
1 i" , ñores: las habitaciones rojas hacen a las personas agresivas Cuando el 

sv^r:: oni r r u ?; mjn 

n turai y poco habitual-, la canfina del personal se pintó de rejo. |„ que provocó 

de ^S,rTV' Cquip ° dC r,lm “- tón - La eaulina se pintó después 
es después de red' d T V V P arecen plausibles, pues el rojo 

se'.h eu/„ • V U , afrcs,vídad ' Pero si uno reflexiona lo sufietenle 

verse cresm, in/'l" Tí"”'^ * ha hallado «• «P«eios rojos sin v„|. 

r \T h tice oración de los teatros de ópera domina Iradiciottalmenic el 

rejo sillones n.jos y paredes tapizadas de rojo. Y los salones rojos * los XX 
barraos crean también un ambiente muy agradable, fin los bat/s son comunes las 
rttu..,ñeras rejas, que encontramos más cómodas que las azules. Tampoco entre pa- 
rttles de ladrólo rejo se observa un aumento de la agresividad Algunos m X 
como h. Atregua Pinacoteca de Munich, tienen salas empapeladas de rejo. ' '' 

¡rritab iT’l T’' '! CnC St '"' íd,> Vmm " MC una ean,i "« pittfada de rejo favorece la 
. Ln una canfina reja, la comida loma un color extraño- la carne rola na 
rece menos reja, como estropeada, y la ensalada parece b-nc, «» «XTXm 

el c'X d'T' T H '"'" b 'v * llB " nprcsioncs «P* "<» Producen los colores eonm cn 
taso tlt los alimentos. Y cuando alguien pierde cl apetito, se enfada 

I imaginemos que alguien va a su delegación de Hacienda v entra en una „fi 

cuta totalmente roja -mesa reja, alfombra roja, paredes balas rtqT-: nafitrl 
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mente su nivel de adrenalina aumentará, y se preguntará nervioso: “¿Pero qué es 
cMo r \ Lo inesperado e inusual produce siempre una impresión desagradable si se 
tiente como algo impropio. Los colores despiertan sentimientos negativos cuando 
tu empleo no es funcional. 


22. Curar con colores 

Está históricamente documentado que durante milenios se ha intentado curar con 
colores. —¿Tuvieron éxito esos intentos? 

Cuando la medicina se hallaba aún determinada por la magia, valía la fórmula 
*símilui sintilihus " lo semejante cura lo semejante, o lo hace desaparecer como 
por ensalmo. Las enfermedades “rojas" se trataban, cuando no con sangre, con al¬ 
guna sustancia roju. Una de estas sustancias, que se tomaba con mucho gusto y que 
siempre produce algún efecto, era el vino tinto. C ontra las erupciones se colocaban 
sobtr la piel pétalos de rosas rojas A los enfermos de escarlatina se los vestía de 
rojo, Se llevaban collares de coral rojo contra la epilepsia, las inflamaciones y la 
ficha*, El coral supuestamente palidecía cuantío el que lo llevaba estaba enfermo, y 
recuperaba su color cuando sanaba. Pero, de hecho, el coral rojo colocado sobre la 
piel enrojecida por alguna enfermedad o por la liebre, parece menos rojo. 

Un rubí colocado dentro de la boca reducía la taquicardia se puede suponer 
que esta terapia era efectiva, al menos cuando el trastorno era de breve*duración. 
Pura explicar este efecto no hace falla creer en radiaciones emitidas por la gema: 
quien tiene una piedra preciosa en la boca no puede continuar quejándose a gritos, 
sino que se tranquiliza y mantiene la boca cerrada por miedo a tragarse tan valiosa 
piedra. 

Durante siglos estuvo difundido el encantamiento con hilos de lana y cintas ro¬ 
jos. Los hilos rojos se alaban al brazo o la pierna enfermos, porque se creía que su 
color alejaba la enfermedad Los hilos rojos se usaban incluso para proteger las vi¬ 
des de los insectos. 

No son los métodos ni las posibilidades curativas de los medios empleados lo 
que aquí nos interesa, Y esto vale para todas las variantes modernas de las terapias 
con colores. I loy se dice que la irradiación con luz coloreada, o el uso de cremas co¬ 
loreadas. o la observación de piedras de ciertos colores tiene efectos curativos: más 
soba* este tema -* Violeta 10. Los cromoterapeutas se remiten siempre a tradicio¬ 
nes muy antiguas — pero la tradición no prueba la eficacia de sus tratamientos. 

Aún hoy se halla firmemente anclado en la creencia popular el convencimiento 
deque en las clínicas para enfermos mentales hay habitaciones de colores especia¬ 
les; que a los pacientes hipcractivos se los encierra en habitaciones azules para 
tranquilizarlos, v a los depresivos en habitaciones rojas para animarlos que los 
efectos conocidos de los colores pueden compensar las carencias do los pacientes. 
Pero la verdad es que en ninguna clínica reconocida hay tales habitaciones de ero 
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tiHHerapm. Niiluralmenic. las habitaciones de Ins enfermos se punan de algún color, 
IHTO no hay ninguna especial pura semejantes terapia». Pero quien cree en el electo 
curativo de los colores.o no creerá en este hecho, o lamentan! que la medicina hov 
dominante ignore estos múralos conocidos desde antiguo. La medicina dominante 
se orienta a los electos demostrables, no a profesiones de le. 

I n consuelo para los que creen es que está psicológicamente documentado que 
la creencia en la eficacia de una terapia a menudo es más determinante que la lera- 
pu misma. Esto ocurre sobre lodo en enfermedades y trastornos cuya curación es 
cuestión de tiempo, como la gripe, las alteraciones de la menstruación o la depre¬ 
sión causada por el mal tiempo, pero también el acné y los trastornos propios del 
embarazo. Ademas hay muchas enfermedades y molestias en las que es posible la 
curación espontánea. La impotencia o las enfermedades dermatológicas cuyas cau- 
s.is .1 menudo no están claras pueden desaparecer repentinamente; las jaquecas 
constantes causadas por múltiples causas dejan de aparecer un buen día; quien pa¬ 
dece insomnio vuelve a dormir sin problemas —y no se sabe por qué. 

Cuando la curación es cuestión de tiempo, o cuando es posible lu curación es¬ 
pontanea. una terapia basada en los colores puede ser de avuda.; Y de qué depende 
esu terapia? 

Los cromoterapeutas dicen que del color correcto, del empleo correcto y del 
medio correcto para que pueda desarrollarse el aura del color, etc. 

Los científicos dicen que lo único que obra en estos casos es la creencia en el 
1 , r curativo de los colores. Qué color se emplee para tratar un desarreglo es com¬ 
pletamente indiferente, pues no es científicamente demostrable que haya un solo 
color que tenga efectos curativos, lis indiscutible que los coláres actúan sobre los 
sentimientos y sobre el entendimiento, pero sus efectos no curan los huesos el hí¬ 
gado, los pulmones o la dentadura. 

Ls posible que quien cree en la virtud curativa de los colores pueda experimen¬ 
tar tin;i raptda mejoría en ciertas enfermedades no crónicas debido a su efecto psi¬ 
cológico. Los trastornos que pueden curarse espontáneamente son en su mayoría 
aquellos que no tienen causas orgánicas, por lo que es posible una mejoría espontá¬ 
nea. I ara los que creen en la curación por medio de los colores, cada color es igual 
de eficaz, suponiendo que el padecimiento se cura con el tiempo y con el deseo de 
curarse. Las eromoterapias no tienen efectos secundarios - pero tienen el riesgo de no 
producir ningún efecto—. 

< uanto más mágica sea la índole de los supuestos efectos do la cromoterapia. más 
probable es su inetcctividad. Cuando un cromoterapeuta pone al paciente ante un es¬ 
pejo y lo irradia durante unos minutos con luz. roja, después de apagar eso luz. el pu- 
dc-nte. que continúa ante el espejo, ve una luz verde en linio su cuerpo; pero esto no 
es mngun aura misteriosa, ni se debe a presencia de espíritus que so hacen visibles sa- 
hendo del cuerpo: el electo es el resultado de como el ojo humano ve los colores. En 
los conos de la retina, la percepción del rojo y la del vende están unidas. v cuando el 
ojo se concentra largo tiempo en el rojo, al cesar el estímulo rojo reacciona viendo la 
misma figura, pero en verde. Cualquiera puede comprobarlo en un día soleado: si se 
mira durante un minuto al sol con los ojos cerrados, se ve un intenso color rojo, el de 
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L» sangre de los párpados, y al apartarse del sol. los ojos todavía cernidos ven un ver- 
de amarillento. También se puede mirar una superficie roja y. a continuación, otra 
I Sanca: se ve un color verde. Del mismo modo que. después de un baño muy Irlo, la 
piel se pone especialmente caliente por un tiempo breve. Se trata de una reacción nor- 
nulilcl cuerpo, no de un milagro. Quien cree en milagros, se verá engañado. 

La creencia acrítica en milagros, que ignora toda realidad, se halla muy cxlcn- 
I dida incluso entre estudiantes —y comprobar esta realidad es siempre una expe¬ 
riencia aterradora para los científicos. Al menos queda el consuelo de que los seres 
I humanos no son tan táciles de manipular como les gustaría a los que creen en mi- 
I llgros 

Quisiera citar una ocurrencia que algunos conocidos míos lian encontrado di- 
I vertida: una costosa gema de nuestro color favorito puede ayudarnos estupenda- 
I mente a combatir el sobrepeso sobre todo si compramos la gema con el dinero que 
I se había ahorrado al comprar menos comida. 

No cabe discutir científicamente sobre el supuesto efecto de colores especiales 
I en padecimientos especiales. Como tampoco cabe discutir científicamente sobre 
I qué oración o qué santo ayuda más en situaciones especialmente arriesgadas. Para 
I la ciencia médica sólo hay un principio cierto sobre este tema: los colores pueden 
I [ curar si lu fe puede curar. 

Otra cosa completamente distinta son las terapias pictóricas o creativas. En 
ellas se invita a los clientes a pintar situaciones típicas de sus vidas con sus colores 
favoritos o con aquellos que más rechazan. Como los colores se combinan con sen¬ 
timientos, en la elección de los colores se revelan a menudo sentimientos de los que 
nunca antes habían hablado. Estas terapias tienen sentido cuando pueden ayudar a 

( reflexionar sobre ciertos problemas y a hablar de los mismos con otras personas. 
Pero también tienen riesgos pues un mal terapeuta puede hacer creer a sus 
clientes que tienen más problemas de los que pensaban, y crear en ellos una pro¬ 
funda relación de dependencia psíquica. El criterio más importante para valorar a 
un terapeuta es una titulación en psicología o en alguna otra disciplina afín, como 
sociología, teología, filosofía o medicina, obtenida en una escuela supei ior o cu una 
universidad. Pues todo terapeuta es tan bueno como su formación. 

Las terapias pictóricas también tienen sentido como forma de asistencia psico 
lógica complementaria a los enfermos de cáncer y otras enfermedades crónicas. En 
la terapia pictórica se anima a los enfermos a representar con imágenes su lucha 
I contra la enfermedad y el éxito del tratamiento médico. El éxito de la terapia r.uli- 
I caen que los sentimientos de angustia e impotencia, por saberse víctima de la cn- 
f fermedad. son sustituidos por la posibilidad de hacer algo contra el sentimiento de 
I angustia al representarse las fuerzas defensivas de forma tan concreta que éstas 
I pueden pintarse. Erente a la desesperanza pasiva brotan representaciones positivas 
de un proceso de curación, imágenes que generan esperanza 

Ya el solo proceso de pintar algo es. para muchas personas que no habían pin¬ 
tado nada desde la edad escolar, una experiencia muy satisfactoria. Mas importan¬ 
te que el talento como pintor es aquí la perseverancia la misma cualidad que se 
necesita para superar una enfermedad. 




Iik luso médicos muy críticos ante los métodos alternativos confirman el éxito 
c,c las terapias pictóricas como tratamiento psicológico complementario. El estado 
anímico de los enfermos mejora a todas luces y en casos concretos tales terapias 
pueden incluso inhibir el crecimiento de un tumor. 


En la elección del terapeuta adecuado es esencial que éste no entienda el pintar 
como una ocupación para distraer al enfermo de su enfermedad (ponerle a pintarra¬ 
jear con colores mientras oye música para que no piense en su enfermedad) como 
tan a menudo propugnan ciertos pseudopsicólogos animadores, pues las distraccio¬ 
nes no tienen aquí ningún efecto duradero. La pintura terapéutica y el acto de pin¬ 
tar en general, en el sentido clásico, favorecen la concentración: quien pinta tiene 
que ordenar sus ideas sobre lo que pinta, distinguir lo esencial de lo superfino. Un 
buen terapeuta debe tener más paciencia y perseverancia que el propio paciente, 
pues toda promesa de efectos milagrosos espontáneos a través de los colores no es 
realista. 


Para resumir: muchas personas encuentran difícil expresar sus sentimientos por 
medio del lenguaje o de la música, pero la mayoría pueden hacerlos visibles a tra¬ 
vés de los colores y de su simbolismo. Aunque las terapias pictóricas no pueden 
vencer las enfermedades, sí pueden reducir el temor a sus efectos: quien se siente 
mejor.es más fuerte contra la enfermedad. 


23. ¿Cuál es el color de los signos zodiacales? 


Signo 

Color 

Planeta 

Gema/ 

metal 

Razón de la asignación 

Aries 

2L3-2ÍM 

rojo 

Marte 

rubí 

Marte es el dios de la guerra, 
por eso su color es el de la 
sangre 

Tauro 

21 *4-20*5 

verde 

Venus 

esmeralda 

Venus es la diosa de la 
fertilidad, por eso su color es 
el de la vegetación, propio del 
mes de mayo 

Géminis 

21 -5-21*6 

violeta 

Mercurio 

amatista 

Mercurio es el dios del 
comercio, simboliza todo lo 
variable, y por eso su color es 
el v ioleta, un color mixto 

Cáncer 

22-Ó-22-7 

_1 

plata 

blanco 

Luna 

perla 

plata 

A la Luna se le asigna el metal 
plata por ser su color blanco. 
Cáncer se asocia al agua, de 
ahí la perla 


so 


Leo 

237-2.VK 

oro 

amarillo 

Sol 

om 

Al Sol se le asigna el metal oro 
por ser su color amarillo. Al 

Sol se asocia la estación más 
calurosa y el Icón amarillo, 
rey de los animales 

rTW <| 

azul 

Mercurio 

zafiro 

El color mas adecuado a Virgo 
es el azul femenino 

' »Iry/r í¡¡h i 

verde 

Venus 

esmeralda 

En la simbologfu de los colores, 
el vertlc es el color más 
equilibrado, adecuado a Libra 

jjffjJKJP 

rojo 

Marte 

rubí 

Al dios de la guerra Marte le 
conviene el color de la sangre 

Sagitario 

2311-2112 

azul 

Júpiter 

zafiro 

Júpiter es el señor del cielo, y 
el azul es el color de su reino 

Capricornio 
22 12-20 1 

negro 

Saturno 

diamante 

Saturno es el dios del tiempo, 
y el negro es el color propio 
del comienzo y del fin del 
mundo. Por eso es Saturno el 
“planeta negro" 

Acuario 

2M-I92 

negro 

Urano; 

1 antes 
Saturno 

diamante 

aguamarina 

Urano no entró en la astrología 
hasta el siglo xvm. Urano es 
el dios griego más viejo, y 
Saturno es su hijo. Los signos 
zodiacales negros son los 
propios de la estación más 
oscura 

Piscis 

20 2-20 3 

violeta 

Neptuno: 

antes 

Júpiter 

amatista 

perla 

1 

Neptuno entró en la astrología 
en el siglo xtx. Neptuno es el 
señor de los mures y de lo*» 
peces Violeta es el púrpura de 
los soberanos, pero también el 
color de la cuaresma 


La astrología so enfrenta al problema de que siempre se descubren nuevos pía 
netas. Las asignaciones de colores a los signos zodiacales varían de unos astrólogos 
antros. La tabla se basa en las más frecuentes. 























RILLO 


1 color más contradictorio. 

Optimismo y celos. 

■color de la diversión,del entendimiento y de la traición. 

El amarillo del oro y el amarillo del azufre. 

Jhtfnto> amarillos conoce usted'’ 115 tonos de amarillo 
El color más contradictorio 

lurde la diversión, la amubilidad y el optimismo 
3 I .i lu<‘ v la iluminación -el color del entendimiento 
H. El amarillo del oro. Rubias y hombies bellos 
p. El color de la madurez y del amor sensual 
R. El color de la en\ ulia. los celos y la mentira 
■ El gusto ácido 

B. El efecto óptimo en la escritura en color 

tullo llamativo y chillón como color de udvenene la 

10. Colores \ formas. I I smarilló es ayudo —en esto están los estudiosos de 
acuerdo— 

11. Azafrán; la reina de lus plantas • * f 

12. Munehas amarillas de la deshonra para prostitutas, madres solteras y judíos 1 
IV El amarillo político el color de los traidores 

14. El amarillo masculino c imperial de China 
I 15. El amarillo viejo 
16 El amarillo de los artistas 
17. El amarillo creativo 


¿Cuántos amarillos conoce usted? 
115 tonos de amarillo 


¿C'uál es el amarillo de un canario? ¿Y el de un girasol? 

Van Gogh pintó la mayoría de sus girasoles con amarillo de cromo porque raras 
vetes podía permitirse usar el amarillo de cadmio 


Amarillo 

Amarillo 

Amarillo 

Amarillo 

Amarillo 


absenta 

albaricoque 

albumen 

ámbar 

anaranjado 


Amarillo anís 
Amarillo arena 
Amarillo azafrán 
Amarillo azufre 
Amarillo bambú 


Amarillo barita 
Amarillo brillante 
Amarillo cadmio 
Amarillo cal 
Amarillo caléndula 
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Amurillo canario 

Amarillo margarina 

Amarillo señal 

Amarillo cera 

Amarillo melón 

Amarillo sésamo 

Amarillo cerveza 

Amarillo membrillo 

Amarillo solar 

Amarillo champaña 

Amarillo miel 

Amarillo sólido 

Amarillo Churtreuse 

Amarillo mimosa 

Amarillo suave 

Amarillo claro 

Amarillo mostaza 

Amarillo subido 

Amarillo colza 

Amurillo Nanquín 

Amarillo sucio 

Amarillo crema 

Amarillo Ñápeles 

Amarillo té 

Amarillo cromo 

Amurillo neón 

Amarillo tigre 

Amarillo crudo 

Amarillo nicotina 

Amarillo trafico 

Amarillo de alarma 

Amarillo níquel-titanio 

Amarillo trigo 

Amurillo de China 

Amarillo orín 

Amarillo uva 

Amarillo de oliva 

Amarillo orina 

Amarillo vainilla 

Amarillo descolorido 

Amarillo oro 

Amarillo verdoso 

Amarillo esparto 

Amarillo oscuro 

Amarillo veronés 

Amarillo fulminante 

Amarillo óxido 

Amurillo viejo 

Amurillo girasol 

Amarillo paja 

Amarillo yema 

Amarillo Coya 

Amarillo pálido 

Amarillo zinc 

Amarillo gris 

Amarillo pastel 

Be i ge 

Amarillo gutugamba 

Amarillo patata 

Chamois 

Amarillo Mansa 

Amarillo pelota de tenis 

Curry 

Amarillo hoja 

Amarillo peni 

Helio 

Amarillo humo 

Amarillo permanente 

(Xrc ^ 

Amarillo indio 

Amarillo pina 

Ocre amarillo 

Ocre oro 

Amarillo jengibre 

Amurillo plátano 

Amarillo jirafa 

Amarillo polluclo 

Rubio 

Amarillo latón 

Amurillo Pompeya 

Rubio claro 

Amurillo lima 

Amarillo postal 

Rubio dorado 

Amarillo limón 

Amarillo primario 

Rubio oxigenado 

Amarillo lino 

Amurillo primavera 

Rubio pajizo 

Amarillo llama 

Amarillo primitivo 

Topacio 

Amarillo macarrón 
Amarillo maíz 

Amarillo mantequilla 

Amarillo rojizo 

Amarillo ruinas 

Amarillo Sahara 

Ycllow 
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1. Elcolor más contradictorio 

■amarillo es el color favorito del 6% de las mujeres y de los hombres. Lo prefle 
■más los mayores que los jóvenes Unios los colores luminosos gozando ma¬ 
ní prcteremiu conforme las personas se hacen mayores —. 

TO7S de las mujeres y de los hombres desprecia lo amarillo; es el color que 
íios les gusta. 

■amarillo es. como el a/ul y el rojo, uno de los tres colores primarios, los que no 
■ande ninguna mezcla de cotonas. V es el más claro de toctos ios colores vivo». 
10 amarillo está presente en experiencias y símbolos relacionados con el Sol. la 
íycloro. /.Por qué. entonces, es el amarillo tan poco apreciado ' 

Entre las experiencias v los símbolos en que el amarillo está presente se cuenta 
■te el hecho de que ningún otro color es tan poco estable como el amarillo. 
1 pizca de rojo convierte el amarillo en naranja, una pizca de azul en verde, y un 
nde negro lo ensucia y ahoga. I-.I amarillo depende, más que ningún otro color. 
|« lia combinaciones. Junto al blanco se muestra radiante, v junto al negro enojo- 
emente chillón. 

El amarillo es el color del optimismo, pero también el del enojo, la mentira y la 
wdia. Es el color de la iluminación, del entendimiento, pero también el de los 
Variables y los traidores. Así de contradictorio es el amarillo. 

Y aún hay otro amarillo completamente distinto; el amarillo de Asia. 


2. El color de la diversión, la amabilidad y el optimismo 

lo divertido: amarillo, 30% • naranja. 28% • rojo. 16% 

■ placer: amurillo, 18% naranja. 18% • rojo, 15% • azul, 12% * verde, 11% 

La amabilidad: amurillo, 20% a/ul.lX', rosa 139 verde 129 
f naranja. 12% 

0optimismo: amurillo, 27% • verde. 21% • azul. 15% naranja, 9% 

Nuestra experiencia elemental del amarillo es el Sol. Esta experiencia encuentra 
siempre una generalización simbólica: como color del Sol. el amarillo serena y ani- 
| ma Los optimistas tienen un ánimo radiante, y el amarillo es su color. Hl amarillo 
iiradu.sonne. es el color principal de la amabilidad I os w nik buttons son, nata 

plmcntc.amarillos -Hig. 26. f-,| amarillo es divertido.es radiante como una amplia 
fjonrisa. 1 

Re mayor es la “tonalidad radiante". El compositor Alexander Scriabin estaba 
convencido de que toda tonalidad tiene un color. Y la tonalidad re mayor era ama- 
tilla. 

Muchos compositores han asignado colores a las tonalidades. He aquí las asig 
naciones más frecuentes: 




f 
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Re mayor 

amarillo 

Sol mayor 

rojo 

Si bemol mayor 

azul 

Ea mayor 

verde 

Do mayor 

blanco 

Do menor 

negro 


Para que el amarillo resulte amable, necesita siempre el naranja y el rojo a su 
lado. Amurillo-naranja-rojo es la tríada típica de lo entretenido y de todo lo que se 
le asocia; es el acorde cromático —del gozo de vivir, —de la actividad, —de la 
energía y —de la voz alta. 

" Iodo el mundo sabe que el amarillo, el naranja y el rojo infunden y represen¬ 
tan ideas de alegría y de riqueza", escribió el pintor Eugénc Dclacroix. 


3. 


La luz y la iluminación 


—el color del entendimiento 


I a luz solar se percibe como amarilla, aunque propiamente no tiene ningún color. 
Vincent van Gogh escribió lo siguiente sobre la luz del mi di francés; “En todas par¬ 
tes hay una tonalidad como la del azufre,el sol se me sube a la cabeza. Una luz que, 
a falla de expresiones mejores, sólo puedo decir que es amaril(a. de un amarillo 
azufre pálido, de un amarillo limón pálido. Es bello el amarillo.” Van Gogh pintó su 
casa de Arles de amarillo solar, y también lo utilizó sobre sus telas; todo lo amari¬ 
llo le entusiasmaba. 

C orno color claro y luminoso que es, el amarillo está emparentado con el blan¬ 
co. Lo luminoso y lo ligero son cualidades del mismo carácter. El amurillo es el más 
claro y ligero de los colores vivos, llene un efecto ligero porque parece venir de 
arriba. I 'na habitación con techo amarillo es alegre, porque parece inundada de luz 
solar, lamhién la luz de una lámpara es amarillenta, y cuanto más amarillenta, más 
natural y hermosa. 

1.a levedad del amarillo se acentúa junto ul rosa. El amarillo combinado con el 
tosa y el blanco está en los acordes cromáticos tic —lo ligero, —lo pequeño v —lo 
delicado. El amarillo tiene la calidez del Sol, pero sólo resulta en verdad cálido 
combinado con el rojo y el naranja. Rojo-narunju-amarillo es el acorde —del calor 
y —la energía. 

El color de la luz es, en sentido figurado, el color de la iluminación mental. En 
muchos idiomas, “claridad" es sinónimo de “inteligencia". En el mundo islámico, 
el amarillo dorado es el color simbólico de la sabiduría. También en el antiguo sim¬ 
bolismo europeo el amarillo es el color del entendimiento; el azul es el color de lo 
espiritual, que pertenece al orden de los poderes suprulerrennles; el rojo el de las pa¬ 
siones. que pertenecen al corazón; y amarillo el del entendimiento, que pertenece a 
la cabeza. 


a 

f 

m 


Dios se représenla simbólicamente como un triángulo amarillo, a menudo con 
mojo dentro de ese triángulo es el símbolo de la omnisciencia y lu omnipresen- 
dcl Ser que todo lo ve -*fig. 28. En la época en la que los profesores univer- 
ios vestían toga, las distintas facultades tenían distintos colores. Hn las cele- 
iones. los profesores llevaban toga y birrete del color de su facultad. En la 
crsidad de Francfort del Meno, como en muchas otras, los colores se repartían 
|k ia siguiente manera: 

Í Los médicos, rojo claro el color de la sangre 
Los juristas, rojo oscuro el color de 1a sangre culpable 
1 Los filósofos, azul —el color de lo espiritual 
I Los teólogos, violeta el color de la Iglesia 
Los economistas y estudiantes de ciencias sociales, verde el color del crecí- 
nto y de la prosperidad 

Los científicos, amarillo - el color del entendimiento y de la investigación. 




4. El amarillo del oro. Rubias y hombres bellos 

palabras alemanas rcII) (amarillo), Gold (oro) v Glanz (brillo) están emparen- 
5. Ge Ib se convierte en Gold cuando se trata de algo bello o valioso. Pero de lo 
fices bello o valioso no se dice que es xelb. Por eso. los poemas y las canciones 
poca alaban al Sol “amarillo", sino al Sol "dorado". ' 

Los cabellos de este color son. en el lenguaje lírico, cabellos dorados. Como en 
nuestro simbolismo el amarillo es tan frecuentemente negativo, para el cabello de 
odor amarillo hemos inventado la palabra "rubio". Para una rubia sería ofensivo 
Idear de ella que es una mujer "de pelo amarillo". En Estados Unidos, xoldie es un 
diminutivo muy común aplicado a las ruhias. Y en inglés la palabra para "rubio" es 
misma que para lo que es bello: J'air. 

Los nombres de pila "amarillos" se refieren siempre al cabello rubio. El nom¬ 
bre Flavio.o Flaviano, significa "el rubio", y Flavia, "la rubia". I.o mismo Blonda 
ea italiano y Ambre en francés. Y el nombre inglés Ginger es el del genjibrv. la es- 
:¡a amarillenta, hecho nombre propio. 

Los antiguos griegos representaban a sus dioses con cabellos rubios. En la an¬ 
tigua Grecia también los mortales, incluidos los varones, querían ser rubios. Un- 
laban sus cabellos con un ungüento decolorante que se fabricaba en Atenas, se 
ponían durante horas al sol y esperaban hasta que los cabellos se volvían rubios. 

El color amarillo se vinculaba a Helios, a Apolo, a Sol a los dioses solares 
Era el amarillo que es oro sin ser metal —oro inmaterial, supraterrenal Donde 
hay flores amarillas, se dice en las leyendas alemanas, hay oro enterrado. 

También en la ustroiogía se asigna el color amarillo al Sol y a los meses de ju¬ 
lio y agosto. los más soleados del uño. Los meses también de l.eo, el animal amari¬ 
llo que. como el astro rey en el cielo, es el rey de los animales -• Dorado 8. 
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5. El color de la madure/, y del amor sensual 

MI verano: amurillo, 38% • verde. 2X% • naranja. 9% rojo, 9% 

hl verano es amarillo como la primavera es verde. El brotar es verde; el florecer, 
amarillo. El amarillo es el color más frecuente en las llores. En libros de fitografía 
ijuc clusilican las llores por su color, el capítulo más extenso es siempre el dedica- 
do a las amarillas. Esto se comprueba claramente en primavera: la mayoría de las 
lloics primaverales son amarillas: mimosas, forsitias. crocos, primaveras, faroli¬ 
llos, primuláceas. 

^ ,os perfumes son en su mayoría amarillos; aunque su color sea artificial, re¬ 
cuerdan a las llores y sus aromas. 

I I amarillo es el color de la madurez, idealizado como dorado: espigas doradas. 
Irutos dorados, hojas doradas, otoño dorado. Si juntamos manzanas o peras verdes 
con otras amarillas, e invitamos a alguien a tomar las más maduras, las que saben 
más dulces, todos elegirán las amarillas. 

I.os trovadores, que gustaban de comparar los cambios en los sentimientos con 
los ciclos ilc la naturaleza, convirtieron el color de la madurez en el color del amor 
sensual. Id amarillo simboliza la sexualidad,o. poéticamente expresado "la recom¬ 
pensa del amor l n antigua costumbre de Pascua: cuando una muchacha regalaba 
a un admirador huevos de Pascua pintados de amarillo, era una señal de aceptación 

El dios griego Helios quiso librarse de su amada Clitia. pues le aburría el que 
ella, enamorada, le adorara continuamente. Helios convirtió a C'liúa en un girasol. 
Por eso los girasoles miran continuamente al Sol. Y por eso es también el girasol 
símbolo de la pasión ciega. 

El amarillo luminoso es también el color de las ropas de Dioniso. dios del vino 
y de la fertilidad, en cuyo honor se celebraban en la antigüedad orgías con mucho 
vino y mucho sexo. 

Sobre el "tipo verano” y su vestimenta más adecuada -♦Rosa 12. 


6. El color de la envidia, los celos y la mentira 

La envidia: amurillo. 38% * verde. 22% • gris. 10% • negro. 8% 

Los celos: amarillo. 35% • verde. 17% • negro, 1596 • violeta. X';» 

La avaricia: amarillo. 26% • gris. 21% negro. 13% • marrón. 12% • verde, 1(1% 
Ll egoísmo: negro. 20% • amarillo, 16% rojo. 14% • violeta, 12% • oro. 9' r 

En el amarillo dominan las asociaciones negativas. El amarillo malo no es el del Sol 
ni el di I oro, es el amarillo pálido con una pizca de verde, el apestoso del azufre. 

El amarillo es el color de todo lo que disgusta. I .a envidia es amarilla la en¬ 
vidia es el disgusto por los bienes ajenos. Y amarillo es el color de los celos -el 


XX 
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4 o por la existencia (Je otros. También la avaricia es amarilla, hn la doctrina 
jj, la envidia y la avaricia son dos de los siete pecados capitales, lodos esos 
son facetas del egoísmo. 

Todo pecado capital es portador de su propio castigo pues el pecador es el que 
sufre. La envidia y los celos son fuentes de perpetuo sufrimiento. Y el avaro 
noc vivir continuamente preocupado y a disgusto, pues creo que todo el muti¬ 
le quiere engañar. Hn un sentido figurado podría decirse que el codicioso sufre 
brida.* 

I Según la creencia antigua, la irritabilidad y el enojo están vinculados a la bilis 
[palabra alemana Galle (bilis, hiel ) pertenece a la misma familia que Rt lh (ama 
Bj.Como el color de la bilis es un amarillo verdoso, también se dice que alguien 
[eúá verde de envidia «Verde 14. 

I Quien se irrita mucho, es bilioso. Hn los grandes enfados, los conductos bilia- 
■ se contraen, la bilis ya no puede ser conducida al intestino y va directamente a 
panga*.con loque la piel se pone amarilla. Antiguamente, los brujos intentaban 
rías “enfermedades amurillas*' con remedios amarillos —con nabos amarillos, 
samarillas, orina, y también se recomendaban las arañas amarillas fritas con 
leca. El simbolismo del amarillo como color del enojo es internacional. Hn 
és y en inglés, las palabras "amarillo" y “celos" incluso son fonéticamente 
¡mas: en francés, amarillo es janne. y celos jalousie: y cosa parecida ocurre en 
jé$con jealousy. Hn Francia, el enojado no se pone, como en Alemania, negro. 
) amarillo (juunir). 

| En el simbolismo de los colores, el negro es el color de los pecados, de las mu-* 
cualidades. Hl amarillo puro, el color de la iluminación, combinado con el ne- 
i, se convierte en símbolo de la impureza. Hl amarillo del entendimiento se cu¬ 
ja y se convierte en el color de la falta de entendimiento. 

Hugo van der Goes [unto la serpiente que tentó a Adán y a Eva como un reptil 
rillo verdoso con cabeza humana -*fig. 30. Y los insectos, los seres vivos que 
nos nos agradan, no tienen sangre roja, sino amarillenta. 

Junto al gris, el amarillo se torna en el color de -*la inseguridad. Hl gris parece 
guro porque no es ni blanco ni negro, y el amarillo parece inseguro porque otros 
loa*s influyen fácilmente en él. Ha más leve mezcla de otro color destruye el 
lio. lo transforma de manera irrecuperable en marrón, naranja o verde 
En inglés, wttow significa también "cobarde". A la risa falsa la llaman los Irán 
s “risa amarilla". Y en Francia y Rusia, "una casa amarilla" (nía ¡son ¡auné / 
llyi(hun) es un manicomio. 

Johannes liten escribe sobre este efecto del amarillo: “Hay un solo amarillo 
al que hay una sola verdad. Ha verdad enturbiada es una verdad enferma, es una 


• N. del t.; tu a lemán. tu palabra para ictericia en “Gclhsuchi”,que liieralincnic se podría tnulu- 
| cir por “pasión o adicción pul el amarillo". Avaricia es “Gcldgier‘‘,t|uc es “alan por el dinero" en sen 
lx)<t hicr.il KslO es.en sentido figurado equiparar la adicción al amarillo con el alan por el dinero Al 
tmdin. irlo.cl juego de palabras ve pierde 
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anti-verdad, Y el amarillo enturbiadoexpresa envidia, traición, falsedad, duda.des¬ 
confianza y error.” 

(ioethe llamó al amarillo descolorido “color cornudo” —cornudo cu la acep¬ 
ción de enguñado. como algunos mandos 


7. El gusto ácido 

l.o ácido: amarillo,43% • verde. 40'# 

Acido, relajeante y amargo, estas sensaciones del gusto se asocian al amarillo: 
basta pensar en los limones, los frutos más ácidos. 

t )tra razón de la imagen negativa del amarillo es que. después del verde, es el 
segundo color de -*lo venenoso, algo que hace recordar la expresión “escupir ve¬ 
neno y bilis". El amarillo ácido siempre nos lo representamos como amarillo con 
una pizca de verde. 

Ln cambio nos representamos el amarillo de la yema de huevo como amarillo 
dorado, preferiblemente un poco anaranjado. La yema de huevo sabe mejor que la 
clara y es más alimenticia, por eso se dice en alemán de algo que no es malo, pero 
tampoco lo ideal, que "no es el amarillo del huevo”. 


8. El efecto óptimo en la escritura en color 

La escritura negra sobre fondo amarillo es la que mejor se lee desde lejos. Por eso. 
las señales de tráfico cuyo cumplimiento es fundamental consisten en letras o sím¬ 
bolos negros sobre fondo amarillo —lig, 51. 

Keglas pura el diseño de señales con visibilidad óptima desde lejos: 

1.' El color del fondo debe contrastar al máximo con el entorno. En un desier¬ 
to de arena, el verde sería mejor color para el fondo que el amarillo. 

2/ Los colores de la señal deben contrastar al máximo unos con otros en tér¬ 
minos de claridad y oscuridad. Como el amarillo es más claro que el rojo, 
es más apropiado como color del fondo. Sobre un fondo claro es mejor que 
las letras sean negras. Y sobre un fondo oscuro las letras blancas ofrecen el 
contraste óptimo. 

V El color más claro debe ser el del fondo. Y el color más oscuro, el de las le¬ 
tras. Lo inverso produce una impresión de vibración de las letras que difi¬ 
culta la lectura. 

4. ' I n color vivo debe combinarse con negn» o con blanco, pues entre los co- 


lores vivos hay resplandores mutuos, y hacen que la imagen carezca de ni¬ 
tidez. Son especialmente desaconsejables lus combinaciones de colores de 
igual intensidad, como rojo-verde, y aún más desaconsejables las combi¬ 
naciones de colores igual de claros, como azul-verde. 

Las reglas para conseguir una visibilidad óptima desde lejos no son universal- 
|¡e válidas para un electo optimo. I.a visión desde lejos y la Visión desde CCfCfl 
dicolores diferentes, porque la información que se transmite es diterentc. La 
nación que debe ser conocida desde la lejanía ha de ser breve y los símbolos 
deben ser conocidos. 

Laque se ve desde cerca suele ser una información más extensa y nueva. ( uan- 
,texto demanda atención, los colores vivos estorban, porque irritan y porque 
líos colores, vistos de cerca, parecen más fuertes, la» que desde lejos produce 
¿efecto óptimo, desde cerca resulta fatigoso. 

) Como el amurillo es un color de óptima visibilidad desde lejos, en el lour de 
ciad mejor ciclista de toda la carrera viste el niaülol amarillo -así se le ve 
«¿lejos. 

En Wimblcdon se introdujeron las pelotas de tenis de color amurillo chillón 
que en las retransmisiones televisivas se ven mejor que lus ti adicionales 

Jicav 

En este contexto se inscribe también la costumbre estadounidense de poner un 
zoamarillo" o yellow ribbon en un árbol, en la valla del jardín o en la antena del 
►cuando se tienen amigos o parientes que participan en unn guerra o en otras 
r .esas peligrosas. 1:1 lazo amarillo indica desde lejos que quien lo coloca se* sieil- 
1 te unido ul amigo o al familiar y le deseo un feliz regreso a su hogar. 


9. El amarillo llamativo y chillón 
como color de advertencia 

Lo espontáneo / la impulsividad: amarillo, 24% • azul. 17' í naranja. 15% * 

IvcnJc. 14% . 

¡Loimpertinente: naranja. IKv, amurillo, 16% 'i«»lcia. 1 ( >'Í U M°* 1 

Ilusa. 12% 

I La presuntuosidad: dorado. 28% • amarillo. 16% naranjo, 16% violeta. I- < 

El amarillo reluce como un relámpago. Por eso es el amarillo el color de lo espon¬ 
táneo, de la impulsividad. 

El amarillo es más llamativo que el rojo. Junto ul oro simboliza el brillo falso y 
llamativo de lo presuntuoso. 

Por su efecto óptimo visto desde lejos —e irritante visto desde cerca—,el amu¬ 
rillo ha sido adoptado intemacionalmcnte como color de las señales de advertencia. 
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Las señales que advierten de la presencia de sustancias tóxicas, explosivas o ra¬ 
diactivas muestran signos negros sobre fondo amarillo — fig. 31. Las rayas negras 
\ aiiuuillas indican a los conductores la presencia de pasos inferiores o estrechos.) 
a los operarios, de bordes o ángulos peligrosos en las máquinas. 

Ln el luthol. la tarjeta amarilla" es un signo de advertencia, y en algunos idio¬ 
mas se ha llegado a adoptar la expresión “mostrar a alguien la tarjeta amarilla" con 
el signilicado de advertirle de las consecuencias perjudiciales de algún acto. Una 
bandera amurilla i/ada en un barco significa que en él se ha declarado una epide¬ 
mia. por lo que nadie debe abandonarlo ni nadie debe subir a él. En el lenguaje de 
señales, una bandera amarilla significa la letra Q -inicial de (fuurtmlinc |cuarente- 
na|.^ la bandera amarilla izada en una ciudad medieval significaba que en ella se 
había declarado la peste. 

La palabra alemana ge Ib (amarillo) está emparentada con gellen, un viejo ver¬ 
bo que significa chillar, dar voces. V en inglés yetlvw lo esta con yell. que también 
signilica giitur. Ln el lamoso cuadro de hdvard Munch El grito puede apreciarse 
este amarillo “chillón". 

YellowpiT\s |prensa amarilla) es una expresión internacional para designara la 
prensa sensacional isla. En alemán hay otra expresión más amable: Kegenlufgen- 
/>/r.vw Iprensa de arco irisj. El hecho de que el amarillo llame la atención sobre algo 
que puede ser peligroso o desagradable lo hace antipático. 

Dice Kandinsky sobre el efecto del amarillo: “El amarillo limón hace daño a la 
visto al cubo lie cierto tiempo, igual que una trompeta que suena muy aguda hace 
daño al oído. Produce desasosiego en el hombre. Ic punza. Ic irrita.“ Y: “El amari- 
Ilo es de sabor agrio, cáustico y do olor acre." ' 

Muchas personas perciben este carácter del amarillo como agudo e hiriente. 


10. Colores y formas. El amarillo es abuelo 
—en esto están los estudiosos de acuerdo 

Lo triangular: amarillo. 18% • verde. 13% negro. 11% 

Lo redondo: rojo. |X% • naranja. 16% • amarillo. 15% dorado. 12% 

Lo anguloso: negro. 20% • gris, 16% plata. 12% • marrón. 10% azul. 8% 
Lo ovalado: violeta. 15% • naninja. 14% • blanco. 13% • amarillo. 12% 


Ll color se encuentra siempre vinculado a alguna forma, 
forma óptima? 


¿Hay para cada color una 


E.n la Bauhaus (1919-1933), aquella escuela de arte y diseño determinante del 
estilo del siglo xx. enseñaron Kandinsky. Oskar Schlcmmcr, Paul Klce y Johanes 
liten. En aquellos años del nacimiento de la pintura abstracta, sobre todo de la pin¬ 
tura sin objetos, se discutió mucho sobre este lema: ¿cuál es la forma más adecua¬ 
da a cada color? Esta cuestión nunca se planteó cuando se pintaban las cosas con su 


J úrna,urul - y no tenía un cok» natural, recibía el adecuado al slmbotis 

mndwnotieo de la edad media. 

■De acuerdo con este simbolismo medieval, u la forma geométrica “círculo" le 
¡flxrcspondía el azul, porque el cielo es uzul. y el hombre se lo representaba como 
luuciipula redonda. 

I A lu forma geométrica cuadrado le correspondía el rojo, porque el cuadrado 
■les una forma natural, sino creada por el hombre; el activo color rojo era simbo- 

f Bklamatena.de la realidad que se materializa cu el estable cuadrado V a la k i 
Hn forma geométrica fundamental, el “triángulo 1 ', se le ha aaignado tradicional 
| mente d color umaríllo 

• Con Irecuenciu se representaba simbólicamente a Dios como un ojo dentro de 
un triángulo amarillo —el centro de I<kIo que a todo ilumina . 
hn la Bauhatis. el simbolismo religioso estaba, naturalmente, excluido de los 
intentos de la pintura abstracta, pues lo que se quería era una teoría fundada 
lusivamente en colores \ formas. 

Hay tres colores fundamentales: u/.ul. rojo y amarillo. V tres formas fundamen- 
piks. el círculo, el cuadrado y el triángulo, ¿Cómo se relacionan? Sobre el hecho de 
ase al triángulo le cones|jondia el color amarillo hubo inmediata unanimidad entre 
Jwpfolcsores Pero el a/ul o el rojo, ¿eran angulosos o redondos? MI ángulo recto 
esiojn,decían Kandinsky e liten: el círculo es rojo.decía Schlemmcr. Hn |ó2^ se 
\k\6 a cabo una encuesta entre 1.000 estudiantes de arte y miembros de la Bau- 
haus. Los encuerados debían pintar un triángulo, un círculo y un cuadrado con uno 
de las tres colores fundamentales para cada figura, y explicar en qué basaban su 
lekcción de los colores. , » 

Curiosamente, el resultado nunca se dio a conocer en sus porcentajes exactos, 
pen» era evidente que se correspondía con el antiguo simbolismo. Schlemmcr. a 
quien no se le había preguntado si deseaba participar en la encuesta otra curiosi- 
dad—. escribió al respecto: “El resultado, cuyos porcentajes desconozco, f ue: el 
| da-tilo, azul: el cuadrado, rojo; y el triángulo, amarillo. Sobre el triángulo amarillo. 
| todos los estudiosos están de acuerdo. Sobre lo demás, no. Yo siempre hago in¬ 
conscientemente el círculo rojea y el cuadrado azul.” 

ni problema de esta encuesta era que los estudiantes conocían el simbolismo 
tradicional. y para ellos era la cosa más fácil explicar su elección en base a ese sim¬ 
bolismo. Hoy apenas hay alguien que sepa que el rojo es el color simbólico de la 
malcría en el cristianismo: y es que hoy ha cobrado más importancia un contexto 
I completamente distinto: el rojo como color del dinamismo.de la publicidad. El rojo 
* hnv un co,or rasante, y redondo como una rueda. Hn las encuestas realizadas pura 
el presente libro la elección de los colores no ha estado limitada a los colores fun¬ 
damentales. pero muestran inequívocamente que hoy el círculo es rojo o de su co¬ 
lor pariente, el naranja. 

A lo anguloso se asocia en primer lugar el negro, pesado e inmóvil: luego el 
gris.y.de los colores fundamentales, el a/ul. Para lo ovalado, forma mixta de eíreu 
loy cuadrado, se obtuvo, lógicamente, el color mixto violeta. También para la sen¬ 
sibilidad actual el triángulo es básicamente amarillo. 
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Aunque las formas son algo muy concreto, la asignación de un color a una for¬ 
ma es mucho más difícil que la asignación de colores a conceptos abstractos. (En 
los resultados de la encuesta, se evidencia en las mayorías escasas de los colora 
mas nombrados en comparación con todos los demás conceptos.) Es tan difícil por¬ 
que aquí se pide valorar forma y color sin contexto alguno que dé un sentido a esta 
valoración, y eso no es posible, pues toda asignación de colores está determinada 
por una experiencia o por un simbolismo aprendido. 


11. Azafrán: la reina de las plantas 


l .a planta mas famosa de las que se emplearon para teñir de amarillo es el azafrán. 
I'l u/a, mn auténtico el eroco.es conocido como flor primaveral. El colorante obte¬ 
nido se llama igualmente azatrán. y es uno de los colorantes más caros de todos lo» 
tiempos, t ou un kilo de azafrán se pueden teñir unos diez, kilos de lana. \ para ello 
se necesitan de 100.000 a 200.000 flores. Como cada bulbo da una o dos llores, 
para obtener un kilo de colorante se necesitan campos enteros. La cosecha es labo¬ 
riosa. pues sólo se recogen los filamentos amarillos de las llores. El polen secó se 
usa luego para teñir. 


El color del azafrán es un amarillo rojizo estable a la luz y a los lavados; el co¬ 
lor dura eternamente. En Europa no se empleó para teñir ropas po< ser demasiado 
caro, pero, en los países árabes, la planta está tan extendida, qu'c su mismo nombre 
equivale a color; en árabe, zafaran significa "color". 

El azatrán es más que un tinte. Ya en los más antiguos libros de medicina de la 
India, asi como en Salomón. Homero e Hipócrates, el azafrán se nombra como 
planta medicinal, lomada en grandes cantidades tiene un fuerte efecto excitante, y 
con ella se puede inducir una fiebre artificial. La medicina moderna es. sin embar¬ 
go, escéptica respecto a sus propiedades curativas. 

En lodo el mundo se usa el azafrán como especia. Hacia 1900 todavía se culti¬ 
vaba en la Baja Austria.cn el sur del Tirol. en Hungría y en Provenza; hoy. casi todo 
il azafrán viene de la India o de China. Su gusto, suavemente amargo, se aprecia 
sólo en combinación con otras especias. 


I I azafrán pone la cocina amarilla", dice una canción infantil, y de hecho tiñe 
también quesos, licores, perfumes y lociones capilares. En la cocina india juegu un 
papel muy especial, pues en los banquetes se tiñe el arroz de amarillo. También una 
auténtica paella española y una auténtica bullahcsa francesa tienen que ser amuri* 
IIun de azafrán. El azafrán también se empleó para fabricar barnices dorados. Y los 
bulbos de lu planta tampoco son despreciables se comen crudos o asados a la pa¬ 
nilla. I oí algo se llamó a la planta del azatrán la “reina de las plantas", 
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12. Manchas amarillas de la deshonra para 
prostitutas, madres solteras y judíos 


m 


ji lardad media, el amarillo era el color que identificaba a Ion proscritos de la so- 
¡kd.nl l na ordenan/a de Hamburgo de 1445 obligaba a las prostitutas a ponerse un 
icio amarillo en la cabe/a.y una ley de Leipzig de 1506, u llevar un mantón ama¬ 
lo; y en Moran debían usar calzado con cordones amarillos. También las madres 
eras debían mostrar su deshonra mediante el color amarillo, como en Eriburgo. 
linde debían llevar un gorro amarillo A los herejes se les colgaba a la hora de su 
¡ejecución una cruz amarilla. Quien tenía deudas, debía coser a su ropa un disco ama* 
o. Estas prendas y trozos de tela amarillos eran las "manchas de la deshonra". 

L Los judíos fueron especialmente discriminados. Desde el siglo Xll se vieron obligu- 
u llevar sombreros amarillos. Estos sombreros eran altos y cónicos, a veces curva 
lüomo un cuerno. También debían prender a sus ropas aros amarillos. A veces estos 
eran de latón, pero en la mayoría de los casos eran de lela e iban cosidos. Martín Lu- 
rescribióquc "a los mendigos \ a los judíos se les reconoce por sus aros amarillos". 
La prescripción del amarillo a los judíos por parte de los cristianos tenia un sen¬ 
tí discriminatorio aún más profundo: en las tradiciones judia y cristiana, el ama- 
Dio estaba prohibido en la liturgia. La Iglesia católica estableció esta prohibición 
ea el siglo xix: las vestiduras de los sacerdotes podían estar bordadas de oro, pero 
wde amarillo Ll amarillo de los confalones y guiones de la Iglesia se supone y se 
x que es color dorado -♦Negro 22. Un color usado pura discriminar a quienes 
festín otra fe religiosa nunca será un color respetado por la religión discrhnina- 
da Y tampoco un color respetado en la religión de los opresores. En el siglo \\ Ion 
líos tuvieron que sufrir de nuevo el amarillo como color de la discriminación. 
js nacionalsocialistas los obligaron a llevar una estrella de David amarilla cosida 
isus ropas en la religión judía, la estrella de David es azul. 

El amarillo se convirtió en el color de los proscritos porque los que tenían que 
var un distintivo amurillo no podían ocultarlo: se se incluso cu la oscuridad. 

El amarillo nunca luc un color aceptable para las vestimentas. El azafrán era 
asiado caro para teñirlas, y todos los demás tintes amarillos no daban un color 
de luminosidad duradera. 


Mucho más económico que el azafrán era el polen de un cardo: el alazor o aza¬ 
frán bástanlo. Se han encontrado en las pirámides de Egipto prendas de algodón te¬ 
ñidas con alazor. Esta planta se cultivó en Europa desde la edad media. Era, junto 
al índigo, la más importante planta tintórea. Además, de sus semillas se extraía un 
aceite comestible también usado en lámparas. El alazor tiñe intensamente, pero su 
color no es sólido a la luz ni a los lavados, por lo que ningún tejido caro se teñía con 
él. De un teñido doble con alazor y con glasto se obtenía un hermoso verde 

Otra posibilidad de teñir de amarillo er.i con gualda, también llamada reseda. Esta 
planta tintórea, conocida desde la edad de piedra, aún se cultivaba en Alemania en el 
siglo \x. El teñido con gualda es simple: se cuece la planta entera y se realiza el teñi¬ 
do directamente en el mismo recipiente. I .os tejidos teñidos con gualda también solían 
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reteñirse de a/ul. pues el amarillo de gualda es pálido, y el amarillo pálido es el color 
menos deseado en las prendas de vesiir. pues quien las lleva parece viejo y enfermo. 

( nando desaparecieron las leyes sobre el uso de los colores en los atuendos.el 
amarillo continuó siendo un color poco aceptado. Cuando el color natural de los te¬ 
jidos sin teñir era grisáceo-pardusco, el amarillo luminoso sólo podía conseguirse 
con la seda, pues en Unios los demás tejidos, los tintes daban un amarillo sucio y es¬ 
caso. 'todavía Goethe escribió en su teoría de los colores: "Cuando el color amar», 
lio se comunica a superficies que no son puras ni nobles, como el paño común, el 
iidtro y otras semejantes, donde este color no brilla con toda su energía, el produc¬ 
to es de un efecto desagradable. Un mínimo e imperceptible movimiento convierte 
la bella impresión del luego y del oro en la sensación que produce el lodo, y el co- 
loi del honor y la gloria en color de lo vergonzoso, lo repulsivo y lo ofensivo..." 

f» la actualidad, el amurillo sólo se ve con frecuencia en las ropas informales ve¬ 
raniegas Sólo cuando luce el sol parece adecuado el amarillo. En la moda elegante, 
el amarillo aparece en linios los casos en brillantes tejidos de seda y satén como oro 
textil. I n vestido amarillo de terciopelo noble, pero mate.es excepcional. 

EI amarillo es. en general, tan poco apreciado en las prendas de vestir como 
poco admirable es para los europeos la piel amarilla. I.a cosa cambia en Asia: allí el 

amarillo es muy apreciado porque las prendas amarillas subrayan el tono amarillo 
de la piel. 

l-.n el mundo de la moda, el amarillo se considera un color que no agrada de ver¬ 
dad lucra de algún breve flirt, de alguna locura pasajera de la moda. 


13. I J amarillo político: el color de los traidores 

I.a mentira: violeta, 18% • negro. 16% • amarillo, 12% • verde. 11% • 
marrón, 10% 

Como color político, el amarillo tiene para nosotros en todos los casos un carácter 
negativo. Nunca ha habido un partido cuyos miembros se llamaran "los amarillos” 

Porque, en el sentido político, el amarillo es el color de los traidores. Ya Hans Sachs 
escribió: 


l in Verríitcr hixl iiu, mi (¡clhrr, 
friw <Irinrn irryifietrn Apiri srlhrr * 

f’Un traidor eres, un amarillo. 

cómete til mismo tu m un/ana envenenada "| 


I I amarillo como color de los traidores tiene una antigua tradición: Judas Isca- 
iiotc. el que traiciono a Jesús, aparece frecuentemente representado con túnica de 
color amarillo pálido -*fig. 2‘). 


% 
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Kola España del siglo xvi, ¿poca de la Inquisición, los herejes, es decir, lo¬ 
te aquellos que no habían obedecido hasta la autorrenunciu los mandatos de la 
ptia católica, comparecían ante los tribunales de la Inquisición con un capote 

fc> Alemania,en I-rancia y en España había ‘‘sindicatos amarillos”, pero sólo 
\m jdvmarios los llamaban así; ellos se denominaban a sí mismos “comunidades 
Hlviltt .V defendían intereses comunes de trabajadores y empresarios. Para los 
■Ddicatos obreros que se autodenominuban “sindicatos rojos”, los miembros de 
■htamumdadcs laborales eran esquiroles y traidores. IX- ahí que se los llamase 
m» amarillos”. 

I Pan los europeos, amarillo es también sinónimo de asiático. El rechazo euro- 
f peodcl amarillo está a menudo ligado al rechazo de lo extranjero. La tantas veces 
■DnjuKkl.i amenaza de Asia a Europa recibió en el mundo político el nombre de "el 
■tiigm amarillo". 


t !4. El amarillo masculino c imperial de China 

P° rdc ' la felicidad. color de la gloria, color de la sabiduría, color de la armonía, 
olor de la cultura, todo esto e% el amarillo en Asia, 

I Cada raza se ve a sí misma como la coronación de la Creación. Eos blancos 
■bdi/an el blanco, y para los asiáticos el amarillo es el más bello de los colores 
HCOMi qiie a muchos europeos les cuesta creer. He aquí una historia china de la 
^■nción: Dios creó a los hombres modelándolos con masa y cociéndolos luego en 
■ihomo. Pero los primeros hombres que había cocido no los tuvo el tiempo suíi- 
■ ciento en el homo, por lo que salieron de el demasiado pálidos, blancos. Al según 
i te intento, los tuvo demasiado tiempo en el homo, por lo que salieron negros. Sólo 

■ al tercer intento consiguió Dios obtener los hombres del color ideal: amarillo 

■Diado. 

l os chinos ven en el amarillo la fuerza natural dispensadora de vida. El norte 
| te China se cubre constantemente de polvo amarillo del desierto de (¡obi. un polvo 
Hublc muy beneficioso para las tierras de labor. El Huang He, o río Amarillo, es 
g willo por la gran cantidad de limo que arrastra. 

' China se ha autodenominado desde siempre el "Imperio del Medio", siendo la 
idcncia del emperador el centro del mundo. El color de tu majestad imperial era 
«amarillo. V hay una figura legendaria, el “emperador amarillo” Huang-ti. vene* 
lado como dios, que dio a los hombres la cultura. 

El último emperador de China. Pu Yi. nacido en 1906. escribió en sus memo 
has: "Cada vez que evoco mi infancia, un velo amarillo se extiende sobre mis re¬ 
cuerdos las tejas esmaltadas del tejado eran amarillas; el palanquín era amarillo; 
los almohadones eran amarillos; el forro de mis trajes y mi sombrero y mi cinturón 
eran amarillos; los cuencos y platos en los que bebía y comía eran amarillos; mis l¡- 
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bros estaban encuadernados en amurillo: las cortinas de mi enano y las riendas de 
mi caballo eran amarillas —entre las cosas que me rodeaban ninguna había que no 
lucra amarilla liste color, llamado ‘amarillo radiante* era privilegio exclusivo de 
la familia imperial, y desde niño infundió en mi conciencia la idea de que yo era al¬ 
guien único, que poseía una ‘naturulc/a celeste”*. 

Cuando el emperador Pu Yi contaba diez anos pudo visitar |h>i primera vez asu 
hermano Pu Dshie, un año menor que él. el cual no pertenecía a la familia imperial 
Casualmente ve el joven emperador de diez años en la manga del quimono de su 
hermano el color del forro: 

“Pu Dshie. ¿cómo llevas ese color?, ¿quién te ha permitido llevarlo?, pre¬ 
gunté con gesto adusto. 

—¿No es amarillo albaricoque? 

— ¡Mentiroso! ¡Es amarillo imperial! 

-Sí. Majestad, lo que diga Vuestra Majestad... 

Es amarillo radiante,y no tienes ningún derecho a llevar ese color. 

Lo que diga Vuestra Majestad" 

Los emperadores chinos eran hijos del cielo. El amurillo, el color imperial, es 
también el color del Estado y de la religión. Los simbolismos religiosos y políticos 
son idénticos, y el amarillo es siempre el color supremo. I .os europeos desenvolve¬ 
mos una alfombra roja para que sobre ella caminen los soberanos, la alfombra de 
los chinos es amarilla. 

También en la India es el amarillo el color de los dioses y de los gobernantes. 
La fig. 27 muestra al dios Krishna con su amada. Krishna viste de amarillo. 

La filosofía china explica el destino del mundo, que es el destino del hombre, 
por medio de los contrarios complementarios yin v yang. Yin es la fuerza femeni¬ 
na. el principio pasivo, receptivo. Yang es la fuerza masculina, el principio activo, 
creador. Yin y yang son contrarios como causa y efecto: uno no puede existir sin el 
otro. Todo lo que vive y todo lo que pertenece a la vida —sentimientos, elementos, 
alimentos, animales, puntos cardinales, órganos de los sentidos y colores corres¬ 
ponde al yin o al yang. 

Como color supremo, el amarillo es yang. es masculino. En todas las culturas, 
el color mis importante es masculino. Al amarillo masculino se opone, como polo 
femenino, el negro. En China, el blanco y el negro son los colores femeninos. El ne¬ 
gro simboliza el comienzo, el nacimiento, y el blanco el fin. la muerte. Éstas son las 
fuerzas femeninas. Las fuerzas masculinas son las de la villa y las de los colores vi¬ 
vos. también el rojo y el verde son, además del amarillo, colores masculinos. El 
azul no es en China color fundamental, sino una variedad del verde Todas estas 
concepciones son opuestas al sentir europeo. Para nosotros, el negro es un color 
masculino. El amarillo no lo consideramos como color propiamente femenino, pero 
nuestro simbolismo tampoco le asocia ninguna de las cualidades masculinas que 
sotemos asociar al negro. Para nosotros, el color naturalmente opuesto al negro es 
el blanco, no el amarillo, que es el naturalmente opuesto al negro para los chinos. 
Según el simbolismo chino, el amarillo nació del negro, igual que la amarilla (ierra 
surgió de las oscuras aguas primordiales. 

w 


B símbolo «Jcl yin y el yang, consistente en un círculo curvamente dividido en 
V23, la mayoría de las veces nos lo encontramos con una mitad negra y la 
blanca porque para nosotros el negro y el blanco son los contrarios más civ¬ 
iles. pero esto no está de acuerdo con el simbolismo cromatico chino. Como 
jehinos prefieren que el papel tenga cierto tono amarillo, en la impresión de li 
K se obtiene automáticamente el contraste f undamental amarillo-negro. 

I HnChina, el amarillo es siempre bueno, sea cual sea su composición. Según la 
fcpcrstición china, si se frota con azufre amarillo el vientre de una embarazada. 
Jpcnatur.j. si os una niña, se convertirá en niño. Incluso el oro es bueno ante todo 
■par ser amurillo: el oro es símbolo de riqueza, pero el "oro amarillo" es el símbolo 
pde la lealtad y la incomiptibilidad. 

En la lig. 25 se ven jinetes portadores de banderas que representan el simbolis- 
[woichino de los colores: en la primera fila, los colores masculinos: un jinete con 
era ruja, otro con bandera amarilla y, a su lado, un tercero con bandera verde. 
En la tila posterior, los colores femeninos: una bandera blanca y otra negra. 

| Los europeos se asombren de que el azul no se cuente entre los colores básicos 
miel verde I n proverbio chinodfeg ' I I verde sale del azul y lo sobrepasa" -lo 
cual quiere significar que un buen alumno puede llegar a ser mejor que su maestro. 
|0 verde es más importante que el azul, pues el verde contiene amarillo. 

[Al modo de pensar europeo le resulta igualmente extraño el simbolismo chino 
I centrado en el número 5. Todo lo que se puede dividir, articular v ordenar se divide 
brinco especies, por eso se conocen cinco colores —*fig, 24. 

El simbolismo europeo esta centrado en el número 3 cuando se refiere a temas 
lidiosos,como la I rumiad. Iambien son típicamente tres los deseos de los cuentos 
stm simbolismo, cuando se refiere a la naturaleza, se centra en el número 4. 

A nosotros nos parece difícil de entender que haya más de cuatro puntos car¬ 
des —en China hay cinco. I-I quinto punto cardinal es el de en medio justo 
ido se halla China—. ¿Cuál es el color de este punto medio? Naturalmente el 
arillo. 

La tabla del simbolismo cromático chino muestra lus conexiones de los colores 
n otros dominios y con el principio femenino del yin y el masculino del yang. De 
uerdo con el significado del número 5. todo está dividido en cinco dominios. 

Los animales se dividen en animales con escamas, animales con plumas, ani¬ 
males con coraza, animales con pelo y animales desnudos. Cada clase tiene un 
animal que la representa: la de los animales con escamas, un dragón: la de los ani¬ 
males con plumas, la mítica ave Fénix; la de los acorazados, la tortuga; la de los que 
tienen pelo, el tigre: y la de los desnudos, el hombre. Naturalmente el hombre asiá¬ 
tico. cuyo color es amurillo. 

I.n ( hiña también hay cinco estaciones del año, y la más bella es la que sieuc 
al verano, pues entonces las hojas se vuelven amarillas 
La Tierra es amarilla como el fértil suelo de China. 

Todos los elementos del simbolismo pueden combinarse: una tortuga negra 
simboliza el nor,e: un Fénix rojo, el fuego; un dragón verde, la primavera. 









EL SIMBOLISMO C ROMÁTICO CHINO 


Color 

Amarillo 

Rojo 

Verde 

Blanco 

Negro 

Sexo 

Yang 

masculino 

Yang 

masculino 

Yang 

masculino 

Yin 

femenino 

Yin 

femenino 

Animal 

simbólico 

El hombre 
¡amarillo! 

| Fénix 

1 )rugón 

Unicornio 

/tigre 

Tortuga 

Clase de 
animal 

Animales 

desnudos 

Aves 

Animales 

con escamas 

Animales 
con pelo 

Animales 
con coraza 

Punto 

cardinal 

Medio 

Sur 

Este 

Oeste 

Norte 

Estación 

Posestío 

Verano 

Primavera 

Otoño 

Invierno 

Elemento 

Tierra 

Fuego 

Madera 

Metal 

Agua 

Astro 

Sol 

Marte 

Júpiter 

Venus 

Luna 

Órgano 

corporal 

Buzo 

Corazón 

Hígado 

Pulmones 

Riñones 


15. El amarillo viejo • ' 

La suciedad, por insignificiinlc que sea, quita al amurillo su luminosidad y lo vuelve 
pardo o grisáceo. El amarillo puro es siempre color de algo nuevo, y al amarillo sucio 
se le llama también "amarillo viejo". El papel amarillea con el tiempo, y los dientes, 
la te/ y el blanco de los ojos amarillean con la edad. El amarillear es signo de enveje¬ 
cimiento y decadencia. 1.a piel también se pone amarillenta con el enojo, la enferme¬ 
dad y la vida insana. Pintores como Toulouse-Laulrec. Otto Dix y Hgon Schiele pin¬ 
taron a las dantas y los caballeros de los ambientes relajados con la piel amarilla. 

También el mal olor se visualiza en la publicidad con vahos de color amarillo 
sucio. 

Ln el simbolismo europeo, el amarillo es el color de la mala reputación y nues¬ 
tra experiencia nos dice que el amarillo es el color del mal aspecto. 
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1 16. El amarillo de los artistas 

Bo mal amarillo —para l*>s pintores, esta CUtstión licuó UQ sentido flMiy real, 
^pinturas amarillas que conservan su luminosidad y otras que se alteran con el 
i. Ningún pintor quiere que los colores de sus cuadros se modifiquen de ma- 
incontrolable. pero muchos de ellos tuvieron que resignarse porque no cono- 
turo color más estable o no podían permitírselo. 

Quien más sufrió por este motivo lúe Van Gogh (IK53-1KOO), y habría sufrido 
lísimo mas si hubiera podido ver lo mucho que cambió su amarillo al cabo de 
decenios. Su luminoso amarillo se convirtió en verde pálido y el naranja tomó 
IP tono pardusco. Sus radiantes girasoles declinaron en abúlicas flores de turbio 
Van Gogh pintó con amarillo de cromo, un pigmento muy venenoso que con- 
plomo y a/ufre. El amarillo de cromo, que era entonces una novedad en el 
ado. era mucho más barato que el también nuevo amarillo de cadmio, un color 
Van Gogh no podía permitirse. Del amurillo de cromo había distintos tonos, del 
lio limón al amarillo anaranjado, y Van Ciogh sabía que todos ellos palidece- 
iconel tiempo, por lo que recurrió a una pincelada especialmente gruesa. Los 
illas de cromo, aplicados en pinceladas linas son tan sensibles, que incluso en 
salas de los museos con iluminación moderada desaparecen poco a poco. 

Por otra parte, el amarillo tic cadmio es uno de los mas sólidos pigmentos amá¬ 
is, y además no es venenoso, pero un tubo de pintura al óleo con este pigmento 
sta tres veces más que un tubo de amarillo de cromo. Los expertos desaconse¬ 
jan el amarillo de cromo en la pintura y recomiendan usar en su lugar el uipnrillo 
su,un pigmento conocido desde 1000, y. sobre todo, el amurillo de níquel-tita- 
tio,conocido desde 1050. Ll amarillo de níquel-titanio es. en opinión de los exper 
,el mejor amarillo que jamás ha habido.' 

Hay un célebre amarillo antiguo llamado amurillo Ñapóles, lil nombre se debe a 
que este color tic sal de plomo se encontró en forma de mineral en el golfo de Ñapóles. 
El amarillo indio es un color conocido pero tiene mala tama. Se empleó princt 
Imente en acuarelas porque era un amarillo intenso, pero cubría muy poco. Se 
portó de la India desde 1750. El amarillo indio se distribuía en los comercios en 
forma de pelotas pardas del tamaño de un puño que contenían una masa blanda de 
Alante color amarillo y fuerte olor a orina. Durante mucho tiempo se desconoció 
en Europa de qué estaba hecha esa masa que disuelta en agua se usaba para pintar. 
Y estaba hecha de orina de vacas alimentadas exclusivamente con hojas de mango y 
que apenas bebían agua, por eso era su orina tan amarilla. La tierra sobre la que caía 
la orina de estas vacas se amasaba luego en pelotas. En 1021 el amarillo indio des¬ 
apreció del mercado al prohibirse esta tortura que sufrían las vacas para producirlo. 
En la actualidad, el amarillo indio de las cajas de acuarelas es un color sintético. 
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17. El amarillo creativo 


Un huevo (rilocon yema a/ul. un plátano violeta, una pera negra, una panocha de maíz 
rosa, un limón rojo, una pina azul... —sí se sustituye el amarillo natural de estos ali¬ 
mentos por colores extraños, imposibles, se puede dar rienda suelta a la creatividad. 

I.a pasta italiana es amarilla, pero también hay pasta verde de espinacas, roja de 
tomate y parda de centeno; incluso negra de tinta de calamar. Pero ¿quién querría 
pasta azul, aunque el azul lucra su color favorito? 

lai resistencia a los alimentos coloreados artificialmente es menor cuantos más 
productos artificiales se consumen; las patatas chips podrían venderse y consumir¬ 
se en diversos gustos y colores, como el verde menta y el rojo Burdeos. Las palo¬ 
mitas de maíz se venden de todos los colores. Y aún son posibles variaciones se¬ 
mejantes en la miel, la mostaza, los copos de maíz y el queso. 

Aparte de estas ocurrencias, son asombrosamente escasos los artículos empa¬ 
quetados en colores amarillos. La empresa más conocida de las que emplean el 
amarillo es el hoy privalizado servicio de correos alemán. I .os buzones amarillos se 
ven mejor desde lejos que los azules, rojos o verdes de algunos países. Y las anti¬ 
guas cabinas telefónicas amarillas de Alemania se reconocen mucho mejor desde 
lejos que las actuales, de color gris y con el techo rojo pink. 

Ll amarillo del correo alemán tiene orígenes históricos negro y amarillo eran 
los colores de los uniformes del servicio postal de los Tum-und-Taxis. los mismos 
colores del imperio de los Habshurgo. Los buzones pasaron a ser verdes y durante 
la época del dominio nazi, se pintaron de rojo. Hasta IÓ46 no .volvió el amarillo a 
ser el color del servicio postal Y con la disolución del monopolio estatal, el amari¬ 
llo del servicio de correos alemán está desapareciendo. 

A pesar de que es más llamativo, los diseñadores de cajas y envases sólo em¬ 
plean el amarillo cuando tiene clara relación con el contenido: para las cremas so¬ 
lares. lo más apropiado es un envase amarillo: los perfumes en frascos amarillos su¬ 
gieren aromas de llores; y los envases para el aroma de vainilla no podrían ser sino 
amarillos. 

Ll amarillo es un color demasiado difícil para la mayoría de los diseñadores, 
debido a que los colores que lo acompañan forman fácilmente con él un acorde ne¬ 
gativo. Encontramos una excepción en un famoso producto en negro y amarillo; el 
pegamento universal Uhu, Negro-amarillo, el acorde del peligro, es ideal para 
el slogan sempiterno de este producto: tm Falle cines Falles klchl Uhu mrklieh 
alies (Si algo se le rompe. Uhu se lo recompone). 

Propuestas para etiquetas y símbolos con colores creativos: un Sol azul, una 
Luna verde, un león violeta, una abeja azul-roja, un pollito rosa. 
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lor de la fertilidad, de la esperan/a y de la burguesía. 
ie sagrado y verde venenoso, 
color intermedio 


utos vendes conoce usted? 100 tonos de verde 
. Verde bonito y verde feo 
MI color internurdio 
fe. La naturaleza y lo natural 
■ El color de la vida y la salud 

Ll color de la primavera, de los negocios florecientes y de la fertilidad 
K. El color de lo fresco 
v. La inmadurez y la juventud 
* Ll color del amor incipiente, de Venus y de Tauro 
K La esperanza es verde 
A, Ll color sagrado del Islam 

I, Verde masculino y verde femenino 

K El verde litúrgico de la Iglesia católica y el verde del Espíritu Santo 
R. El verde venenoso 
El verde horripilante 
El color burgués 

¿Por qué se cree que el verde y el u/ul no armonizan? 

P. Ll extravagante vestido de seda verde 
IN El color tranquilizante 
19. Ll color de la libertad y de los irlandeses 
Servir al palo sobre el tapete verde 

II. Ll verde funcional 

Los colores de las estaciones según Itten. Impresión individual y comprensión 
universal 
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¿Cuántos verdes conoce usted? 100 tonos de verde 


; (liamos veriles necesita un artista? A muchos profesionales les basta con el 
lili oxido de cromo vivo" y el “verde de óxido de cromo apagado". Fsios calo- 

Nombré I T Un "r -“ IÚ : mj ° y blanC0> dan '*>■• verdes del mando, 
mhas ild verde en lenguaje coloquial y en la jerga de los pintores: 


Caqui 
Gris oliva 
Tierra verde 
Turquesa 
Umbra verde 
Verde abedul 
Verde abeto 
Verde acuático 
Verde aguacate 
Verde aspeada 
Verde azulado 
Verde billar 
Verde botella 
Verde brillante 
Verde bronce 
Verde cadmio 
Verde cardenillo 
Verde cedro 
Verde césped 
Verde cloro 
Verde cobalto 
Verde cromo 
Verde de coba* 


vivo 

Verde de Schweinturt 
Verde de uva espina 
Verde esmeralda 
Verde espinaca 
Verde eucalipto 
Verde fieltro 
Verde francés 


Verde fronda 
Venle grisáceo 
Verde guisante 
Verde helécho 
Verde heliógeno 
Verde hiedra 
Verde hiel 
Verde hierba 
Verde hoja 
Verde houkcr 
Verde jade 
Venle jaguar 
Vcnlc junco 
Verde jungla 
Verde lago 
Verde lechuga 
Verde loden 
Verde luminoso 
Verde malaquita 
Venle manzana 
Verde máquina 
Verde mar 
Verde marchito 
Verde mate 
Verde muyo 
Verde menta 
Vcnlc moho 
Verde militar 
Verde monte 
Verde musgo 
Verde neón 
Verde Ni lo 
Verde oliva 
Verde ópalo 


Verde de óxido de cromo 
apagado 

Verde do óxido de cnuno 


Verde pálido 
Venle pardo 
Verde París 
Verde pastel 
Verde pátina 
Verde pavo 
Verde permanente 
Verde petróleo 
Verde phtahlo 
Verde pigmento 
Verde pino 
Venle Pipermint 
Verde pistacho 
Verde pizarra 
Verde policfu 
Verde prado 
Verde primavera 
Verde primitivo 
Verde racing 
Verde rana 
Venle reseda 
Verde ruso 
Verde savia 
Verde seda 
Verde semáforo 
Verde sólido 
Verde sucio 
Verde tilo 
Verde tráfico 
Verde turmalina 
Verde veneno 
Verde veronés 
Verde victoria 
Verde viridiuno 
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I. Verde bonito y verde feo 

Bwdc es el color preferido del lf> f /r de los hombres y el I5 r ¿ de las mujeres." Esta 
Kencia aumenta con la edad, sobre lodo entre los hombres. Hasta los 25 anos 
(JeediHl.cl 12 r ¿ de los hombres cita el verde como color favorito, y de los mayores 
de50 años el 20%. Con la edad, los colores apagados, sobre lodo el gris, pierden 
preferencia, y la ganan todos los colores que simbolizan la juventud. 

pero hay’ (íeraonas a las que no les gusta el verde: el 6<I de los bombees y el 
de las mujeres de todas las edades nombraron el verde como el color que menos les 

■•da. 

El verde es más que un color: el verde es la quintaesencia de la naturaleza, es 
una ideología, un estilo de vida: es conciencia medioambiental, amor a la naturale¬ 
za y, al mismo tiempo, rechazo de una sociedad dominada por la tecnología. 

Quien dice que no le gusta el verde, piensa en el color en sí. I >n estudio parti¬ 
cular llevado a cabo por la autora del presente libro demostró que los enemigos del 
«rile definen el “verde típico” como un color oscuro y turbio, como lo son el nci- 
dcmilitar, el verde botella o el verde loden. Los amantes del verde, en cambio, ven 
el “verde típico" como verde mayo, verde esmeralda o verde mar. I .os partidarios y 
los detractores del verde parece que no se ponen de acuerdo sobre lo que conside¬ 
ren el verde típico -figs. 34 y 35. 

El verde es una mezcla de azul y amarillo, aunque en todas las teorías antiguas 
de los colores se consideraba un color primario. Estas teorías no clasificaban los 
colores por su origen en el actual sentido técnico, sino según su efecto psicológico, 
y como en nuestras experiencias y en nuestro simbolismo el verde es un color e e- 
mental.cn el sentido psicológico es un color primario. 

Ante el violeta pensamos siempre en los colores de los que procede, esto cs.en 
el rojo y el azul, y en vez de violeta decimos también “rojo azulado o "azul roji¬ 
zo”, como también decimos “rojo amarillento" o ‘ amarillo rojizo en lugar de na 
ranja. pcivt jamás decimos “azul amarillento" o “amarillo azulado en lugar de ver¬ 
de. El verde es un color muy independiente. 

Hl verde es también el color más variable. Sólo una pizca de azul convierte el 
amarillo en verde. En cambio, el verde puede contener todos los colores, blanco, 
negro, marrón o rojo, sin dejar nunca de ser verde. Pero con el cambio de la luz na¬ 
tural a la luz artificial, el verde cambia más que los demás colores, también en su 

simbolismo es el verde un color muy variable. 

En los acordes cromáticos, el verde aparece frecuentemente combinado con 
azul, siendo su efecto siempre positivo. Combinado con negro y violeta, su electo 
es negativo. 

Pero, en sí. el verde no es ni bueno ni malo. 
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2. El color intermedio 

u " ,ler,,ncla! íwt • v “ 

zS££Z£?Xir’ m .üh,* 

sensaciones y nuestro simbolismo -I i ^ r " )l1, l Kmllt ' ueuerdo con nuestras 

“S^Tr^^saKss* 

~' ü^zx 

teassíS-SS 

- —•»- ^.vr,: “it;s r;rt;r"" 


**• Ea natnrale/a y lo natural 
l o natural: verde, 47% • blanco. 18% 


marrón. 12% • azul. 9% 

rr ez;i “ ia * •» -** 

. «te*, basque e. >*„*, W”: 

jardinería .IC^° ¡"**!"* *<•" ** un aficionado a la 
' Con el l e ,, ' X que en los suburbios esperan las "viudas verdes" 

dientes ntunrales y una £££¡5 T* * ** *”** ^ 

cías naturales Hasta se ln il uto ,o i *Í UC pretende curar sido con suslan- 

»*» -P- que ^a^Xt Z^!**** * ^ 


apartido de “U» Verdes” no pudo nacer sino en una sociedad altamente indus- 
L ii.cn laque la naturaleza había llegado a carecer de importancia,) se había vis- 
weid» a “entorno" lai elección del nombre fue inteligente: como color de la nata 
¡a.el verde resumía los objetivos del partido, v como color en si. simbolizaba su 
fin independendiente entre los dos bloque* polfticos de “losnyos y “los negros 
Uorganización ecologista Greenpeace también eligió la palabra ' verde . y a 
elogistas en general se les llama ‘verdes . 

| efecto naturalista del verde no depende de ningún tono especial del verde 
L, de los colores que con él se combinan: con azul y blanco — los colores del cie- 
!p_ y marrón -el color de la tierra-. el verde se muestra absolutamente natural 
El color que psicológicamente más contrasta con el verde es el poco natural, el 

cial violeta. 


4. El color de la vida y la salud 

La vivacidad: verde, 32% • amarillo. 20% naranja. 18% * rojo. 12% 

Lo sano: verde. 40% • rojo. 20% • azul. 11% • rosa. 10% * naranja. 10% 

El color verde es símbolo de la vida en el sentido más amplio, es decir, no sólo re- 
lidoal hombre, sino también a todo lo que crece. “Verde” se opone a marchito, 
ido.mortecino. El simbolismo es tan internacional como la experiencia un ingles 
que se siente en plena forma está ni tlic green. 

| Lo sano es verde, pues verdes so» los turnas hortalizas, las verduras. En este sen- 
ido un “vertk n alemán es también un vegetariano. En el “mercado de frutas y 
Eduras” se venden productos vegetales, que son siempre verdes o ligados a lo ver¬ 
de. Una “sopa verde" es siempre una sopa de verduras. Combinado con nombres de 
«ros alimentos, el adjetivo “verde" designa la adición de verduras o hierbas -pas 
tovculc. vib.t \eide Aquí mui posibles muchas m\cncioiu-s culinarias <?aviar sel- 
de para los mentís exquisitos, pan verde, chocolate verde... 

I u llamada Grie Sojí. especialidad de Francfort y plato favorito de Goethe, con¬ 
siste en huevos cocidos cubiertos de una espesa salsa de siete hierbas. 

A los bueyes les gusta con preferencia comer tréboles. Quien alabe algo más 
allá del verde trébol" - una formo de hablar que se refiere a una alabanza excesiva, 
que no hay que tomar en serio- está valorando como un buey. El trébol sólo es pía- 

ccr supremo para el ganado vacuno. 

E| trébol tle cuatro hojas, símbolo de la sucrte.es común en las tarjetas de ten 
citación del arto nuevo, y en el mismo día de ano nuevo se regalan en algunos paí¬ 
ses tarros con uno de estos tréboles en su interior para desear prosperidad 

El verde es el color de la vida vegetativa como el rojo es el color de la vida ani¬ 
mal. El acorde verde-rojo simboliza la vitalidad máxima. 

El verde se halla también en el acorde de la felicidad, formado por los colores 
oro. rojo y verde -el oro representa la riqueza.el rojo el amor y el verde la salud. 
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Madera verde" es la madera recién cortada y todavía húmeda: las “albóndigas ver- 
jfe-esüii hechas con patatas crudas; en Inglaterra hay incluso grun meat que 
sm una carne verde, sino carne fresca. Y a greta nntchine no es necesariamente 
una máquina pintada de verde, sino algo “recién salido de fábrica". 

[ Griine IMizeit |bodas verdes) se llama en Alemania al aniversario de boda de 
^ matr imonio que aún no celebra las de plata. A una canción, antigua ya. pero que 
■inca pusa de moda, se la llama evergreea (siempre verde). 

¡ Las cosas verdes parecen frescas. Incluso un perfume coloreado de verde su¬ 
pere un aroma fresco, y se dice entonces que el aroma tiene una “nota verde". 

I El verde junio al azul resulta especialmente refrescante —en esta combinación 
Hn/ul obra como color del agua -. Hl verde con algo de azul, el llamado turquesa. 

I es el color favorito de las piscinas y de todos los accesorios de baño que deben cuu- 
urun.i impresión de frescor. 

1 Sin embargo, la regla de que el verde está ligado u la sensación de lo fresco y 
del frescor, depende del producto. Una toalla verde no parece más fresca que oirá 
roja: el pan que se ha puesto verde produce precisamente sensación contraria. Sin 
duda son determinantes los significados aprendidos con la experiencia. 

El verde junto al marrón es el acorde de -*lo agrio y de lo amargo. Piénsese en 
el gusto de bebidas a base de hierbas: los licores de color verde pardo son especial¬ 
mente agrios y amargos. 

( El verde junto al amarillo forma el acorde de -*lo ácido. 

Combinado con el naranja, el verde forma el acorde de -*lo aromático. 

El verde tiene mucho sabor. 


I I 7. La inmadurez y la juventud 

La juventud: verde, 22% • amarillo. 16% • rosa. 13% blanco. 12% 

| En la naturaleza, los procesos de maduración pueden requerir muchas etapas: del ver- 
I de al amarillo y de éste al rojo en las cerezas; del verde al rojo, del rojo al azul y del 
I añil ni negro en las ciruelas y los arándanos: o del verde al marrón en las nueces. Las 
I mazorcas de maíz y las pinas son primero verdes, y. en general, de un capullo verde 
puede salir una flor de cualquier color. Pero no hay ninguna planta, ninguna llor, en 
laque este orden se invierta —el estadio de la inmadurez, es siempre vertió . 

Esta experiencia es tan universal, que ha rebasado todos los dominios. El verde 
I es el color de la juventud. Un joven que aun está “verde" es aquel cuyas formas de 
[ pensar son como la "fruta verde", o como el mosto que aún no ha fermentado, del 
I que en alemán se dice que es "vino verde". También se emplea en este idioma la ex¬ 
presión “pico verde" por la piel verdosa que los pájaros jóvenes tienen alrededor 
del pico—. I.a piel de los cuernos de los carneros jóvenes es todavía verde, de ahí 
el greenlmrn de los ingleses. 
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A quien se pone verde se lo comen lus cabros'*, reza un antiguo refrán alemán 
queriendo decir que a quien se hace el tonto acaban lomándole |>or tonto. Y cuando un 
ingles pregunta ()<> you .ver ony *reen in my eyc?, quiere decir: ¿me tomas por tonto? 


8. El color del amor incipiente, de Venus y de lauro 

También los sentimientos crecen, se desarrollan. En la poesía trovadoresca, el co¬ 
mienzo del amor es verde. La señora Minne. personificación medieval del amor en 
el mundo germánico, lleva un vestido verde. En Friedrich Schiller leemos acerca de 
un amor juvenil: “Nuestra relación está aún verde”. 

En este mismo sentido, una “joven verde” era una muchacha soltera. Y esta idea 
tema me uso su nota visual: entre los atavíos verdes, los de color verde claro eran 
piopios de las jovenes solteras en edad de contraer matrimonio. No es que llevaran 
exactamente vestidos de color verde claro, que eran muy poco prácticos; de este co- 
or eran los accessotres, los complementos. En la Boda campesina de Pieter Brueg- 
hd. la novia lleva un cuello verde claro. Las cofias que durante siglos llevaron las 
mujeres en las iglesias indicaban siempre el estado civil. L.as de las mujeres sóbe¬ 
las teman bordados o encajes de color verde claro. 

■•(•Iiiquita. ven. ven. viéntale „ 'lado vente", quiero estar jumon li. te quiero 
taino... . Esta canción que Fnedrich Silchcr escribió en 18.16 no suele fallar en el 
lepenorio de |,, s «iros. masculinos alemanes. pero lo que easf nadie sabe es que 
el lado verde es el lado izquierdo, el lado del corazón. Quien se sienta al "lado 
verde de alguien, queda cerca de su corazón. Este mismo sentido tiene la expre¬ 
sión alemana man isljemantiem nicht griin (no ser verde con alguien] tu» sopor¬ 
tar a alguien, o guardarle rencor—. ^ 

Para los romanos, el verde era el color de Venus. Venus es la diosa de los jardi¬ 
nes las huertas y las viñas. Y entre los griegos. Afrodita ( Venus) era la diosa de la 
belleza y del amor. 

Venus corresponde al signo de Tauro, por eso la mayoría de los astrólogos asig¬ 
na a Tauro el color verde. Los Tauro, nacidos en abril o en muyo, tienen así un co¬ 
lor adecuado a la estacón primaveral. A los hombres Tauro les corresponden cuali¬ 
dades masculinas, pero como en el sistema astrológico Venus representa el 
principio temen,no. en este signo las cualidades masculinas y las femeninas están 
equilibradas. Una vez más el verde como color del término medio. 
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9. La esperanza es verde 

Uespvnin/a / la confianza: verde, 48*4 • azul, IK f ;í ■ amarillo, 12L • plata, 5 r A 


B verde como color de la esperanza, ¿es sólo un clisé o es una atribución con* 
tóenle’ La cuestión se aclara investigando los colores asociados a conceptos aliñes. 

Vü parte de los encuestado» se les preguntó por el “color de la esperanza**. > a 
om por "el color de la confianzaLa respuesta mas frecuente lúe siempre, y con 
Mcfcncia. el verde listo demuestra una vez más que a conceptos parecidos, acor¬ 
to parecidos. 

la idea de la verde esperanza permanece viva porque está emparentada con la 
tpencnciadc la primavera. Las analogías lingüísticas lo revelan; la esperanza ger¬ 
mina, como la simiente en primavera. La primavera significa renovación después 
de un tiempo de carencia. Y la esperanza es también un sentimiento al que ha pic- 
ccdtdoun tiempo de privación. “Cuanto más áridos los tiempos, más verde la espe¬ 
ranza", dice un proverbio alemán. Y “mi corazón reverdece", se dice también en 
ate idioma cuando se vuelve a albergar esperanzas. 

Renovación en el sentido religioso signilica liberarse del pecado, signilica re¬ 
gimiento. Quien ha hecho penitencia cuaresmal durante los 40 días posteriores 
«I miércoles de ceniza, ha reverdecido, se dice en Alemania. Y el último día de la 
[cuaresma, el Jueves Santo, llamado en alemán GrUndonncrsUifi IJueves Verde| se 
comen verduras, especialmente espinacas, según una antigua costumbre. 


10. El color sagrado del Islam 


Bicolor favorito del profeta Mahoma (570-632) era el verde. Mahoma llevaba un 
manto y un turbante verdes 41. 

La más valiosa reliquia del Islam es el a wulshiik-i-sfu'rif. la bandera santa, que 
es verde y está bordada en oro. Es la bandera que el profeta llevo en la guerra 
que concluvó con la conquista de La Meca. La bandera verde tiene un significado 
muy destacado: cada mahometano tiene el deber de seguirla en la guerra contra los 
infieles. De este modo se convirtió el Islam en una religión mundial. 

Verde es el color del profeta, el color del Islam y el color de la Liga Arabe, lo¬ 
dos los Estados miembro tienen el verde en sus banderas. En la de Arabia Saudí. pa¬ 
tria de Mahoma. hay esta inscripción: luí illoha ¡lio Alloh no Miiiutnimetl or-rasttl 
Allah, "No hay más que un Dios, y Mahoma es su profeta . Debajo, un sable en re 
cuerdo de la guerra en nombre de la fe -*fig. 42 

En el entierro del rey Husseiii de Jordania, descendiente directo del profetu, se co¬ 
locó soba* la tumba aún abierta un baldaquín verde como símbolo de la fe islámica. 

La predilección de Mahoma por el color verde no se trataba de ningún gusto 
personal. Mahoma. el que difundía las revelaciones de Dios tal como se recogen en 
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n •„ i"' ", 1|l,,cn “ llcvaban uaa vida de respeto liacia Dios la rceoro- 

ensa de un mas allí pleno de alegrías para los sentidos, un paraíso cneantndor de 
s des prados Hondos, bosques umbríos y oasis perpetuos. El verde era el color do 
• lili en el paraíso _ una idea que sin duda entusiasmaba a un pueblo que vivía 


11. Verde iititsculinn y verde femenino 

lars simboNsnios «dependen de la cultura, porque en las diferentes culturas se daa 
diferentes modos de vivir. Preguntarse cuál es el significado del verde es plantear¬ 
se al mismo tiempo interrogantes acerca de las circunstancias vitales P 

En medio del desierto, la naturaleza verde es grandiosa, y el color verde euui- 

I l'iad T Mar i'" aU T' Ul y C ' p,ritual • Como color sa S ra ‘fo «Id Islam, como color de 
l.i v ida cierna, el verde es. por supuesto, masculino. 

También para los antiguos egipcios el verde era masculino. El dios Osiris tenía 
la ptel verde. Es el dios de la vida -y a la vez de la muerte. En las reí, g¡,mes que 

í. tí !"» rt T t CrVld “ cler,,a ' es,H "" <» ninguna contradicción. A Osiris se 
le llamaba también el "Gran Verde” -*fig. 43 . 

> los animales verdes eran sagrados. En las pirámides se han hallado miles de 

, UK, ‘‘ ,os '«'“indicados. Por eso tiene un doble significado el que el Dios del An- 

«umentoenviara a Egipto una plaga de langosta. Egipto debía sucumbir a 
sus animales veriles. 

Pero en el norte de Europa, donde el verde es sobreabundante, la experiencia 
enseno que la verde exuberancia no es una garanda de riqueza, ni siquiera de su- 
|KI iicaua. Donde el verde es cotidiano, aparece también como color de algunos 
dimomos -Verde 14. Y como color colidiano y negativo es. según la forma’íradl. 
Cional de pensur. un color femenino: con la serpieme verde y con Eva empezó, se¬ 
gún la lira trina cristiana, el mal en el mundo. El verde es femenino en cuanto color 
ue la protana naturaleza. 

Existen multitud de nombres de mujer "verdes". "Rara" es la diosa romana de 
as flores y las plomas. "Silvia" significa "selva” o "bosque" en Inlín. como "Wil- 
a en amtguo alemán. "Linde" o "Linda" es el nombre de un árbol |til„|. como 
lainhicn el trances "Yvonne”, que es tejo, y "Olivia" es olivo. El árbol del laurel 
iiispu o los nombres de "Luurenzta" y "Laura”, además del nombre griego "Dafne" 
El nombre francés "Chiné" es "verde de mayo" verde claro caimo el del cío-' 
ro . I amblen tenemos el nombre espurtol "Esmeralda". 

I ero e I verde es tan equilibrado, que también hay numerosos nombres “verdes" 

íf V;, !'.°?.Í Í C U ‘". r “ S ' laurcl cn la,ín - P^*den los nombres "Laurm", "Lorenzo" v 
Lars . I lonán es la forma masculina de Flora. "OI i ver" es olivo. "Yves" proel 

"Vct" "Vin, ^: n : , ? UO vf° U , ,em í? M/,M [=WM bo ^ provienen los nombre, 

. Vitus . Vito . Véase la tabla de nombres de pila y colores —Blanco 6. 
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12. El verde litúrgico de lu Iglesia católica 
y el verde del Espíritu Santo 

I En 1570, el pupa Pío V estableció los colotes litúrgicos: blanco, rojo, violeta y ver¬ 
de. Éstos son los colores tic los sacerdotes en la misa y los que adornan el altar y el 
Dpitn. 

Entre los colores litúrgicos, el verde es el más modesto y elemental; es el color 
de todos los dfas.de los días en que no se celebra ni conmemora nada en particular. 

El rojo, el azul y el verde son los colores de la Trinidad; en esta coordinación. 
Irojoes el color simbólico de Dios Padre, el a/ul el de Cristo, y el verde el del Es- 
íntu Santo. 

Pero en la mayoría de los cuadros religiosos está también representada la Vir- 
i María, y ella viste de azul. Cristo de rojo: Dios Padre de rojo oscuro o violeta, 
el llamado rojo púrpura; y el Espíritu Santo toma la forma en una paloma blanca, a 
[tudo sobre un fondo verde *fig. 18. La paloma es un animal simbólico porque 
fíenla antigüedad se sabía que las palomas pueden recorrer distancias muy largas 
frcci,-. al sitio de partida. Ll Espíritu Santo viene de Dios y. como una paloma 
ca.retorna a El. 

El Espíritu Santo se manifestó a los apóstoles, por eso los obispos, que se con* 
eran sucesores de los apóstoles, tienen en su escudo un sombrero verde en re¬ 
do de los v ¡ajes que realizaron los apóstoles para difundir el cristianismo. 


13. El verde venenoso 


Lo vene naso: verde. 45% • amarillo. 20% • violeta, 8% 

de es el color de lo venenoso. Curiosamente es también el color de lo saludable, 
}ue con lo saludable no se aviene el violeta. Nos imaginamos los venenos como 
uncías verdes, y el alemán coloquial usa una palabra compuesta de “verde" y 
teño", Giftxriin. algo que no se encuentra en otros idiomas. Aquí se muestra que 
cluso un clisé idiomático único puede definir el electo de un color. CUft^rUn es un 
ccpio tradicional. Nadie ha dicho jamas Giftrot |rojo veneno]. aunque el rojo 
sea el color del peligro. Ni nadie ha dicho jamás Gifthlau |azul veneno), a pesar de 
que tío comemos nada que sea azul y unos macarrones azules o una nata azul, por 
ejemplo, nos provocarían náuseas. 

El verde de los pintores se convirtió en el color del veneno. Desde la antigüe 
dad se conocía un verde luminoso hecho con Imiadm.is de cobre.que, Hat.id.is con 
vinagre, daban el cardenillo o verdete, que se rascaba y se mezclaba luego con cola. 

I yema de huevo o aceite como aglutinante y éste era el color que usaban los pin¬ 
tores—. Es un verde intenso, como el de los tejados antiguos, al que se le llama 
“verde de cobre" y es tóxico. 
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tin IX14. una empresa lubricante de colóranles de Schwcinfurt logró producir 
un verde aún más intenso disolviendo el cardenillo en arsénico. liste nuevo verde 
recibió el nombre de “verde de Schweinlurt". pero llegó al mercado bajo otros mu¬ 
chos nombres, uno de ellos Kaiscr^riui |verde emperador], y en general con el 
nombre de los lugares donde se producía, como “verde de París”, “verde de Leip¬ 
zig” o “verde suizo —nombres linios ellos que parecían querer disimular su alta 
toxicidad El arsénico es uno de los venenos más fuertes. No sólo el proceso de ru¬ 
bricación de este color era perjudicial para la salud, sino que también el producto 
mismo lo era: la sustancia se disolvía con la humedad, y el arsénico que contenía se 
vaporizaba de manera imperceptible. 

El verde era el color favorito de Napoleón. Y también el de su destino final. Su 
exilio en Santa Elena transcurrió en estancias tapizadas de verde. Mace unos dece¬ 
nios. químicos franceses analizaron los restos mortales de Napoleón, muerto en 
1X21 . a los 32 años, para averiguar si había muerto de muerte natural. Encontraron 
grandes concentraciones de arsénico en mis cabellos y sus uñas. Pero Napoleón no 
lúe envenenado por sus vigilantes. Con el clima húmedo de Santa Elena se disolvió 
el veneno de los tapices, los muebles y los cueros verdes: Napoleón murió lenta¬ 
mente intoxicado por el arsénico que contenían. 

Napoleón no lúe el único que murió de esta manera. A comienzos del siglo xx 
h.’ prohibieron los colorantes verdes con arsénico. Aún puede encontrarse el nom¬ 
bre “verde de Schweinlurt en las cajas de acuarelas, pero se trata de una imitación 
iniK-'iia. Sólo los restauradores utilizan hoy el auténtico “verde de Schweinlurt",que 
solamente se puede obtener con un permiso especial. 


14. El verde horripilante 

¿De qué color es un dragón, un demonio, un monstruo? “Verde”, responde la ma¬ 
yor parte de la gente espontáneamente. ¿Por qué? Porque es el color más "inhuma¬ 
no . t n ser con piel verde no puede ser humano; tampoco puede ser un mamífero, 
pues no hay ningún mamífero verde. Una piel verde tíos hace pensaren serpientes 
> lagartos, animales repulsivos para muchos, o en dragones y criaturas mitológicas, 
que infunden miedo. Incluso el rey de los sapos del cuento resulta repulsivo. Ver¬ 
des son también las criaturas de ficción más modernas. I .os marcianos son supues¬ 
tamente hombrecillos verdes. 

El diablo ha sido con Irccuencia representado como un híbrido de serpiente y 
dragón. Uno de los diablos más creativamente representados en la pintura es “verde 
veneno", y tiene dibujada una cara en el trasero —íig 40 Cuando el diablo aparece 
con ligura humana, lo hace a menudo vestido de verde, como un cazador, pues es el 
cazador de almas. En nuestra (amasia, los seres demoniacos tienen ojos verdes. 

Los demonios de Europa suelen ser verdes y negros. De acuerdo con el viejo 
simbolismo.el negro inv ierte el significado de cualquier otro color que se combine 


él. El verde, el color de la vida, combinado con el negro, forma el acorde de la 
cción. 

El amarillo y el verde m>ii los colores de la bilis y. por ende, de la perpetua 
Un. En inglés.el verde está muy ligado a la envidia. La expresión a look with 
eneyes no se refiere al color de los ojos, sino a lina mirada envidiosa. Una co¬ 
ta masculina de Ciueci se llama fcnvy (envidia), y su color es verde pálido. 

En este punto, las culturas se separan: en el Islam, la asociación de "mar y 
"renk*' es inimaginable Lo mismo en China, Allí no existen dragones malos, el dra- 
es símbolo de masculinidad y del emperador. Los dragones encarnan muchas 
as cualidades: el dragón verde es el símbolo de la primavera y de la fertilidad. 
En Francia, por el contrario, el verde es para los supersticiosos un color que trae 
la suerte. Muchos franceses no conducirían nunca un coche verde. Si uu francés 
dcíje mí veri (estoy verde|,es que está muy enfadado. Los franceses se ponen m- 
luso veri tic valere. verdes de ira. Y entre los alemanes es el verde el color más 
tirado en referencia a la ira. 


15. El color burgués 


Con hojas frescas de abedul, aliso y man/ano. y con las corte/as de estos árboles. 

;n teñirse de verde algunos tejidos. También con aquilea, brezo, musgo, helé¬ 
cho)' liquen. El procedimiento es sencillo: se trata la lana con una lejía desengra¬ 
sante para que pueda recibir el color, y luego se cuece durante unas horas, o a veces 
durante unos días, en un recipiente junto con esas plantas. Estos tintes eran baratos 
Htinocuos, pero los tonos verdes que daban eran pálidos o parduscos. Y los tejidos 
k decoloraban rápidamente con la luz y el lavado. La poca permanencia de este 
verde hizo del color verde símbolo cromático de la infidelidad. En una canción tro¬ 
vadoresca francesa, un caballero se lamenta así por su amada: "I la cambiado el azul 
(orel verde —es decir, le Ira sido infiel—. 

Un verde intenso exigía un doble teñido: primero se teñía de amarillo con aza¬ 
frán, con llor de cardo o con hierba amarilla -«Amarillo 11. y luego de azul con 
glasto o con índigo. Solo así podía darse a los tejidos un color verde intenso. 
Ycuanto más luminoso era el verde, más elegantes eran las telas. 

En La Inula de los Amollad .de Jan van Eyck (1434) -Mig. 37. la novia lleva un 
manto de color verde luminoso. Todo el mundo sabía que aquella mujer era muy 
rica. El señor Amollini. el novio, lleva un manto de piel noble de color marrón os¬ 
curo; era banquero, pero no noble - de otro modo, ambos novios hubieran ido ves¬ 
tidos de rojo. Su riqueza se aprecia también en la extensión de sus mantos abun¬ 
dantes pliegues, una cola y. en las anchas mangas, una serie de volantes y ello en 
una época en que las telas eran tan caras, que "ser rico" equivalía a “estar envuel¬ 
to”. Noobsiante.cn aquella época,esta riqueza se habría reconocido a primera vis¬ 
ta sólo reparando en el verde luminoso. 
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I lian detalladas fueron durante siglos las reglamentaciones y prescripciones 
sobro los colores de las vestimentas, lo muestra una ordenanza de Brunswick de 
1653. en la que se dispone incluso sobre los colores de las arcas de madera en las 
que las mujeres guardan sus ajuares, ser. “para el primer estado, rojo, para el se¬ 
gundo. verde y rojo, para el tercero, verde claro y oscuro, y para el cuarto de esca¬ 
lo color . |-.l rojo era el color de la nobleza, y el verde el de la burguesía, y aún para 
esta había diferencias: verde escaso, verde claro y verde oscuro para los burgueses 
pobres, y verde puro para los más ricos. 

Hn los antiguos retratos, un fondo verde indicaba que el retratado era un bur¬ 
gués. Id verde era el color que indcntificaba a todo lo burgués. 

Incluso la Mona Usa de Leonardo <1503) lleva un vestido verde. Aún se des¬ 
conoce quién era Mona Lisa —sólo se puede asegurar que no era una dama de la 
nobleza. 

I n la cámara baju británica —el Parlamento elegido por el pueblo—, los asien¬ 
tos son verdes, hn la cámara alta, la de los lores, son rojos. 


16. ¿Por que* se cree que el verde 
y el azul no armonizan? 

Ll v i*itic y el azul no armonizan: "se muerden", como se dice en alemán, lista idea 
se lia asentado desde hace tiempo en la imaginería popular. La combinación de azul 
s verde en la vestimenta denota talla tic gusto, dicen los "consejeros", a los que 
nunca nadie pide consejo. ¿Cómo se llegó a estas reglas del gusto? La teoría de los 
colores de Goethe puede damos una explicación al respecto. Para más detalles so¬ 
bre la teoría de Goethe -*Grix 17. 

L.n su teoría. Goethe utilizaba un círculo de colores para "simbolizar la vida del 
espíritu y del alma humanos". En ese círculo coordinaba los colores con categorías 
intelectuales la razón, el entendimiento, el sentimiento o la fantasía y con ca¬ 
tegorías morales lo bello, lo noble o lo útil —, Goethe no lo dice, pero indirecta¬ 
mente coordina también los colores con el estatus social. pues se advierte que los 
colores que convienen a cada clase social están de acuerdo con el simbolismo me¬ 
dieval —y éste es el verdadero principio de las clasificaciones de Goethe. 

El verde es el color de los burgueses — Goethe lo llama el color de lo “útil"-, 
como los comerciantes, los atiésanos y los empleados. El azul es el color de los tra¬ 
bajadores —Goethe lo llama ftemein, una palabra antigua para “corriente, ordina¬ 
rio" -. Entre burgueses y trabajadores siempre eran posibles las relaciones sociales 
y matrimoniales, aunque, naturalmente, eran mal aceptadas por la clase burguesa 
que procuraba distanciarse de los trabajadores mostrando sus diferencias —¡por 
este motivo no armonizan el azul y el verde!—. 

Cuando, después de la Revolución Francesa de 1780. fueron desapareciendo 
poco a poco las normas de obligado cumplimiento sobre los colores en las vesli- 
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Quien conoce este trasfondo comprende por que 4 desde mediados del siglo \\. 
cuando Alemania se convirtió en una verdadera democracia, se produjo un cam¬ 
bio en los gustos que reivindicó aquella combinación de colores. Desde entonces, 
el verde y el azul volvieron a llevarse bien, y, a veces, la combinación tic los dos 
colores ha sido bien recibida en el inundo de la moda. Sólo los más anticuados se 
aterran a la antigua regla sin conocer su trasloado, sin querer percibir el electo 
real de esa combinación — ,¿.Quién se atreve a considerar falto de gusto un ciclo 
a/ul sobre un paisaje verde? sea cual sea el tono azul del cielo azur o a/ul noc¬ 
turno— . o el tono verde del paisaje — verde prado o verde abeto—. Hn la expre¬ 
sión tic muchos sentimientos positivos aparece el verde en perfecta armonía con 
el a/ul. 


17. El extravagante vestido de seda verde 


Aunque en siglos pasados el verde era muy popular en la vida diaria, no se acepta¬ 
ba tanto cu los atuendos de los días festivos, pues por la noche, a la luz de las velas, 
las telas verdes se volvían pálidas y parduscas. 

No existe ningún tinte natural con el que se pueda conseguir un verde intenso, hn 
1863, el químico Eugen Lucius produjo un colorante verde intenso al que. como era 
costumbre en su época, bautizó con un nombre basado en su estructura química: ver¬ 
de aldehido. Con dos socios fundó la compañía 'Meister. Lucius y Brüning" para in¬ 
troducir en el mercado el verde aldehido. Las condiciones del mercado eran malas, 
pues las necesidades de tintes verdes para las ropas de diario estaban cubiertas: todos 
los colores resultan hermosos, extraordinariamente luminosos en la seda, pero la de¬ 
manda de trajes de sociedad verdes era limitada, Pero Lucius y sus socios lograron 
convencer a una tintorería de serla de Lyon de las excelencias de su verde, y llegaron 
a un acuerdo: los tintoreros se comprometían a comprar durante un año todo el verde 


aldehido producido, y los lubricantes del tinte a venderlo solamente en Lyón. 

Los tintoreros tenían buenas relaciones con la corte de París, más concretamen¬ 
te con la emperatriz Eugenia, esposa de Napoleón III. Estaba considerada como 
la mujer más bella del mundo, y nadie la igualaba en elegancia. Una noche en que la 
emperatriz asistía a la ópera con un elegante vestido de seda de color verde aldehi¬ 
do. se vio que a la luz del gas el verde brillaba de una manera inexplicable. Ese ver¬ 
de aldehido causó sensación y se puso inmediatamente de moda. IX* la compañía de 
Meister. Lucius y Bruning nació la empresa Hoechsl. 

Después de este éxito, la industria química puso en el mercado muchos tintes 
verdes. Al verde aldehido siguió el verde de yodo, el verde de metilo y el verde de 
aceite de almendras amargas —todos muy tóxicos- El de aceite de almendras 


amargas contiene el mismo veneno que da a las almendras amargas su olor caracte¬ 
rístico: arsénico. 


La impresión que puede causar una tela verde no depende sólo del matiz del 
color, sino también, y mucho más que en cualquier otro color, del tejido. En tejí- 


lis 


les, el verde se présenla como un color aceptable, más bien modesto Los 
íes verdes de la policía alemana resultan mucho menos elegantes que 
iformes de color a/.ul oscuro o negro de sus colegas ingleses y franceses. Y los 
»y trajes de color verde loden o verde oscuro nunca resultan elegantes, sino 
Ib sumo prácticos. 

i tejidos brillantes, en cambio, el verde se vuelve especialmente llamativo 
i> extravagante que elegante . Dicho de manera simplista: de día, el verde 
¡corriente, y de noche ordinario. Por eso, en el poema de Wilhclm Buseh. la 
da tía advierte a la casquivana y poco piadosa I lelene: 


Ihi ¿iühst inir nicht das Ciriinr an. 
uní ich\ nun nuil nicht leidcn knitn. 

|No le me vistas de verde, 
que no puedo sufrirlo.] 


18. El color tranquilizante 

Lo tranquilizador: verde, 38% • azul. 24% * blanco. 8% * mamut. 6% 

Irecogimiento: verde. 24% marrón. 20% a/.ul. P)% rojo. 1 )'/ 

I I verde aleeru la vista sin cansarla", observaba ya Plinio. Por eso su contemporá¬ 
neo .el emperador Nerón contemplaba una y otra vez los espectáculos circenses, en 
¡que prisioneros eran devorados por leones, y tanto hombres como leones aparé¬ 
ete! cubiertos de sangre, a través de una esmeralda plana y pulida. 

Goethe escribió lo siguiente sobre el efecto tranquilizante del verde: "No se 
ilicrc más y no se puede más. Por eso. para las habitaciones en las que más tiem¬ 
po se está, el color verde es el más elegido para las paredes." fin la época de Goethe, 
c! verde era el color preferido en las salas de estar. 

En los teatros ingleses, los camerinos de los actores son siempre de color ver 
de. por eso se llaman firecn roomx. Ln una habitación verde, los ojos de los actores 
pueden descansar de los focos del escenario. 

El color identifica!ivo del fumoso analgésico Aspirina es un verde azulado. Y su 
acorde quiere sugerir un estado de tranquilidad sin cansancio. 

El verde es el color más tranquilizante, es el color de lo que alivia y de lo acó 
fedor. Azul-verde es también el acorde de -*la relajación. 

Kandinsky, uno de los primeros pintores no figurativos, se dedicó intensamen¬ 
te a estudiar los efectos de los colores y no dice muchas cosas buenas del verde "Id 
verde absoluto es el color más tranquilo que existe: no se mueve hacia ninguna par¬ 
te v no le acompaña ningún tono de alegría, tristeza o pasión; no pide nada ni invo¬ 
ca nada, lista permanente ausencia de movimiento es una cualidad que produce un 
efecto bienhechor en las personas y las almas fatigadas, pero que tras cierto tiempo 
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lie reposo puede volverse fácilmente aburrido. Los cuadros pintados con armonías 
verdes confirman esta afirmación ... el verde no produce más que aburrimiento ... 
La pasividad es la nota más característica del verde absoluto, y esta nota se presen¬ 
ta perfumada de crasitud y autosatisfacción. Por eso. el verde absoluto es, en el rei¬ 
no de los colores, lo que en el reino de los hombres la llamada burguesía: un ele¬ 
mento inmóvil, satisfecho de sí mismo y limitado en todas las direcciones, liste 
verde es como una vaca gorda y muy sana que. capa/ sólo de rumiar, observa in¬ 
móvil el mundo que la rodea con mirada estúpida e indolente.” 

Nadie ha escrito nunca tan negativamente sobre el color verde como Kandinsky. 
Puede decirse que. en general, el verde no ha sido popular en la pintura del siglo \x. 
l-os temas paisajísticos dejaron de estar de moda y quedaron relegados a la fotografía. 

Cuando el color se convirtió en tenia pictórico independiente, ya no subordina¬ 
do a lo representado, sino interesante en si mismo, el verde se quedó en el ambiva¬ 
lente color mixto resultante de la mezcla de a/ul y amarillo, y nada más. También 
Vtondrian sentía antipatía hacia el verde, que para él era un color superfino. Ln los 
cuadros constructivistas de Mondrian no hay ningún verde. 

Lo que a unos tranquiliza, a otros aburre — esto al verde le es indiferente—. 


19. El color de la libertad y de los irlandeses 

Ln el siglo XIX. el verde se convirtió en el color de los movimientos burgueses con¬ 
trarios al dominio absolutista. La libertad era verde. 

La bandera verde, blanca y roja se inspiró en la bandera tricolor francesa. El 
rojo y el blanco eran los antiguos colores de Italia, y el verde simbolizaba "el dere¬ 
cho del hombre a la libertad y la igualdad”. 

El color verde tiene un significado especial en Irlanda, lis el color nacional de 
la "isla verde". En Irlanda es además el color del catolicismo desde que Guillermo 
de Orange sometiera a Irlanda como rey inglés. Guillermo de Orange era protes¬ 
tante, y el color de la casa de Orange era el naranja, por lo que los católicos irlan¬ 
deses declararon el naranja el color de los protestantes, y el verde, el color nacional 
irlandés, el color del catolicismo. En Irlanda, un “verde” es un católico. El símbolo 
de Irlanda es la hoja de trébol con la que san Patricio explicó a los irlandeses la tri¬ 
nidad de Padre. Hijo y Espíritu Santo. 

La fiesta nacional irlandesa se celebra el 17 de marzo, día de san Patricio. En 
Chicago, donde abundan los habitantes de origen irlandés, el típicamente america¬ 
no Chicago Rivcr se colorea en ese día con un verde artificial. 
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20. Servir al palo* sobro el tapete verde 

& señar las carias" es una expresión del juego de cartas. Corazón, diamantes, iré- 
y pica son los llamados colores de la baraja francesa; los alemanes son cora/o- 
cascabeles, bellotas y verde —también llamado "hojas". El verde corresponde 
ilapica francesa. La expresión "lo mismo en verde" se refiere a la diferencia entre 
Id*carlas francesas y alemanas —una diferencia que nada cambia—. La expresión 

Í mana "Ach. du grtlne Neune!" (;Vaya. un nueve verde!) empleada para expresar 
presa, procede también de los juegos de cartas. 

Cuando aún no había televisión, todas las casas burguesas tenían una mesa de 
Estas mesas, en las que se jugaba a las cartas y a los dados, estaban tapiza¬ 
das de fieltro verde, pues este color resulta agrnduble a la vista y ofrece un buen 
contraste con las cartas y los dados. Las mesas de billar también están tradicional* 
mente revestidas de fieltro verde. El reproche de "haber decidido algo en la mesa 
verde", que se dice en Alemania, significa que algo se hu decidido como por juego. 

También en los auditorios y las bibliotecas las mesas estaban revestidas de ver 
de Las elegantes, de piel verde, y las modestas, de fieltro o linóleo verdes. Éste es 
el ambiente burocrático de las mesas verdes; quien "sólo hace planes sobre la mesa 
vtnle", no ha visto la realidad. 


21. fcl verde funcional 

La confianza / la seguridad: verde, 27% • azul.22'.í • blanco. 10'< • marrón. l )% • 
dorado, 9W 

Los semáforos juegan un importante papel en la vida moderna, por eso se ha gene¬ 
ralizado su simbolismo También en los edificios hay carteles verdes que permiten 
el paso, o que indican salidas de emergencia. Las salidas de socorro suelen estar 
tentadas con flechas blancas sobre fondo verde. 

Incluso el lenguaje coloquial ha adoptado los símbolos de los semáloros. Dar 
"luz verde" a alguien significa que se aprueban los planes de otra persona. En Ale¬ 
mania se dice que a alguien le ha llegado una "ola verde ’ cuando tiene una buena 
lacha, e incluso que algo está mi (¡rtínbereu h |en terreno verde| cuando se halla 
perfectamente. 

La g rtrm unl , tan ansiada por los emigrantes, da “luz verde" para ir a Estados 
Unidos con permiso de residencia y de trabajo por tiempo ilimitado 

El llamado "verde estándar" es un verde más oscuro y de aspecto grisáceo. Se 
considerad tono de verde más adecuado para lijar la vista en él durante largo tiem- 

• N. del I-.: I expresión alemana es barbe bckennen". que literalmente significaría "reconocer 
el color" I .i iratlucción de esta expresión en los juegos de carias es "servir al palo 




po, por lo que es el color más común de las pizarras de los colegios. Muchas má¬ 
quinas están también pintadas de este verde. Kl color único garantiza que los acce¬ 
sorios y las piezas de recambio no desentonen una vez montados. Las botellas de 
vino son en su mayoría de color verde botella. Esto se debe a que el vidrio de color 
verde botella es el más barato. El vidrio marrón, usado en los Irascos de los medi¬ 
camentos, ofrece una mejor protección frente a la luz. 

también las lelas usadas en los quiróinnos y las batas del personal quirúrgico 
son verdes por razones funcionales. Ademas de su electo tranquilizante en los ci- 
lújanos, tienen la ventaja de que sobre ellas la sangre parece marrón e impresiona 
menos, hn este caso, el verde obra como color complementario del rojo: si mira¬ 
mos lilamente algo rojo, como una herida, y luego dirigimos la vista hacia una su¬ 
perficie blanca, vemos una forma verdosa que puede resultar irritante. Sin embar¬ 
go. si dirigimos la vista hacia los tejidos verdes de los quirófanos, ya no vemos esa 
mancha verde. 


22. Los colores de las estaciones se^tin liten. 

Impresión individual y comprensión universal 


l.n primavera: verde,62% • amarillo. 18'# • azul. 6% • rosa. 5'# 

El verano: amarillo, 38% • verde, 28% • naranja. Ó'4 ro|o.‘J'.í 
Kl otoño: marrón. 48% - oro. 22% • naranja. 12% • amarillo. 10% 

El invierno: blanco. 60% • gris. 16% plata. 10% • azul. 1(1% 

hl artista, profesor y teórico de los colores Johanncs liten tomó los colores de las 
estaciones como ejemplo de que "las impresiones y vivencias que producen los co¬ 
lores pueden considerarse de una manera perfectamente objetiva, aunque cada in¬ 
dividuo vea, sienta y juzgo los colores de una manera personal.” 

liten observó que sus alumnos estaban convencidos de que las impresiones que 
ks producían los colores eran algo individual, que sus sensaciones cromáticas eran 
niñeas — una opinión muy extendida entre los artistas, liten quiso probar lo contra¬ 
rio. y para ello se sirvió de cuatro pinturas que representaban las estaciones, pero 
sin objetos de ningún tipo. Cada pintura se componía de cuadrados iguales, dife¬ 
renciándose sólo en los colores, usados como colores típicos de cada estación. Los 
colores que mostraban los "cuadrados de la primavera" de liten eran amurillo cla¬ 
ro. verde claro, azul claro y rosa, los colores claros y suaves que todos asociamos a 
la primavera - incluidos los estudiantes de liten -*fig. Lntre los colores del 
verano de liten dominaban el verde savia y el amarillo; entre los del otoño, el cas¬ 
taño. el naranja y el violeta -*lig. 100; y entre los del invierno, el blanco, el gris y 
el azul. 

Si se muestran a diferentes personas los acordes de cada estación de acuerdo 
con los resultados de la encuesta realizada para el presente libro, y se les pide que 
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rionencon las estaciones, el resultado es siempre el mismo. Todo el mundo 
relacionar de forma inmediata cada acorde con la estación a él correspon- 
fc-íigs.38 y 99/100. 

Los acordes que se muestran en este libro deben entenderse de la misma mane- 
Lc los cuadros de las estaciones de liten: a pesar de las sensaciones individua- 
,hay unu comprensión universal. 
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iGRO 

I color del poder, de la violencia y de la muerte, 
¡color favorito de los diseñadores y de la juventud. 
] color de la negación y de la elegancia. 

K el negro propiamente un color? 


pintos negros conoce usted? 50 tonos de negro 
¿ Es el negro un color? 

[2 H1 negro y la juventud 
6 . Negro es el final 

m 13 color del duelo. Reglas actuales del luto 

de la negación el negro transmuta el amor en odio 
fij, Negro con amarillo: egoísmo y culpa 

|Y Negro con violeta: misterioso e introvertido. Los signos negros del Zodiaco 
0 color de lo sucio y de lo malo 
El color de la mala suerte 

color de los sacerdotes a color de los conservadores 
||. loi desaparición de los colores usados en la edad media 

Color hermoso y color negro * 

|3 El negro, moda mundial 
J». Deolor de los protestantes y de las autoridades 
R5. Las novias vestían de negro 
B, El color de la elegancia 
|7 ¿Por qué se pref ieren las ropas negras? 

|S. Apellidos y colores 

6. El negro maravilloso de Atiica. Maquillajes para pieles oscuras 
20 Ilegalidad y anarquía 

grode ios fascistas y de la brutalidad 

2 Negro-rojo-oro: ¿por qué la bandera alemana es incorrecta? 

23 Estrecho y anguloso, duro y pesado 

m. El color mas objetivo. El color favorito de los diseñadores 
15 Manipular con colores 
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¿Cuántos negros conoce usted? 50 tonos de negro 


< cgn> marfil? **jEI marfil es blancor, piensa el lego —untes se tostaban astillas 
Je marfil en recipientes de hiern). obteniéndose un polvo negro profundo. 
Nombres del negro en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Ébano 

Negro alquitrán 
Negro antracita 
Negro asfalto 
Negro azabache 
Negro azulado 
Negro betún 
Negro brea 
Negro carbón 
Negro caviar 
Negro cisco 
Negro cuervo 
Negro charol 
Negro de anilina 
Negro de carbón animal 
Negro de carbón de huesos 
Negro de coque 


Negro de Francfort 
Negro de humo 
Negro de lámpara 
Negro de manganeso 
Negro de óxido de hierro 
Negro de Payncs 
Negro diamante 
Negro dominó 
Negro grafito 
Negro grisáceo 
Negro hollín 
Negro marfil 
Negro medianoche 
Negro noche 
Negro ónice 
Negro óxido 
Negro pardusco 


Negro pe/ 

Negro pigmento 
Negro pizarra 
Negro profundo 
Negro regaliz 
Negro terciopelo 
Negro tinta 
Negro tierra 
Negro turmalina 
Negro universal 
Negro uva 
Negro verdoso 
Negro violeta 
Negro zarzamora 
Tinta de calamar 
Tinta china 


1. ¿Es el negro un color? 

itocstm.i pregunta Ireeuenle Mucha gente esta totalmente con\ em ula át que el 
[irponoeN un color, pero tur sabe por qué. Pero aunque lo nieguen.estas personas 
Kfodmlu ven el negro y lo dotan de IMI simbolismo que no se puede comparar al de 
ningún otro color. 

I El impresionismo no reconoció el negro como color. Lista corriente pictórica, 
¡nidada en Francia hacia IN70. fue muy popular y, aún hoy, el espectador común 
Éosidera ios cuadros impresionistas como la culminación de (a belleza pictórica, 
a impresionismo tenía un único lema: el color. Lo representado era indiferente, así 
■noel mensaje, poi eso hay en ellos flores hermosas, mujeres hermosas j paisa* 
[jet hermosos pero un único propósito: lograr efectos con los colores. Cuando el im- 
Iresiotusmo se convirtió en corriente &rtfstíca,el mundo estaba fascinado con la fo* 
cografía. Se pensaba que el final de la pintura estaba cerca: las fotografías eran más 
Intratas que los cuadros: aún no existía la fotografía en color, pero las fotos en Man 
coy negro podían colorearse fácilmente; muchos pintores que hasta entonces habían 
[mido de pintar retratos se quedaron sin trabajo. Hasta entonces, los pintores con 
una buena formación habían tenido siempre buenas perspectivas profesionales. 
| perneon la aparición de la fotografía surgió el concepto de la pintura como ocupa- 
ique no da para vivir. 

El impresionismo reaccionó trente a la fotografía permitiendo a los pintores ha¬ 
cer lo que la fotografía no podía hacer: los pintores ya no se limitaban a reproducir 
pos colores de las cosas, sino que mostraban los efectos mas puros e intensos de los 
[colores En la pintura impresionista, la luz blanca del día se descompone, como a 
través de un prisma, en los colores del arco iris, y con una multitud de manchas de 
i distintos colores se conseguía la impresión final de un cuadro invadido de lu/. 

La suma de todos los colores del arco iris es blanca. El negro es la ausencia de 
lodos los colores. Por eso se decidió que el negro no es un color. 

F:l negro quedó prohibido en la pintura, y los colores oscuros debían obtenerse 
mezclando el azul, el rojo y el amarillo; la oscuridad debía ser un efecto óptico, no 
un color particular. 

La teoría era convincente, pero la práctica no siempre. A Augusto Kenoir, el 
pintor precursor del impresionismo, se le preguntó más adelante: "¿No es la única 
innovación técnica del impresionismo la supresión del negro, que no es un color'.*" 
Renoir respondió: "¿El negro no es un color?, ¿cómo puede usted pensar eso? El 
negro es el rey de los colores. Yo siempre he aborrecido el azul de Pnisia. He in 
tentado sustituir el negro por una mezcla de rojo y azul, pero usando azul cobalto o 
ultramarino, y al final volvía al negro marfil " Renoir había llamado al negro "el rey 
de los colores". 

Van Gogh. el pintor que superó el vacio tic contenido del impresionismo > que 
está considerado como uno de los primeros expresionistas, tenía el mismo proble¬ 
ma con el negro. Su hermano, la única [lersona que creía en su pintura, le dijo en 
una de sus cartas que no debía usarlo. Van Gogh le contestó así: "No. el negro y el 
blanco tienen su razón y su significado, y quien los suprime no tiene nada que ha- 
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cor. El negro de los pintores no ero suficientemente negro pura él. y lo mezclaba I 
con índigo., siena, azul de Prusia y siena (oslada para obtener un negro más negro: 
“Cuando oigo a la gente decir: *en la naturaleza no hay ningún negro’, pienso a ve- 
ces; entre los colores tampoco hay. si se quiere, ningún negro.” Y preguntaba a su I 
hermano: ‘•¿Entiendes verdaderamente lo que quieres decir cuando dices que no I 
hay que emplear el negro ? ¿Y sabes lo que quieres cuundo dices eso?". Estas pre- I 
guillas habría que hacérselas a todos los que dicen que el negro no es un color. 

l a pregunta teórica: ¿es el negro un color?, tiene esta respuesta teórica: el ne¬ 
gro es un color sin color. 


2. El negro y la juventud 

El negro es el color favorito del 10% de los hombres y de las mujeres. La prefe- I 
rencia por el negro depende, más claramente que en ningún otro color, de la edad 
más exactamente de la juventud: de los varones de 14-25 años, el 20% declara 
que el negro es su color favorito: de los de 26-49 años sólo el 9%; y de los mayo¬ 
res de 50 anos ninguno nombra el negro como su color favorito—. También entre 
las mu jeres va desapareciendo con la edad la preferencia por este color: de las mu¬ 
jeres jóvenes. el 15‘ i lo declara su color favorito, y de las mayores de 50 años sólo 
el 6% . Cuanto mayores son los hombres y las mujeres, menor predilección mues¬ 
tran por el negro. 


MODIFICACIÓN DE LAS PREFERENCIAS CON LA EDAD 


Mujeres 

14-25 

26-49 

50+ 

Hombres 

14-25 

26-49 

50+ 

Negro 

15% 

8% 

6%' 

Negro 

20 % 

9% 

0% 

Azul 

52 % 

41% 

58% 

Verde 

12 % 

16 % 

20 % 

Rojo 

8% 

12 %- 

20 % 

Rojo 

8 %' 

12 % 

17% 

Amurillo 

4 % 

7% 

7%, 

Amarillo 

5 %' 

6 % 

8% 

Rosa 

1 % 

2 % 

5 % | 

Violeta 

2 % 

3 % 

5 % 


Lsia progresión se da también en el caso de los colores menos apreciados. Has¬ 
ta los 25 años, el 2% de los cncuestados nombra el negro como “el color que me¬ 
nos le gusta”, y de los mayores de 50 años, el 11%. 


Véase también la tabla de los colores menos apreciados a lo largo de la vida 
-•Marrón I. 

El motivo es que los jóvenes asocian el negro a la moda y a los coches caros, y 
los mayores a la muerte. 


I2K 


cluso los “nombres negros" son muy populares entre los jóvenes, lil nombre 
i “Melania", el inglés "Pamela", el italiano "Morena y el persa "Laila" sig- 
in“la negra". Y "Mauricio", del latín "Mauritius". significa "el moro": “Mau- 
Hcc’cn Francia. "Morris" en Inglaterra y "Moni/" en Alemania. 


). Negro es el final 


■final: negro,56% • gris. I5VI • blanco. 12* i 


gris-negro, tal es el espectro de los colores no vivos. El blanco es el princi- 
í.y el negro el final. El blanco es la suma de lodos los colores de la luz. y el líe¬ 
les la ausencia de luz. Si se mezclan no los colores de la luz. sino colores male¬ 
es. de la suma de rojo, azul y amarillo, que es también la suma de todos los 
es.se obtiene (cusí) un negro. 

El negro más profundo que existe es el del terciopelo negro. En el universo hay 
Hpgrouún más profundo: el que resulta de la ausencia absoluta de lu/. Los Iísi- 
i que quieren demostrar la existencia del "negro absoluto", recubren unifórme¬ 
nte de hollín el interior de una estera, y lo que se ve del interior de esa esfera a 
ves de un pequeño agujero es un negro tan negro, que todos los demás materia¬ 
les negros no son. en comparación, sino de color gris oscuro. 

Todo acaba en el negro: la carne descompuesta se vuelve negra, como lasplan- 
i podridas y las muelas cariadas. Cronos. el dios del tiempo, viste de negro. Quien 
un blackout, no se acuerda de nada. 

El pintor Wassily Kandinsky describió así el negro: "Como una nada sin posi- 
Bdad.como una nada muerta después de apagarse el Sol. como un silencio clcr- 
i sin futuro ni esperanza: así es interiormente el negro." 


4. El color riel duelo. Reglas actuales del luto 

FJ duelo: negro, • gris. S*/í • violeta. f> ( ¡ • blanco. 5*¿ 

Los israelitas en duelo se echaban ceniza sobre la cabeza y vestían un sayul oscuro 
semejante a un saco. En todas las culturas el deliberado descuido exterior ha sido 
una señal de duelo. Esta actitud suponía la renuncia a la vestimenta de colores ale 
gres y al adorno. En algunas culturas, los hombres se cortaban el pelo y la barba en 
señal de duelo; en otras, por el contrario, se dejaban crecer el pelo y las uñas. Eras 
las distintas costumbres latía la misma idea: el duelo por los muertos hace olvidar 
la propia vida. 


























I cm también en el duelo tiene su papel la creencia mágica de que “lo semejan, 
ti lira lo semejante o defiende de lo semejante, y asi. en algunos lugares se vlssc 
« le negro para alejar a los demonios negros y que no se lo lleven a uno. 

En el simbolismo cromático cristiano, el negro es señal de duelo por la mueitc 
terrenal el gr.s simboliza el Juicio Final, y el blanco es el color de la resurrección 
Por eso. los que se quedan visten de negro, y a los que se van se les envuelve en una 
mortaja blanca, pues los muertos han de resucitar. La muerte, representada a veces 
como una ligura que porta una guadaña, viste una túnica negra cuando viene de los 
inlicriH)s para llevarse a un pecador, y una túnica blanca cuando es enviada por 

,í ?M Chi,S CUl,Uras d color del luto cs Manco. p ero cn csk . caso no se cn . 

.ende el blanco como un color, sino como la ausencia de todo color; es el blanco de 
as ropas no «crudas hechas de tejidos sencillos, y. por tanto, no un blanco radian- 
c. vistoso. Que el color del luto sea el negro o el blanco, depende, naturalmente de 
as ideiu* religiosas. Los cristianos primitivos, que pensaban sobre todo cn el más 

‘ *'• ,an d f, h,anco cn ,ON entierros, pues para ellos la muerte era la tiesta de la 
resurrección. > en el budismo, donde la muerte es entendida como camino hacia 
a peí lección, el color adecuado al luto tampoco puede ser el negro, sino el blanco 
fan el antiguo Egipto, el color del lulo era el amarillo, pues el amarillo simbolL 
n ,J a U/ : C . Cr ! U, ' 1 h , U !° es b,anco sobrc ,odo en aquellos pueblos para los que el 
ser g Na^r m <> * ° lca,,ul,dad: sl ,a fecundidad es negra, la muerte tendrá que 

Pero hay un hecho internacional: conforme desaparecen los motivos religiosos 
el negro va imponiéndose cn todo el mundo como color dfcl duelo. 

CS, ¡ ,hk ‘ a!n ¡" !f gl!1 í SHCilllcH ' liencn ,an,hit¡ " el poder de cambiarlas 
. r mas de siglos pasados llevaban lulo blanco para diferenciarse de los demás en- 
litados ül luto de la rema Vieioria era viólela, el antiguo color de los gobcmanles. 

hn s entierro de la princesa Diana, el principe Carlos era el único i|uc veslia un ira- 
je azul el porqué es todavía un secreto—. 

l-.n Europa. las reglas aeluales sobre la vestimenta cn los sepelios son éstas: sólo 
os párenles mas cercanos y los amigos más ánimos deben vestir enlcramcntc de 
negro halos los demas. ele azul oscuro, gris oscuro u euros colores apagados En 
general, no deben verse trajes brillantes, aunque sean negros, ni vestidos con gran- 
des escotes o adornos excesivos, ni tampoco demasiadas jovus. Pero tampoco pren¬ 
das informales, corno pantalones vaqueros o chaquetas de enero, aunque estas 
premias sean negras. Ll traje negro debe acompañarse de corbata negra, v si mies 
negro, de corbata de un color apagado. Más importante que el color es el aspecto 
ceremonial de la vestimenta. 



5. El color do la negación: el negro transmuta 
el amor en odio 

9amor: rojo, 75% • rosa. 7% 

El odie»: rojo, 38% negro, 35% • amarillo. 15% 

I *"“fro invierte lodo significado positivo de cualquier color vivo, listo, que stie- 
teórico, es una experiencia práctica elemental: el negro establece la dife- 
entre el bien y el nial porque el negro establece la diferencia entre el día y 
be. 

amor es rojo, pero el rojo acompañado de negro caracteriza lo contrario del 
el odio, lil aumento del odio conduce a la brutalidad y la violencia, como 
i cromático es negro-rojo-marrón - lógicamente, el negro es aquí más poten- 
mpre que el negro forma parte de un acorde con rojo, amarillo o verde, tal 
1 visualiza un sentimiento negativo o una cualidad negativa: amarillo-rojo es 
clKOftJc del gozo de vivir, pero el acorde negro-amarilio-rojo es el del egoísmo, 
f La inversión de todos los valores, tal es el electo mas poderoso del negro. 


6. Negro con amarillo: egoísmo y culpa 

El egoísmo: negro, 20% ■ amarillo. 16% • rojo, 14% • violeta. 12% • oro.0% 
b infidelidad: negro, 28% • amarillo. 24% violeta. 17% 


El acorde negro-amarillo es uno de los más negativos. Como también el amarillo 
está cargado de muchos significados negativos, su combinación con el negro los 
acentúa. Negro-amarillo es el egoísmo, la infidelidad y -Ha mentira aspectos mu¬ 
cho más reprobables que los sentimientos negativos asociados a la combinación ne¬ 
gro-rojo. Negro-rojo es el mal derivado de la pasión; negro-amarillo es el mal pre¬ 
meditado. 

Todas las señales de advertencia son negras y amarillas. Su mensaje es piensa 
loque haces, podrías sulrir un accidente. Y aunque el egoísmo no está prohibido, lo 
Cierto es que es per judicial. 

Todos los sentimientos negativos están asociados al color negro. "Negro" en 
griego es nu las, y "amarillo** es colé, que también significa "bilis** y de la unión 
de negro y amarillo, de me las y colé, nació la melancolía. Antiguamente se creía 
que los melancólicos tenían la sangre negra. 
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15. El color de la negación: el negro transmuta 
1 el amor en odio 
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Í unr: rojo, 75 f: í • rosa, l c /< 

lío: rojo. W'í negro. 35% • amarillo, 1 59í 

gru invierte lodo significado positivo de cualquier color vivo, listo, que suc- 
i teórico, es una experiencia práctica elemental: el negro establece la dite- 
j entre el bien \ el mal porque el negro establece la diferencia entre el día y 

:hc. 

I amor es rojo, pero el rojo acompañado de negro caracteriza lo contrario del 
, el odio. I I aumento del odio conduce a la brutalidad y la violencia, como 
c cromático es negro rojo-marrón lógicamente, el negro es aquí más poten- 
empre que el negro forma parte de un acorde con rojo, amurillo o verde, tal 
e visualiza un sentimiento negativo o una cualidad negativa: amarillo-rojo es 
►rde del gozo de \ ivir. pero el acorde negro-amar-ilio-rojo es el del egoísmo. 

I La inversión de todos los valores, tal es el efecto más poderoso del negro. 


! 6. Negro con amarillo: egoísmo y culpa 

Begoísimi: negro, 20% • amarillo, ló'í • rojo. |4ty • violeta. 12# • oro. ó# 

La infidelidad: negro, 28ój • amarillo. 24*/? • violeta. 17 r í 

El acorde negro-amarillo es uno de los más negativos. Como también el amarillo 
está cargad») de muchos significados negativos, su combinación con el negro los 
licenhiu. Negro-amarillo es el egoísmo, la infidelidad y —la mentira aspectos mu¬ 
cho más reprobables que los sentimientos negativos asociados a la combinación ne¬ 
gro-rojo. Negro-rojo es el mal derivado de la pasión: negro-amarillo es el mal pre¬ 
meditado. 

Todas las señales de advertencia son negras y amarillas. Su mensaje es piensa 
loque haces, podrías sufrir un accidente. Y aunque el egoísmo no está prohibido, lo 
cierto es que es perjudicial. 

Todos los sentimientos negativos están asociados al color negro. "Negro’* en 
griego es nielas, y "amarillo” es calé, que también significa "bilis" y de la unión 
de negro y amarillo, de nu las y role, nació la melancolía Antiguamente se creía 
que los melancólicos tenían la sangre negra. 
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7. Negro con violeta: misterioso e introvertido. 

Los signos negros del Zodiaco 

1.0 misterioso: negro, 33% • violeta. 28% • plateado. 10% • llorado. 8% 

La magia: negro. 48% violeta. 15% • dorado. 10% 

La introversión: negro, 20% - azul. 18% • gris. 16% • plata. 10% • violeta. %% 

Negro-violeta es el acorde menos negativo, pues es un acorde natural: el violeta se 
combina con el negro en el cielo nocturno. 

Negro y violeta son los colores de lo misterioso, de la magia. Pero el color de¬ 
cisivo en el efecto mágico no es el negro sino el Violeta 9. 

La alquimia era en principio el “arte negro”, pues quvmi es "negro” en árabe. 

I.a 'magia negra conjura los poderes del diablo; en las "misas negras" forma 
parte del culto de aquellos supersticiosos que esperan ayuda del mal. 

Pero la magia no es esencialmente negativa, y el acorde negro-violeta simboli¬ 
za también las luer/as ocultas de la naturaleza. 

Los astrólogos asignan el color negro a Saturno, también llamado "el planeta 
negro . Saturno era el dios latino del tiempo Y el color tanto del comienzo como I 
del lin del mundo es negro. Los signos zodiacales negros son los de la estación más 
oscura. Capricornio (desde el 22 de diciembre) y Acuario (desde el 21 de enero). 
Conforme al simbolismo del negro, a estos signos corresponden cualidades princi¬ 
palmente masculinas, como la fuerza y la autoufirmación. listas cualidades se ins¬ 
criben. en los nucidos bajo el signo de Capricornio, en un carácter extrovertido, y 1 
en los nacidos bajo el signo de Acuario, en un carácter introvertido. 

Quizá por ser carbono puro.el diamantees la gema asignada a los signos negros 
del Zodiaco. 


S. El color de lo sucio y de lo malo 

La maldad / lo malo: negro, 52% • marrón. 15% • gris, 12% 

l'n "cuello negro” es un cuello sucio, y lo mismo decimos de los pies, las manos y 
las orejas sucios. Hay quienes sienten envidia de todas las cosas; de estas personas 
se dice en alemán que envidian hasta la suciedad que los demás tienen bajo las uñas, 
loda maldad es negra. Quien habla mal de otro, lo "de nigra”, lo pone negro, 
ensucia su lama, fíltickinuil, literalmente "correo negro”, equivale en inglés a "ex¬ 
torsión . Una "hete noiri' ", una "bestia negra", es en Lranciu un ser de pesadilla, y 
en España una persona que provoca rechazo o animadversión. Las alas negras de 
murciélago identifican al diablo, según el antiguo simbolismo. Y entre las personas 
también hay "ovejas negras". Cuando decimos que vemos un asunto muy negro, 
queremos decir que presentimos que con él ocurrirá lo peor que puede ocurrir. 
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! | Quien “lo pinta lodo negro", quien “todo lo ve negro",es un pesimista. Y quien 
■walocomoél solo, licué el cor.i/on necio, como SC dice de Agamenón en la lito- 
|¿i:"Su negro corazón se llenó de violenta ira". En Inglaterra, un hUuk look es una 
b mirada. 

| Quien hace chistes de cosas que a los demás inspiran horror, quien encuentra 
■¡vertidos el crimen, la enfermedad y la muerte, tiene un "humor negro". 

I En Inglaterra y en Estados Unidos, una bola negra, un black hall, es símbolo de 
mduzo social. Los miembros de los clubs respetables deciden en votación secreta 
láse admite a un aspirante introduciendo cada miembro del club una bola blanca o 
[■grácil una urna: la bola blanca significa aceptación, y la negra, rechazo.que no 
[lele quiere en el club Una sola bola negra basta para rechazar al aspirante. Y así 
ha llegado a ser el bltuk boíl el símbolo de la destrucción de un sueño. 


I I. El color de la mala suerte 

pun “día negro** suceden cosas desafortunadas, l os días negros de la Bolsa sue 
Icn ser viernes: el “viernes negro". 24 de septiembre de 1869, quebró el mercado de 
oro estadounidense El “viernes negro”. 25 de de octubre de 1929. todas las accio¬ 
nes cayeron en picado, y quien había comprado a crédito —casi todo el mundo- 
quedó endeudado para el resto de su vida En Alemania hubo un "viernes negro” el 
| |3 de mayo de 1927. de aquella repentina caula de IOS v alores, las acciones no se 

( temperaron en años, y muchos accionistas nunca. I os lexicógrafos llegaron a in¬ 
cluir las palabras "viernes negro" en la lista de las “100 expresiones del siglo x\“. 
Hay en Alemania un juego de naipes llamado "Schwar/.er Pcter" iPedro negro). 
I Lo juegan cuatro personas, y en él luiv una carta de más. el "Schwarzer Peter". y 
I quien al final se queda con ella es el perdedor. El nombre de este juego pasó at ha- 
| Ña coloquial: un perdedor o alguien declarado culpable es alguien a quien “le ha to- 
I cauto el *scltwarzer Peter'". 

I I OS supersticiosos lomen a los galos negros, especialmente cuando so los cruzan 
I por la izquierda, Antiguamente también las vacas negras eran de mal agüero —y las vie- 
I jas. que entonces iban siempre vestidas de negro. En alemán se llama al gafe o a quien 
I tiene mala suerte “cuervo” Unyliicksntbv o "pájaro de mal agüero" Peí h voy el — 
I .En inglés se llama al hielo resbaladizo, que provoca caídas .bliH k ice. 

La única figura negra que trae suerte es la del deshollinador Fueron los propios 
deshollinadores los inventores de esta .superstición: en otros tiempos entregaban 
sus facturas a final del año junto con un calendario con antiguos símbolos ele la for¬ 
tuna: hojas de trébol, herraduras, cerdos de la suerte, niños de la bola y. natural¬ 
mente. un deshollinador. De ese modo, el hombre de negro se convirtió en anun¬ 
ciador de la buena suerte para el nuevo año. Y hasta en símbolo universal del buen 
comienzo; por eso. quien se cruza con un deshollinador por la mañana temprano, 
tendrá un buen día. 
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Í0. De color de los sacerdotes a color 
de los conservadores 

1.0 conservador: negro, 24 'r gris. 24*3 • marrón, 2() r í 

( uundo se Ilindaron las órdenes cristianas, los hábitos de los monjes eran de lana 
cruda, salpicada de motas grises, pardas y beiges. Hasta el año 1000 no se litaron 
colores para las órdenes: gris, marrón y negro, (iris y marrón para aquellas órdenes 
cuyos miembros vivían en la pobreza, y negro para aquellas que permitían a sus 
monjes ciertos lujos —*Ciris 12. 

A los monjes no les bastaba con que los colores sirvieran para identificar la or¬ 
den a la que pertenecían: los hábitos debían ser además hermosos. Contra esta vani¬ 
dad alzó su voz en el año 4 >72 el ur/obispo de Maguncia: **S¡ el tejedor ha mezclado 
al paño negro lana blanca, el hábito es rechazado. Y si la lana de negro natural no es 
lo bastante decente, debe colorearse artificialmente." I.a lana teñida era muchísimo 
más cara que la de color natural. Sin embargo, uo sólo los monjes "negros", también 
los "pardos" y los "grises" teñían sus hábitos. A pesar de la modestia de los colores, 
los hábitos bien teñidos contrastaban claramente con las ropas remendadas y sin te¬ 
ñir de la gente pobre. Teñir de negro era más caro que teñir de marrón o de gris. Pero 
el negro se convirtió en color predilecto de las órdenes monacales 

El negro ha sido hasta hoy el color básico del clero Y en algunos países, "un 
negro" es también un clérigo. 

I .a Iglesia es una fuerza conservadora. El color de la religiosidad se conv irtió en 
el color del conservadurismo político. En la Alemania actual, quien vota a los con¬ 
servadores, "vota negro". 

l'n objeto sagrado negro es la Kaaha de La Meca. Dentro de este edificio de 
lorma cúbica se encuentra la lamosa piedra negra. Se dice que esta piedra era blan¬ 
ca. pero que lúe ennegreciéndose a causa de los pecados de los hombres. El edifi¬ 
cio entero está envuelto en telas de seda negra que se renuevan cada año. El culto a 
la Kaaba existía ya desde antiguo.cn tiempos de Muhoma. y se creía que el mismo 
Adán había empezado a levantar un edificio para acogerla -Hág. 47. 


II. La desaparición de los colores 
usados en la edad media 

A mediados del siglo xv. los colores usados en la edad media desaparecieron casi 
repentinamente. El mundo se oscureció. 

En las disposiciones sobre los colores de las vestimentas, la nobleza se reserva¬ 
ba los colores luminosos, quedando para los los estratos inferiores los colores os¬ 
curos y deslucidos. El color significaba poder. 


Pero la sociedad fue cambiando: la nobleza se empobrecía, y la burguesía as 
Ctixlía. Y sin poder económico no hay poder político. Los burgueses enriquecidos 
ow el comercio no permitieron que sus nobles acreedores mandaran sobre su ma¬ 
nera de vestir. Los colores de la nobleza pasaron a identificar a los patricios. El co¬ 
lor significaba ahora riqueza. 

En la pintura, el simbolismo de los colores perdió su carácter normativo. Antes 
jólo se pintaba a los santos con colores simbólicos, pero ahora los burgueses podían 
terretratados, y con ellos el mundo real. Los colores simbólicos fueron sustituidos 
por los colores de la realidad, pero el aspecto de la realidad era más sombrío. 

El final de la edad media estuvo determinado por una nueva visión del mundo 
que transformo la moral. Los primeros cristianos creían que estaba próxima una 
edad paradisiaca, y no dejaban de contar el tiempo que faltaba para el regreso de 
Cristo. Con cada decepción crecía la angustia. En la baja edad media, el mundo ya 
lo parecía redimido por Cristo, sino condenado por Dios. La “muerte negra”, como 
se llamaba a la peste, era un castigo divino. 

Se inició la era de los descubrimientos: el mundo se hizo más grande, y más 
grandes también los terrores. Las noticias de catástrofes que llegaban de tierras 
lejanas multiplicaban los miedos. Ahora se calculaba la fecha del fin del mundo, 
ahora se esperaba al diablo. En ciertas visiones del fin del mundo se describía 
cómo el cielo se cerraba enrollándose como un pergamino que el Sol quemaba 
hasta su extinción. Se recomendaba hacer penitencia y apartarse de las seduccio¬ 
nes del mundo. 

La vanidad era el tema principal de los sermones. Estaba considerada pecado 
mortal, pues la entrega a las alegrías mundanas significaba apartarse de Dios. Don¬ 
de más claramente se manifestaba la vanidad era en la vestimenta y, como nadie 
quería exhibir su pecado mortal, se vestía de negro. 

La afición medieval al color desapareció para siempre. Fue ésta una transfor¬ 
mación de profundo calado, pues causas distintas incluso contradictorias — se re¬ 
forzaban mutuamente... 


12. Color hernioso y color negro 

En la edad media había tintoreros dedicados a teñir de hermosos colores y otros de¬ 
dicados a teñir de negro. Los primeros teñían de colores luminosos, que a la vez 
eran colores caros, por lo que solamente teñían lelas caras. A veces engañaban a sus 
clientes tiñendo telas baratas con tintes caros —de aquí la expresión alemuna "das 
¡si nur Schonfdrhercf' (esto es sólo un tinte para hacer bonito"|— . para referirse a 
alguna manipulación que disimula lo malo. Los tintoreros "negros" no sólo teñían 
de negro, sino también de marrón y de turbio azul de glasto. 

Muchas eran las maneras de teñir de negro. El negro más barato era el "negro 
de los pobres". Para teñir un kilo de lana se necesitaban cuatro kilos de corteza de 


115 










jiliso negro o arraclán, El procedimiento era el siguiente: se desmenuzaba la corte¬ 
za. se ponía en remojo durante unos cuantos días y se cocía (linio con el tejido que 
iba a teñirse. I Jn procedimiento sencillo y barato,especialmente para aquellos tiem¬ 
pos. Pero este negro era en realidad un gris oscuro. 


Mas difícil era obtener un negro intenso. Para ello se empleaban agallas de ár¬ 
boles listas agallas aparecen en las hojas de algunos árboles por las picaduras de 
emites que depositan en ellas sus huevos. Alrededor de las larvas de estos insectos 
se forman excrecencias redondas, abayadas: las agallas. Éstas se arrancan, se dejan 
stc.ii s se pulverizan. I.as mejores agallas son las de las hojas de roble, que se han 
usado durante siglos para hacer tintes. 

En la pintura no había ningún problema para obtener un negro protundo. Mace 
3000 anos ya se conocía el "negro de hollín” o "negro de lámpara". Hl hollín que se 
acumulaba en las lámparas al quemarse el aceite era separado y mezclado con un 
aglutinante. Hl negro de hollín continúa usándose en lápices, en la tinta china.cn 
acuarelas y pinturas al óleo negras y. sobre lodo, para fabricar tinta negra de im¬ 
prenta. Pero con este negro no es posible teñir tejidos. 

Hn 1453. los turcos conquistaron Constantinopla, centro de las antiguas artes 
tintoreras. Algunos tiutoieros pudieron huir, llevando sus secretos a otros países. 
I tonto piulo disponerse en todas partes de las codiciadas telas teñidas de “rojo tur¬ 
co . que era un rojo muy luminoso. Hl teñido dejó entonces de ser un arte secreto 
para convertirse en una actividad artesanal, los métodos se simplificaron y las dife¬ 
rencias ile precio entre el teñido de colores luminosos y el teñido de colores oscu¬ 
ros empezaron a borrarse. 


A pesar de lodo, la moda burguesa era negra, y esto se debía a ciertas activida¬ 
des de unos amigos de la moda de colores vivos los odiados lansquenetes, dedi¬ 
cados al merodeo y el pillaje —. P.n sus saqueos se llevaban también prendas de ves¬ 
tir que incluso rasgaban pura repartírselas. Luego, cada uno se hacía una prenda con 
su parte. De esa manera crearon los lansquenetes el "traje de retazos”: cada manga, 
cada perneta, cada media eran de distinto color, y todo el atuendo estaba lleno de 
cortes. Estos cortes o tajos les daban libertad de movimiento, y siempre podían relle¬ 
narse con nuevos mudes de nuevos colores. Los ciudadanos echaban pestes contra 
esta moda multicolor, y pidieron al emperador que prohibiera a los lansquenetes ese 
lujo que contravenía las normas sobre los colores propios de cada estamento. En 
14 77. el emperador Maximiliano se pronunció a favor de los lansquenetes: "I lay que 
tomarse con una sonrisa lo que hacen con sus desgraciadas y precarias vidas". Los 
lansquenetes aparecían cada vez más abigarrados en mis atavíos, y a los ciudadanos 
sólo les quedó el consuelo de condenar por inmorales esos atavíos y teñir de negro sus 
ncus telas, pues las lelas negras eran las únicas que los lansquenete'* no querían 
()tro mol i \ o poi el CUflJ la preteieik u poi el HCgfO CCS Cada V62 m.ts oí ei a que 
Iras el descubrimiento ile la ruta déla ludia, el índigo llego a Luropa, Y resultó que 
tiñendo primero de azul con índigo y después de negro con agallas, se obtenía un 
negro muy intenso. Y con el descubrimiento de América llegó el más bello de los 
tintes negros: el del palo de campeche. Se trata de la madera de un árbol de Ccn- 
troamérica. que se ralla y se pone en remojo durante unas semanas Hl colorante que 


edesprende tiñe la seda de un intenso negro a/ulado. Naturalmente, la madera de 
■apeche importada era cara. El negro se convirtió así en un color noble. 

K Todavía en el siglo xx, y existiendo ya la fibra artificial, no había un tinte mejor 
lie el de la madera de campeche para teñir de negro medias y lencería de nailon. 


13. El negro, moda mundial 

I 

■colores desaparecieron definitivamente cuando España llegó a ser una potencia 
ndial. Entre otras cosas, una potencia mundial dicta la moda, y en la corte espa¬ 
lad color negro dominó durante un siglo. 

Hacia 14X0 se estableció en España la Inquisición y comenzó un siglo de liigu- 
teligiosidad. El color más adecuado para ella era el negro. Ene la época de ( ar- 
1(1500-1558) y de su hijo Eelipe II (1527-1598).Carlos I fue un soberano pía* 
i), y Felipe II un fanático religioso. 

Carlos I fue rey de Espuña y. como Carlos V. emperador de Alemania v señor de 
igoña. Austria y los Países Bajos. En su imperio no se ponía el Sol. pues poseía 
lomas en todo el mundo. España debía su ascensión a potencia mundial a los via¬ 
jes marítimos Las primeras colonias españolas en America se llamaron Nueva Es¬ 
paña', “Nueva Castilla** y “Nueva Granada”. Después de que. en I49X. Vasco de 
una encontrara la ruta de la India. España se posesionó de toda la costa alricana 
istahle en esa ruta. De 1519 a 1521. Magallanes dio la vuelta al mundo, coñquis- 
tandn además un conjunto de islas al que. en honor del entonces príncipe heredero 
lipe. bautizó con el nombre de “Filipinas”. Los españoles estaban en todas partes. 
Para un cristiano piadoso no hay ninguna razón para someter a otros pueblos. 

( Li justificación para hacerlo era la nueva interpretación del mundo, que parecía 
condenado por Dios. Y los paganos eran, naturalmente, culpables de la ira divina. 
En el nombre de Dios fueron tratados como esclavos los nativos de America. Áfri¬ 
ca y la India nuevas fuentes de riqueza para la nobleza española. Y. por supues¬ 
to, culpables eran también los judíos y los protestantes. Éstos fueron asesinados en 
nombre de Dios y su dinero se lo repartieron la Iglesia y la Corona. 

A pesar de toda esta religiosidad, era aquélla una época de lucha entre el rey y 
| lt Iglesia. No era una lucha por ideas religiosas, sino por el jx>der político. Los Pa¬ 
pos apoyaron siempre a los partidos que más ventajas podían proporcionarles. El 
papa Alejandro VI (1492-1503), de la casa Borgia. hundió el papado en la máxima 
bajeza. Avido de poder, de riqueza y de placeres, y hombre cruel, tuvo hijos con di¬ 
versas mujeres a las que quiso hacer herederas del patrimonio de la Iglesia. “Un 
papa manchado de toda clase de vicios' .juzgaron sus contemporáneos. E.l papado 
perdió respetabilidad y poder. 

Pero el rey Carlos I era más papista que el papa. Vestía de negro como un mon¬ 
je. Sus ilías se iniciaban con oraciones junto a su confesor, luego asistía a misa con 
toda la corte: durante las comidas se le leían libros piadosos, y éstas finalizaban con un 
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sermón. ( uundo abdicó en I 556. se retiró a un palacio con las paredes tapizadas de 
negro junto al monasterio Jerónimo de Vusté. 

Su hijo Felipe 11 continuó su camino. También el veía el centro de la fe no en el 

apa. sino en si mismo. Felipe se construyó una residencia apartada: Fl Escorial 
que es palacio, monasterio y cementerio. El monasterio de El Escorial está dedica¬ 
do a san l orenzo, un mártir que murió abrasado en una parrilla, lo que explica que 
la planta del monasterio tenga una lorma semejante a una parrilla El propio Felipe 
envío a la hoguera a decenas de miles de herejes. 

Cuartán, Países Bajos pwieslamos. dominados por los españoles, reclamaron 
libertad de le y la supresión de la Inquisición, el muy católico Felipe mandó que- 
mar a centenares de miles de protestantes, pues el número de los seguidores de Lu- 
tero no había dejado de aumentar. 

La moda del negro del imperio mundial español era además recatada como 
nunca lo lúe antes moda alguna y como nunca lo seria después. Las vestiduras lle¬ 
gaban casi hasta las orejas -el requisito típico de la moda española era la gola, 
adorno del cuello hecho de lienzo plegado y alechugado, o de tul y encajes- És- 
i.is se pusieron de moda hacia 1540: al principio sobresalían sólo unos centímetros 
por encima de la barbilla, pero hacían ya imposibles los movimientos de la cabeza, 
pues los encajes almidonados tocaban el mentón, por los lados, llegaban hasta las 
metas y. por detrás, hasta la mitad de la cabeza. Para poder llevar la gola, los hom- 
res debían prescindir de la barba, lo que puso de moda el bigote y la perilla breve. 

° S tucllos ionizaban con la atmósfera intrigante de la Inquisición: obligaban 
a mostrar constantemente la cara, y de este iiukJo se podía controlar cualquier ges¬ 
to o expresión. • 1 * 

I tasla principios del siglo xvii. la gola no dejó de aumentar de tamaño, asente- 
laudóse a una rueda de molino. La inaccesibilidad no era únicamenle una Impresión 

óptica, sino que era un hecho, pues para comer era preciso usar cucharas y icnedo- 
res muy largos. 3 

Las mujeres llevaban apretados corsés, pero no para acentuar sus formas; al 
contrario, se negaba el cuerpo: las mujeres aparecían tan planas de pecho como los 
hombres, igualmente apretados. 

A pesar de la renuncia al color, los nobles no dejaban de exhibir sus riquezas. 

' " S . ropi,s . e,an 1,0 scdi,t >’ sus ca P us de lana merina. Las ovejas merinas pertenecían 
r adicional mente a la alta nobleza española. Sobre las ropas negras no eran escusas 
las alhajas: los atavíos de gala llevaban cosidas perlas y pedrería. Hombres y muje¬ 
res portaban tantas alhajas como podían. Hacia 1525, Francisco I de Francia orde¬ 
no lubricar 13.600 botones de oro para su traje de terciopelo negro 

La n«»da española entró en declive cuando Espada dejó de ser una potencia 
mundial. En 1588 la armada española fue derrotada. Los Países Bajos, antes opri¬ 
midos por España, se convirtieron en nueva potencia mundial y determinaron la 
nueva moda. Las ropas se aflojaron, y las rígidas golas se tornaron suaves cuellos 
de encaje. I ero los colores no retornaron, pues en los Países Bajos había triunfado 
la Kelorma. y el color de los protestantes también era el negro. 


14. El color de los protestantes y de las autoridades 

| Aún dominaba la Inquisición en España cuando la Reforma triunfó en Alemania. 
l,i idea protestante de la responsabilidad individual correspondía a la nueva aulo- 
icicncia de los ciudadanos Su rebelión contra la explotación por la Iglesia de 
na remató en la destrucción de imágenes, que eran sacadas de las iglesias y a 
mudo destruidas Todo colorido debía desaparecer. 

La Reforma comenzó en 1517. cuando el monje agustino y profesor de liloso- 
tía moral doctor Martin I .útero protestó contra el comercio de indulgencias. Lo in- 
tlitode las tesis de Lulero era que negaban al clero el derecho a hacer de inter- 
....•(liurios de Dios. Lulero decía: quien ha pecado, debe arrepentirse, no se puede 
comprar el perdón por medio de las indulgencias. Pero la Iglesia predicaba: "cuan- 
docl dinero suena en la bolsa, el alma sale del fuego eterno”. 

El comercio con las indulgencias era la principal fuente de ingresos de la Igle¬ 
sia. El perdón de los pecados así comprado se certificaba con reliquias: huesos de 
mártires reta/os tic vestiduras de santos, astillas de la cruz de Jesucristo estos os 
lillas ve vendieron en cantidades tales, que uniéndolas habría habido tanta madera 
como en un bosque —. 

El cardenal Alberto de Maguncia poseía 8.933 reliquias, cuyo valoren indul¬ 
gencias habría sido suficiente para que una persona estuviera limpia de pecado du¬ 
rante 39 millones de años. Cuando los papas necesitaban más dinero, proclamaban 
años especiales de indulgencias en los que la limpieza de pecados salía más econó¬ 
mica. La oposición al comercio de las indulgencias tocaba el centro vital de la Igle¬ 
sia católiea. pues los protestantes no sólo le negaban al papa su obediencia, sino 
también su dinero. 

Lulero manifestó su convencimiento de que pobres y ricos son iguales ante 
Dios, y lo hizo no sólo de palabra: en sus sermones no vestía ninguna prenda litúr¬ 
gica. vino siempre de negro. 

Su vestidura talar sin ornamentos era entonces la lorma corriente de los mantos 
ocupas, y según las normas el negro era un color que podía usar todo el mundo. 
Ante Dios, lodos iguales y vestidos también igual. 

El traje talar de Lulero se convirtió en el de todas las autoridades civiles. Du¬ 
rante siglos fue la vestimenta de los profesores, y aún hoy es el traje talar negro de 
Lulero la vestimenta ceremonial de los alcaldes y la oficial de los jueces. 


15. Las novias vestían de negro 

En las fotografías de bodas de alrededor de 1900, se ve que casi todas las novias 
aparecen vestidas de negro hasta los pies, siendo blanco sólo el velo, 

Si la novia podía permitírselo, su vestido negro era de seda. Este vestido de seda 
negra volv ía a usarlo luego en fiestas y celebraciones. Las novias menos pudientes 
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llevaban vestidos de tejido negro mate, que más tarde podían usar en la iglesia y en 
los entierros, y. en general, en todas lus ocasiones en que la brillante seda era in¬ 
adecuada. 

I-I lra je de novia negro no se oponía al blanco sólo en el color. El traje blanco 
sólo se lleva una ve/ en la vida y un lujo semejante era entonces inimaginable. 
Cuando un vestido pasaba de moda o ya no se ajustaba al cuerpo, se transformaba, 
se reteñía y se le daba la vuelta para aprovecharlo al máximo. Hasta 1960. las re¬ 
vistas femeninas abundaban en sugerencias para transformar ropa usada. 

F.I negro era también el color psicológicamente más adecuado para los trajes de 
novia. El matrimonio era entonces un negocio, como puede serlo una fusión em¬ 
presarial. Quien no tenía nada que heredar, no podía casarse. Hasta el siglo xix, 
la aprobación de un matrimonio dependía, en muchas regiones, de que pudiera 
demostrarse que los ingresos familiares bastarían para alimentar a una familia. El 
matrimonio por amor era un ideal romántico que sólo se hizo popular cuando los ma¬ 
trimonios pudieron disolverse. En lugar de cálidos sentimientos dominaba entonces 
la Iría ra/ón. Un traje de novia negro era razonable. 


16. El color de la elegancia 


l.a elegancia: negro,30% • plata, 20$ • oro. 16$ • blanco. 13$ 

"l a elegancia es una mezcla de distinción, naturalidad, esmero y sencillez". 

Christian Da» 

"El negro es la quintaesencia de la simplicidad y la elegancia". 

(iianni Versace 


"El negro simboliza la Ha i son de arte y moda’’. 

Yve\ Saint Ixwrent 

"El negro os el color que sienta bien a linios Con el negro so eM;i seguro”. 

Kart lM\<erfeld 

"Visto do negro día y noche. Siempre quedo hioti y subraya lu personalidad" 

Dama Koran 

l.a elegancia supone la renuncia a la pompa y al deseo de llamar la atención. Quien 
\ iste de negro, renuncia incluso al color. El negro es la elegancia sin riesgo. 

Esto se ve con particular claridad en la minia masculina conservadora: los trajes 
elegantes, el trae y el esmoquin, son siempre negros. Los pantalones de esmoquin no 
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tomen raya, pero si una banda negra lateral de salen que es un residuo de los galones 
de los uniformes, lodo esto se complementa correctamente con una pajarita negra. 

Cuando en Inglaterra se pide a los invitados a una tiesta que acudan con bUick 
tic no se les está indicando que se pongan una corbata negra como las usadas en 
los entierros —bUtck tic signilica puta los hombres esmoquin, y para las mujeres 
vestido de noche— El esmoquin es también compatible con un vestido de noche 
corto. 

Li indicación white tic significu.cn cambio, vestido largo para las damas y trac 
para los caballeros.éste naturalmente negro. El esmoquin también puede ser a/ul me¬ 
dianoche en vez de negro: el duque de Windsor llevaba ya en 1930 esmoqúines ne¬ 
gros azulados porque a la luz artificial el negro verdea, y en cambio el azul mediano¬ 
che se ve. bajo esa misma luz. más negro que el negro. V en las películas de James 
Bond.d elegante agente secreto viste siempre esmoqúines de color azul medianoche. 

Paradójicamente, la moda femenina ha sido diseñada sobre lodo por hombres. 
No obstante, lodo el mundo está de acuerdo en que nadie ha transformado m mar¬ 
cado tanto la moda del siglo \x como Coco Chanel. 

Coco Chanel creó en 1930 el "pequeño negro", que sustituía al hasta entonces 
habitual vestido de seda negra hasta los pies. Chanel introdujo en esta moda feme¬ 
nina una diferencia esencial: vestidos largos y cortos. I .os vestidos de nos ia, los de 
noche y los reservados para los grandes acontecimientos eran siempre largos. V los 
demás cortos. El "pequeño negro" era un vestido corto que hasta hoy ha sido ideal 
para todas las ocasiones formales. 

Chanel decía: "Tres cosas necesita una mujer: una falda negra, un pnllóver ne¬ 
gro y el bruzo de un hombre ul que quiera". • 


17. ¿Por qué se prefieren las ropas negras? 

Los vestidos y los trajes negros producen un efecto delimitativo: hacen que quien 
los viste destaque y adquiera importancia. Quien viste de negro no necesita hacer- 
sed interesante con otros colores: le basta la personalidad. 

La artista suiza Pippilotti Riest.que ha tcmalizado la transformación del yo con 
vestimentas distintas, observó: "A quien se viste de muchos colores se le considera 
superficial. Quien viste de negro parece decir: yo no debo adornarme demasiado: 
poseo valores interiores." 

Ll máximo contraste psicológico con la vestimenta negra lo marca la vestimen¬ 
ta rosa. El color de la piel produce una impresión de desnudez y desvalimiento. 
Agatha Christic describe en sus memorias cómo todas las jóvenes luchaban por que 
se les permitiera llevar a su primer baile un vestido de noche negro en lugar del rosa 
que exigían mis madres. Las madres querían ver a sus hijas como jóvenes encanta¬ 
doras mientras las hijas querían que las vieran como fcninies Jolotes, Solo los adul¬ 
tos visten de negro. 
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A la hora de señalar su color favorito, los jóvenes piensan casi siempre en el co¬ 
lor ile su vestimenta. En la etapa en la que ni la profesión ni la propiedad pueden de¬ 
finir su puesto en la sociedad, el vestido es el símbolo de la individualidad. 

hl negro goza de una preferencia que aumenta de año en año. sobre nido entre 
los adolescentes. Hasta los niños visten hoy de negro. Las causas de esta tendencia 
son varias: 


I ‘ Hl negro es el color de la individualidad. 

La vestimenta negra concentra en el rostro —centro de la individualidad— la 
impresión que una persona produce, fin Europa se dio un gran salto desde el pro¬ 
testantismo. desde Martín Lulero, que propagó el traje negro como símbolo de res¬ 
ponsabilidad individual, a la más moderna filosofía de la individualidad, al exi.s- 
tencialismo de Jean-Paul Sartre; pero los objetivos se asemejaban, y los medios de 
la moda se repetían. Hl cxistcnciulismo se convirtió en 1950 en la filosofía de moda 
en un doble sentido: su concepción del mundo se expresaba también en el atuen¬ 
do los cxistencialisfas vestían de negro—. Hl filósofo Jean-Paul Sartre iba sieni- 
pic de negro. La cantante Julicttc Greco, que encarno el cxístcncialismo en actitu¬ 
des más populares, era lamosa por mis ojos con sombra negra, sus pantalones de 
pana negros y su pnllóver negro de cuello alto que le llegaba hasta el mentón. 

L! negro si hizo popular como color ditcrcnciador entre lodos los grupos que 
no se sentían como parte integrante de la masa y que no participaban de los valores 
de la adaptación. Los gamberros usaban invariablemente cazadoras de cuero negro. 
Luego aparecieron los “rockeros ”. y después los ■punkeros" todos de negro—. 
El negro es el color de la protesta y la negación. ' 


El negro es el color que menos depende de las modas. 

La segunda causa de la predilección creciente por el negro: también hacia 1950 
se inició un proceso que cambió la minia de una manera esencial: la libra artificial, 
los colores artillciales y la producción industrial en masa abarataban sin cesar las 
prendas de vestir. I .a mujer media poseía ahora más vestidos que las damas más ricas 
ile los siglos anteriores. Los diseñadores de moda aprovecharon esta nueva posibili¬ 
dad anunciando para cada primavera, cada verano, cada otoño y cada invierno nuevos 
largos de laidas, nuevos cortes, nuevos colores. Las prendas de la temporada anterior 
quedaban pasadas de moda. V una mujer bien vestida debía llevar una vestimenta 
distinta cada día. Además, para toda mujer era una gran contrariedad encontrarse a 
oda mujer vestida igual que ella —como si con ello perdiera su individualidad, y 
como si la individualidad femenina se expresara exclusivamente en el vestir 

La presión para poseer cada vez más prendas y para seguir el cambio de la 
minia anunciado de forma cada vez mas anticipada llegó en 1970 a tal extremo, que 
cada vez más mujeres renunciaban a seguir el dictado de la moda. Entonces surgie¬ 
ron las contramodas: primero la del jvuns-Utok: todas llevaban lo mismo en cada 
masión: después la del secvnil-luuul-look. Los colores de moda para vestidos, me¬ 
dias. zapatos y maquillajes, que desde los años cincuenta se fijaban cada seis meses 
y después cada cuatro, comenzaron a ser ignorados. 
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Cada ve/ más mujeres querían colores aicmporalcs. y ningún color es más 
áemporal que el negro. El mercado de la moda tuvo que plegarse u los deseos de 
sus cítenlas; desde 1980 predomina el negro en las colecciones de todos los gran¬ 
des diseñadores. Naturalmente siguen viéndose colores en las pasarelas, pero todo 
el mundo sabe que lo que se venderá es lo negro. El público que asiste a las pasa¬ 
relas viste de negro. Y los diseñadores de moda visten como curas: de negro de la 
cabe/a a los pies. Asi ha llegado u ser el negro el color independiente de la moda, y 
también el color principal. 

3,* El negro es el color que mejor sienta a los rostros jóvenes. 

En una sociedad cuyo ideal es la eterna juventud, y cuya moda presenta mode¬ 
los coda ve/ más jovenes, el negro es el color que subrayu los valores dominantes: 
el color que muestra la juventud de una manera más clara porque el negro es el 
color que muestra la edad con más claridud ■. Una camisa negra, un jersey negro, 
hacen resaltar en los mayores cualquier parle flácída de la barbilla. Como el negro 
no refleja la luz. cada pliegue aparece claramente iluminado. Cuanto mayor es una 
persona, más mayor parece vestida de negro. El negro delata lo mayor o lo joven 
que uno es realmente. 


18. Apellidos y colores 

El negro es viril, poderoso y serio. “Por eso. en algunos idiomas, el apellido Negro 
es el más (recuente de los apellidos relacionados con colores". 



FRECUENCIA DE EOS NOMBRES DECOLORES USADOS COMO 
APELLIDOS EN TODAS LAS GUÍAS TELEFÓNICAS ALEMANAS: 


Schvvar/ | negro] 

49J69 

Braun | marrón/pardo| 

46.709 

WciBAVeiss | blanco| 

41.798 

Roth/Rol (rojoj 

28.086 

Gran |gris| 

4.056 

Grtin |verde) 

3.672 

Gold |oro| 

1.562 

Blau |uzul| 

1.277 

Rosa 

568 

Silber (plata) 

501 

Gelb (amarillo) 

66 

Violel/Violen (violetal 

21 

Orange |naranjal 

13 
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^ En el caso «Je Koth/Roi. este apellido suele aparecer escrito como Roth (sólo 
126 son Rol), pues aunque las reformas ortográficas del pasado eliminaron la "h". 
esta ha sobrevivido en los apellidos. 

S«)lo hay "Violeta", pues el nombre es de origen francés. 

I lay muchos más apellidos “cromáticos’*, como Weilier, tírouncr. Schwarzero 
Schwar/cnegger. Schwarzhaupt. Schwar/kopf. Rother. Rothenburg. Rothschild...' 


19. El negro maravilloso de África. 
Maquillajes para pieles oscuras 


hn Álrica, el continente negro, el negro tiene, naturalmente, un significado distin¬ 
to. allí el negro es el color más lie lio. HUtvk i\ heotitiftil; éste es su leitmotiv. 

l:n la bandera negra-dorada-roja de Uganda. el negro simboliza al pueblo. En 
las de Antigua y Malawi huy un Sol sobre fondo negro, lo que simboliza el co¬ 
mienzo de una nueva era de Estados independientes. El negro representa la nueva 
«iut(Koriciencia de los africanos. El símbolo de la libertad de Africa es una estrella 
negra de cinco puntas -*fig. 45. 

I -I movimiento bltick-ix-beautiful, iniciado en l%0. produjo también sus efee- 
tos en la moda. Los negros dejaron de seguir la moda “blanca” para centrarse en sus 
propias tradiciones. |*| ctltiu>-luok se popularizó. 

^ las casas de cosméticos ofrecieron por primera vez artículos de maquillaje 
para la piel negra, En contraste con el maquillaje mate para las mujeres de piel cla¬ 
ra, ofrecían un maquillaje transparente y brillante. En la piel clara, los contornos de 
la cara los marcan las sombras: en la oscura los marcan las zonas de luz. La piel os¬ 
cura no debe estar mate, pues un rostro sin contornos parece plano como un más¬ 
cara. Entonces aparecieron por vez primera miníelos de piel oscura en los desfiles 
internacionales. En moda, el negro se convirtió en el color preferido de todos Ion 
negros. 


La nueva autoconciencia «le las mujeres negras permitió imaginar l«> antes in¬ 
imaginable. que queda resumido en el siguiente chiste: una muerta obtiene permi- 
s«> para regresara la Tierra, y todos le preguntan: ¿cómo es Dios?; la retornada res 
ponde: “Es una mujer negra". 


20. Ilegalidad y anarquía 

El negro hace referencia a lo prohibido: el manejo de “dinero negro", el "mercado 
negrt) el "trabajo negro", como llaman los alemanes al trabajo ilegal están penados 
por la ley. El dinero negro es el dinero oculto al fisco también existen en Alemania 
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ates, espectadores y viajeros “negros**, que son aquellos que no pagan, sus en 
10 billetes respectivos. 

Las "listas negras son aquellas que elaboran las dictaduras con los nombres de 
mas indeseables o de adversarios políticos, pero las listas negras más tris¬ 
cóte célebres del siglo x\ fueron las de actores y directores cinematográficos 
■Hollywood supuestamente niocomunistus durante la era de McCarthv ta partir de 
BjOi. II c) iic* cía denunciado COSIO ‘i/quieidist.i 0 M 0genlC CÚmUnitlíf no Vok u 
livtr un contrato de trabajo. 

I En las instituciones de crédito hay listas negras de morosos, y en las librerías, 
i de libros no recomendados a la juventud. 

El negro es el color de todas las organizaciones secretas que van contra la ley. 
i banderas negras y una estrella negra son los símbolos de los anarquistas. V la 
Jera negra con la calavera que usaron los piratas es ya legendaria, en ella se 
en el negro de la ilegalidad y el negro de la muerte. El negro es el color de orga- 
náones cuyos miembros condenan a muerte a otros. 

En este contexto, el negro y el rojo van siempre juntos; el rojo como color del 
ligro y de lo prohibido. 


21. El negro de los fascistas y de la brutalidad 


b violencia / la brutalidad: negro. 47 % • rojo. 20• marrón. !4'/í 


Negro-rojo-marrón es el acorde de la violencia y la brutalidad. 

El negro apareció por primera ve/ como color de un movimiento fascista en 1919 
en Italia. Hl movimiento se llamaba Arditi, esto es. los "atrevidos" o "audaces". Su 
meta era acabar con los movimientos socialistas, y su distintivo era una camisa negra. 
Los fascistas británicos y holandeses adoptaron en 1933 la camisa negra como uni¬ 
forme político. En Italia. Inglaterra e Irlanda, un "negro" es un fascista. 

El color del fascismo alemán no fue el negro, sino el pardo -*Marron 11. La ra¬ 
tón por la que se impulsó el negro era que los trabajadores del campo vestían ca¬ 
misas y pantalones negros en el trabajo, y un traje negro cuando iban a la iglesia, y 
tólo con el traje de los domingos llevaban una camisa blanca. Todos los hombres 
tenían este ajuar básico, por lo que en las reuniones del partido, vestían el traje ne¬ 
gro de los domingos con la camisa negro del trabajo. 

A pesar de su clitismo los movimientos fascistas se dotaban de un toque prole¬ 
tario. para convertirse en movimientos de musas Sabían apreciar el efecto iguala¬ 
dor del negro, que. al menos ópticamente, hacía a cada miembro de la organización 
igual de importante que el resto. 

Cualquier grupo que se vista de un mismo color destaca y parece mayor de lo 
que en realidad es. Los uniformes negros dieron inmediatamente la impresión 
de que los que los vestían pertenecían a una gran organización. Además, el negro 
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cs color de lo grande y de lo masculino, lo cual concordaba también con los idea¬ 
les fase islas. 

lodas las agrupaciones políticas cuyos miembros se consideran dueños de las 
vidas ajenas suelen adoptar el color simbólico de la muerte para expresar su disjxv- 
sición a sacrificar las vidas de otros en favor de sus convicciones. 


22. Negro-rojo-oro: ¿por cpié 

la bandera alemana es incorrecta? 

El poder: negro, 36** • oro. 23'* rojo. 20% 

El acorde del poder parece "típicamente alemán". Pero la historia de los colores de Ale¬ 
mania (negro-rojo-oro) es la de una absurda lucha por los colores más acertados. h>s 
historiadores todavía discuten sobre cómo se llegó a la combinación negro-rojo-oro. 

De acuerdo con las viejas leyes de la heráldica, que establecen como han de di¬ 
señarse escudos y banderas, la bandera alemana es incorrecta, pues según las reglas 
de la heráldica, entre dos colores debe estar el color oro o el plata. El rojo y el ne¬ 
gro no pueden estar juntos. La bandera de Bélgica, con los mismos colores.es he¬ 
ráldicamente correcta: el oro entre el rojo y el negro — fig. 46. lista regla tenía una 
razón ariesanal: los escudos se esmaltan: luiy que esparcir vidrio pulverizado sobre 
la super I icio metálica, y para que al tundirse en el horno los colores no se me/clen, 
es preciso que huya espacios de metal desnudo. 

En las banderas, el amarillo es designado como oro. Por eso los colores de la 
bandera alemana son negro, rojo y oro. no negro, rojo y amurillo. 

Tal es la historia de la bandera negra, roja y oro: en IX15.estudiantes y profe¬ 
sores fundaron la Deutsche Hurscltcnscluift (Corporación de Estudiantes de Alema- 
nial. Estos deseaban luchar por los derechos de los ciudadanos y por la unidad ale¬ 
mana. Entonces. Alemania se componía de pequeños estados: 35 reyes, duques, 
piincipcs y emperador de Austria gobernaban sus tierras como désjxitas feudales 
—podían Vender a sus súbditos, pues las personas todavía eran una propiedad — . 

I .os estudiantes querían crear una bandera de tres colores, inspirada en la ban¬ 
dera tricolor de la Revolución francesa. Escogieron los colores negro, rojo y oro por 
considerarlos los colores del imperio alemán de la edad media pero esa elección era 
un error, lis verdad que hubo un escudo imperial con un águila negra sobre campo 
dorado y una bandera de guerra con una cruz blanca sobre fondo rojo, pero jamás 
hubo escudos o banderas con los colores negro, rojo y oro 

Hay quienes opinan que la bandera se inspiró en el uniforme de los cuerpos de 
voluntarios de LUtzow.de los que surgió un gran ejército nacional alemán: los hom¬ 
bres de EUtz.ow llevaban un uniforme negro con galones rojos y botones dorados, 
también ha habido una explicación muy popular entre los historiadores, según la 
cu.il una joven patriota habría confeccionado mal la primera bandera debido a su 




onocimicnto de la heráldica lo curioso de esta explicación es que. a pesar de 
I» confusión, los hombres decidieron usarla : además es una explicación que. 

)cs típico, hace responsable del error a una mujer. 

| Fueran cuales fueren los motivos de esa elección, la bandera es incorrecta des¬ 
de el punto de vista de la heráldica. I lay cuadros de la época que muestran una ban- 
tncnlor distinta y correcta: negra, oro y roja. Pero los alemanes fueron acos¬ 
ándose al orden incorrecto de los colores. 

La bandera negra, roja y oro se convirtió enseguida en símbolo de los deseos de 
flud de la burguesía, y fue prohibida rápidamente. Pero esos colores prohibidos 
vieron a exhibirse en la Revolución alemana de IH4S. 

Fcrdinand Freiligrath saludó en un poema estos colores revolucionarios: 


la Kimntcrnis and IJunkelln ii 
Da nms.su’n n‘ir sie bergení 
Ntai babea wir ,\ic doili hcfrvit, 

Hcfreil (tus ¡brea Surgen! 

Ha, wie <ta\ BUt: mui raaselit mui rolll / 

/larra, da Schwarz. da Rol, dti (¡oíd! 

|De esconderla hubimos 
hn la Inquietud y la oscuridad 
Ahora liba’ está. 

[ Liba* de sus ataúdes. 

Y cómo resplandece y susurra y ondea. 
jHurrn tú, negro, tú. rojo, tú, oro! | 

Los príncipes alemanes se habían unido en 1815 en el Deutsclier Htnul |Confc- 
ración Germánica| para poder disponer de un gran ejército común. Después de la 
Revolución do IS4S declararon la bandera negra, roja y oro bandera de la Confede¬ 
ración como concesión a los ciudadanos. Pero el rey de Prusia Guillermo I. contra 
rio a esta decisión, dijo que el negro, el rojo y el oro de la bandera eran “colores sa¬ 
lidos de la suciedad de la calle". 

Di Confederación Germánica desapareció en 1866 con la Guerra Alemana, 
cuando alemanes hubieron de luchar contra alemanes, esto es las tropas confede¬ 
rados contra los prusianos. Los prusianos fueron los vencedores y éstos decidieron 
los nuevos colores de la bandera alemana: negro-blanco-rojo, combinación de los 
colores prusianos, blanco y negro, y los de las ciudades hanseáticas. rojo y blanco. 

Tras la Primera Guerra Mundial, la bandera negra, blanca y roja se convirtió en 
símbolo de la derrota. Y los colores del estado autoritario monárquico-militarista 
eran odiosos para muchos. I iberales y socialdeniócratas querían volver al negro- 
rojo-oro. 

Y comenzó una nueva etapa en esta disputa. La cuestión secundaria de si la 
combinación de colores de la bandera debía ser negro y rojo con blanco o con oro 
contribuyó a la decadencia de la República de Weimar. Cuando.cn 1919. la Comi¬ 
sión Constitucional votó sobre este particular, la votación no fue secreta cosa ex¬ 
cepcional— . y cada miembro tuvo que revelar públicamente su elección. El rcsul- 





















tailu tuc un compromiso: la bandera de Alemania sería negra, roja y oro, y la em¬ 
pleada en el comercio negra, blanca y roja, lista decisión no satisfizo a nadie y la 
polémica continuó. Para ponerle fin. el canciller Luther ordenó en Iú26 que ambu 
banderas se colocasen siempre juntas. Esta decisión fue causa de tumultos, y una 
semana después el canciller lúe destituido. I.a polémica se agudizaba, y los conser¬ 
vadores. partidarios del negro-blanco-rojo, llegaron a decir que la bandera negra, 
roja y oro era “la bandera de los judíos”. 

En 1935. Hitler puso fin a esta disputa. Él creó una bandera única del Rcich.de 
la nación y del comercio. Sus colores eran el negro, el blanco y el rojo. Era la ban¬ 
dera con la esvástica. 

En I 949. iniciada la nueva etapa histórica de Alemania, se opto nuevamente por 
los antiguos colores de la libertad: negro-rojo-oro. 


23. Estrecho y anguloso, clon» y pesado 

I.a estrechez /la apretura: negro, 50% - gris, 22'i • marrón. I() r í 
Lo anguloso: negro, 20** gris. Ib'í plata. I2 f í • marrón. 10% • a/ul. 8% 
l.u duro: negro, 45% • plata. Ib'c • gris. 9% • u/ul.9% 
l-o pesado: negro. 54% • marrón, 18% • oro. 8% • gris, 8% 

l.os espacios negros parecen mucho mas pequeños que los blancos. Los muebles 
negros dominan el espacio; su presencia es más ostensible, parecen más pesados y 
macizos. 

Debido a su tuerte contraste con el entorno, el negro se muestra anguloso y 
duro. Esta impresión óptica es transferida a las cualidades de los objetos negros. Un 
sota negro parece más duro e incómodo que otro claro. Y los muebles negros ense¬ 
guida parecen gastados, pues en ellos los arañazos se ven más. C'uando el negro no 
es inmaculado, pierde su elegancia. 

El blanco resplandece.con loque aumenta ópticamente su superficie, mientras 
que el negro concentra su efecto en los limites del objeto. Aunque los objetos ne¬ 
gros parecen mas pequeños que los blancos, el negro es el color de -Ho grande. El 
electo del negro es más poderoso que el del blanco, por eso en la -*fíg. 4X se reco¬ 
nocen primero los perliles. y en la —*lig. 49 primero el vaso. El negro siempre nos 
impresiona más. 


I4X 





?4. El color más objetivo. El color favorito 
de los diseñadores 


mJollows Junction — l.i forma sigue a la función —. lal es el leitmotiv del clási- 
pseño moderno. Significa la renuncia u los o ni ame ni os. a los patrones super- 
iy u los colores supcrfluos. Todo se vuelve “neutro": negro, blanco o gris. 

| La renuncia al color da tugara la objetividad y la funcionalidad Jas virtudes del 

En los objetos de lujo, la renuncia al color permite que el lujo se evidencie por 
smu. I*.l negro es la renuncia más ostensible al color, y también la renuncia más 
ible a toda exhibición, por eso es el negro el color más respetable. 

Durante bastante tiempo estuvo de moda entre los diseñadores el estilizar ob 
i corrientes como productos de diseño pintándolos de negro, fin los escrito- 
negros de bis diseñadores todo era negro, desde los sujetapapeles hasta los 
¡lápices. 

Todo lo que aparecía como producto de la técnica más moderna era negro: apa- 
¡dc leles ¡sión. equipos de música, cámaras fotográficas o relojes de pulsera. H1 
jdebía desaparecer, y la técnica ocupar el primer plano. Cuanto menos nueva 
Puna técnica, cuanto más cotidiano es un aparato, más colores recibe de sus dise¬ 
ñes. 

I Y asi lia sido siempre. Id primer color que tuvieron los automóviles fue. natu- 
ntc. negro. Henry Ford decía entonces que cualquier color quedaría bien en 
automóv j|, pero durante decenios, el color del célebre modelo I fue negro. 

I En general, la combinación de negro y blanco la asociamos a lo inequívoco 
^incluso a la verdad. Un el ajedrez y en lodos los juegos en los que decide la ha¬ 
blad del jugador, y no el a/ar. los colores son blanco y negro. Cuando entre el 
roy el blanco se da una relación funcional —como la que hay, por ejemplo, 
tre el papel blanco y las letras negras en él impresas . el, en otro caso negu- 
vo. negro cobra un nuevo valor. En este contexto, el negro es mejor incluso que 
Irojo: los “números rojos" significan pérdida, y los números escritos en negro, 
anda. 

El black box era originalmente la caja negra del mago, dentro de la cual se 
ucen extrañas transformaciones. El black box pasó a ser luego un concepto 
la técnica de la información, que designa aquellos sistemas que procesan da 
desconocidos arrojando otros datos que el sistema detalla, como los de los 
dos de los aviones, lodos ellos concretos y precisos. El black box se convirtió 
en símbolo de los hechos objetivos, aunque no se sepa como se producen tales 
dios. 

Lo que esta en "negro sobre blanco" adquiere un mayor significado que lo que 
lo se lia oído, pues lo escrito tiene jurídicamente mayor valor probatorio. "Está en 
gn> sobre blanco", se dice hoy en alemán para indicar que lo que está impreso pa- 
e tener un grado mayor de verdad. Y como la verdad no puede adornarse, los tex- 
s impresos en colores son menos creíbles. 







Hl efecto psicológico de los textos impresos en negro sobre blanco es tan pode¬ 
roso. que los lili inultos tendernos a creer más en lo que dice la letra impresa que en 
nuestras propias experiencias. 

Una fotografía en blanco y negro parece tener mayor valor documental que otra 
en color. El director Sergei Eiscnslein renunció al coloren ñus películas pues pen¬ 
saba que renunciando a la atracción del color, la forma \ el contenido podían reci¬ 
bir mayor atención. Esto era lo que pensaba sobre el lema. 

En un mundo tan multicolor, el negro y el blanco son los colores de los hechos 
objetivos. 


25. Manipular con colores 

Eos colores influyen en el lantuñó V el peso de las cosas. ( Hasta que punto pueden 
los objetos manipularse por medio de los colores? He aquí un ejemplo impresio¬ 
nante. tomado de la prensa, que muestra los efectos de los colores: un empresario 
estadounidense, cuyos empleados se quejaban de que tenían que cargar con cajas 
demasiado pesadas, decidió cambiar el color oscuro de las mismas |^<»r el blanco. El 
resultado lúe que las quejas cesaron: los empleados sentían que las cajas blancas 
eran mucho más ligeras. 

Se pueden citar otras historias semejantes como prueba de la inanipulahilidad 
humana, y entre mumpulabilidad y estupidez no parece haber ninguna diferencia. 
f»ero lo que debería demostrar la estupidez de otros casi siempre demuestra única¬ 
mente la estupidez de un planteamiento. Lo típico de estas "demostraciones" es que 
en ellas se ignora la experiencia. 

Se demuestra que las cajas claras parecen más ligeras que las oscuras —y ésta 
es una experiencia universal. Las mayoría de las cajas de color claro usadas para 
transportar mercancías son tic cartón, un material poco estable c inadecuado para con¬ 
tenidos pesados Para las mercancías pesadas se emplean cajas de madera. Y la ex¬ 
periencia nos dice que cuanto más oscura es la madera, mas resistente es la caja y 
mayor peso parece admitir. Pero todos estos efectos del color tienen un límite en la 
experiencia. Las personas cuyo trabajo consiste en cargar con cajas son expertas en 
Ilesos, y no se dejan engañar con cambios de color. 

lodos estimamos de forma automática el peso de un objeto antes de levantarlo 
Este acto se hace consciente cuando se comprueba que esa estimación era equivo¬ 
cada — porque por ejemplo, se había agarrado mal el objeto, lo cual podría haberle- 
nido fatales consecuencias para la espalda. 

Nota: las "pruebas" de manipulación nos llegan siempre de Estados Unidos 
Para quienes creen en tales manipulaciones, éste es el país de las posibilidades ili¬ 
mitadas. Trucos que en nuestro continente serian descubiertos al instante, se con¬ 
vierten allí en verdades científicas. Eos estadounidenses se vengan publicando 
pruebas de la estupidez humana "demostradas en Europa". 





En general puede decirse que. cuanto mejor se conocen las propiedades de un 
neoor efecto tienen las manipulaciones., Qué es más pesado, un tul» ae 
negro o un tubo de color blanco? Casi todo el mundo dirá que ambos son igual 
dos. pues lo saben por experiencia. ¿Qué es más pesado, un dado de go- 
apuma negra o un dado de mármol blanco? Naturalmente, todo el mundo dirá 
es más pesado el dudo de mármol blanco. Lo que un objeto parezca pesar, en la 
joríade los casos tiene más relación con el material que con el color. 

Ijodo efecto es una suma de experiencias. 
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p color femenino de la inocencia. 

El color del bien y de los espíritus. 

El color más importante de los pintores. 


| t fon< xx* usted más blancos que los esquimales? 67 tonos de blanco 
¿No es el blanco un color?¿Oca Utl color primario ' 

■ El comienzo y la resurrección 
J. El color del bien y de la perfección 
■4 El color de la univocidad 
5 El blanco femenino 

Í 6 Nombres de pila y colores 
I. Limpio y esterilizado 

I. El color de la inocencia y de las víctimas sacrificiales 
9 El lulo blanco 

B. El color de los muertos, los espíritus y los fantasmas 
II La moda del blanco 
2 El blanco político 

3 El blanco de los esquimales y el blanco de la Biblia 
14 El color del diseño minimalista 
5 El blanco es vacio, ligero y está siempre arriba 
16 Alimentos blancos 
7 El blanco de los artistas 

18 El cuello y el chaleco blancos: símbolos de estatus 
19 ¿De qu¿ color vestían las novias? 

20 Reglas sobre el color y el atavío de la novia y de los invitados 
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¿Conoce usted más blancos que los esquimales? 

67 tonos de blanco 

Por ejemplo, el “blanco de plomo” no es un blanco grisáceo, sino un blanco cono¬ 
cido desde antiguo por los pintores y. aunque hecho con plomo, un blanco radian¬ 
te. Nombres del blanco en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Albayaldc 
Blanco abedul 
Blanco alabastro 
Blanco albino 
Blanco aluminio 
Blanco amarillento 
Blanco antiguo 
Blanco azúcar 
Blanco azucena 
Blanco beigc 
Blanco cal 
Blanco ceniza 
Blanco cisne 
Blanco clown 
Blanco creta 
Blanco crudo 
Blanco de España 
Blanco de Krems 
Blanco de plomo 
Blanco de zinc 
Blanco dental 
Blanco diamante 
Blanco grisáceo 


Blanco harina 
Blanco invierno 
Blanco isabelino 
Blanco jazmín 
Blanco lana 
Blanco leche 
Blanco Luna 
Blanco manteca 
Blanco marfil 
Blanco mármol 
Blanco moho 
B tunco nácar 
Blanco nieve 
Blanco opaco 
Blanco ópalo 
Blanco pan 
Blanco papiro 
Blanco perla 
Blanco plata 
Blanco porcelana 
Blanco puro 
Blunco queso 
Blanco rábano 


Blanco satinado 
Blanco sebo 
Blanco sucio 
Blanco titanio 
Blanco tiza 
Blanco viejo 
Blanco yeso 
Cáscara de huevo 
Cerusa 

Clara de huevo 

Color anémico 

Color champaña 

Chamois 

Crema 

Descolorido 

Incoloro 

Palidez cadavérica 
Piel pálida 
Rubio oxigenado 
Rubio platino 
Ultrablanco 
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¿No es el blanco un color? ¿O es un color primario? 

Iblanco es. según el simbolismo, el color más perfecto. No hay ningún '‘concep¬ 
to* de significado negativo. Pero la perfección impone distancia: sólo el 2 r > 

!losencucstados nombró el blanco como su color preferido. Y casi el 2' < de los 
nbtes y el l'í de las mujeres lo nombraron como el color menos apreciado. 

Al color blanco le acompaña siempre, como al negro, la pregunta: ¿es un color 
Mi se habla de los colores de la luz. Pero en el sentido físico, en la teoría óptica, 
^blanco es más que un color: es la suma de todos los colores de la luz. En el arco 
i.lu luz incolora se descompone en sus siete colores: rojo, naranja, amarillo, ver- 
tazul. añil v violeta Como color de la luz. el blanco no es propiamente un color. 

1 Por eso el blanco era para los impresionistas, tan atentos a los colores de la luz. 
■"no color" \ pesar de ello usaban el COlOT blanco, pues en la pintura el bfaUICO 
¡|diferencia del negro, no puede obtenerse mezclando colores l.os impresionistas 
picaban el blanco incluso huís que los pintores de otras épocas, pues los cuadros 
Monistas se pintaban sobre un fondo blanco, mientras que antes se hacía so- 
un fondo castaño o gris. 

Cuando se habla de los colores de las cosas, los de cualquier material o sustan¬ 
cia,y de los colores como sustancias contenidas en tubos, frascos, cuencos o latas, 
ay que repetir la pregunta anterior ¿es el blanco un color ’ La respuesta es cnton- 
j: sí. y. además, es el más importante de todos los colores. 

Entre los colores de la luz y los colores de los pintores y de los materiales hay 
indiferencia fundamental: es la diferencia entre la teoría óptica y la práctica de 
tstra visión. 

Ningún otro color se produce en cantidades tan grandes como el blanco. Para 
dos los pintores es el color más importante, y todos los pintores lo tienen siempre 
en su paleta, la mayoría incluso en tonos distintos. Los tubos de blanco para los pin- 
es son siempre los mas grandes. Como color material, el blanco es el cuarto co¬ 
lor primario, pues no puede obtenerse de la mezcla de otros colores. 

Por loque se refiere al simbolismo.el blanco es también indudablemente un co- 

I lor.Loque cn blanco no es incoloro. Y al blanco asociamos sentimientos y cualida¬ 
des que nunca asociaríamos a otros colores. 


f 


2. El comienzo y la resurrección 

Kl comienzo: blanco, 45% • verde. 22'í 

Lo nuevo: blanco, 28% • amarillo. I 3% ■ azul. 12% verde. I l'í plata. 

El comienzo es blanco. Cuando Dios creó el mundo, lo primero que ordeno fue: 
¡Hágase la luz! 

El simbolismo del blanco comienza con referencias a la luz. En italiano, blan 
co se dice hianco, en francés hlonc. y en alemán blank. En griego, “blanco" es leu- 
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ZXE?? Verb< ’ ? tenMÍ " |brilh,r - Mumlnurl. En muchas lc»J 

•n re el ,ri !V "T, primCrUS H* h » 8 las iue designaban la diJU 

" dfü ^ «'“a - ~ 

Pero con el puso de los milenios cuando esla diferencia eslaba loialmenlc as« 

' ' u ' r "" i,parec, '" do nombr >-' s "«evos de colores a partir de experiencias ¡ Slu |. 

importantes. ti nombre de un alimento ha servido en muchas IcnauasL-j 
nomhr.u un color: asi tenemos.en alemán, nvift |hlanco| y Wd:, „ [triool en indM 

*7 *"?• ™ >“<*-’ >" y -re. Weiftlm» .. aneoí es en aEM 

Ipan dcngol. como Waflbur (cerveza blancal es IVcecnArér leervera de ^ 
1.1 comienzo del mundo fue también el comienzo del mal. Pero en todas LL 
.puntes hay también un comienzo de, bien: la resurrección, la sn,vr ci I ^ 
do. r eí color de la resurrección es el blanco. 

los resucio?! " hU ri pri SCnl ' Kl " 0 ‘ n ' 11 ' resucitado con una túnica blanca. También 
I rcoic nados se presentan ante Dios vestidos de blanco. Hay un domingo blanco 

el de Resurrección, que para los nidos católicos es el día de i» primera amiuX 
I- Hostia.que simboliza el cuerpo de Crislo.es blanca. Y los niños visten dc ln 
so cuando son bautizados, momento en que comienza su vida cristiana. 

1 no hace mucho, las jóvenes tenían su día de la "puesta de largo” Todavía 
se conserva esla costumbre en cienos círculos de la buena sociedad, y las Lenes 
li.iLUí su presentación social con un traje de noche blanco. 

, huevo blanco es un símbolo del comienzo. Según un mito muv extendido <*l 

r. .a hucv ° ii "" bib "«»« 

surrauon: C risco resucita en Pascua, y por eso hay huevos he Pascua En ciertm 
países se comen en el día de san Silvestre o Nochevieja buñuelos o tortitas de la 
suerte, que se hacen sólo con ingredientes blancos; huevos, harina y leche 

historia dMa rí Pr,mCr f ,T n, r ? UC rccibe cl scr huma ™ ^ color blanco. En la 
l« na de la reacion de hmduismo. el mundo nace de un mar de leche. También 

i t ajedrez, existe la regla de que quien tiene las blancas empieza. 


3. El color del bien y de la perfección 

El bien: blanco. 42% • azul. 18% • oro. 15% 
l.a verdad: blanco. 35% • azul. 23% oro. 21% 

¡ ° i,kal ' ,u perfección: blanco, 26% • oro. 19% • azul. 17% 
Ea honradez: blanco, 35% • azul, 22 r T • oro. |6% 


b d Lt Jr tzuT-n * h ' vwW - 111 " ,mra<l " J «I ton. El blanco j, 

da?L , , | .? h " “ PUCdC , " ,aS ! n " un ">ás adecuado u las metan, 

kv 1:1 bl “ nt » P“'<> ">ma del oro la pompa material, y el pmtcieo azul 
convierte junto al blanco en color de las virtudes espirituales 


Blanco es el color de los dioses: el dios Zeus se aparece a huropa como un uno 
|( ,uik.o. y a 1 oda como un cisne. E! Espíritu Santo se presenta como una paloma 
Cea, Cristo es el blanco cordero. El unicornio blanco es el animal simbólico de 
I# Virgen Marta. Y los ángeles son representados casi siempre vestidos de blanco y 
(wi ¿s blancas. El demonio en cambio tiene alas negras -casi siempre alas de 
-ciélugo. 

Cuando los animales blancos no son considerados dioses, tienen relación con lo 
vino. En la India, las vacas blancas son encamaciones de la luz. En ( luna, la par¬ 
ta blanca y el ibis son aves sagradas que simbolizan la inmortalidad, l as grandes 
ives blancas son mensajeras de la felicidad enviadas por el cielo, por eso se dice 
que a los niños los trae la cigüeña. 

El color ile los dioses se convirtió también en el color de los sacerdotes. El blan¬ 
co ha sido desde la antigüedad el color predominante en las vestiduras sacerdotales. 

En la Iglesia católica, el blanco es el color litúrgico de las festividades mayores. 
En Navidad, en Semana Santa y en tocias los días festivos en honor de C risto. de la 
Virgen y de aquellos santos que no fueron mártires (para los días de los mártires, el 
color pertinente es el rojo de la sangre), los sacerdotes católicos visten de blanco en 
la misa. A veces las vestiduras están tan ricamente bordadas en oro. que el blanco 


: apenas se ve. 

Euera de estos blancos oficios y lucra de las iglesias, sólo el Papa viste de blan¬ 
co. En la Iglesia Católica rige una regla sobre el color: cuanto más alto el rango 
eclesiástico, más claro el color de la vestimenta El párroco viste de negro, el obis¬ 
po^ violeta, el cardenal de rojo, y el papa de blanco. El blanco es el color del ran¬ 


go supremo 

También reyes y reinas visten de supremo blanco en las más grandes ocasiones, 
nf como en las coronaciones. 1.a reina Isabel de Inglaterra pronuncia su discurso 
anual de apertura del parlamento vestida siempre con traje blanco -lig. 53. 

La piel más noble era antiguamente la de armiño. Es la piel de un animal pa¬ 
riente de la comadreja, que en verano es de color pardo, y en invierno muy blanco, 
excepto en la punta de la cola, que es siempre negra. Los mantos reales solían tener 
el cuello de armiño con motas negras. Sólo los reyes podían llevar piel de ai mino. 
Cuando el príncipe Carlos fue coronado príncipe de Gales en lóíé). vestía un man 
lo con piel de armiño, y la corona, preparada para aquella ocasión, estaba revestida 

de armiño con las características notas negras. 

Los gobernantes elegidos democráticamente participan también del simbolis¬ 
mo del color blanco. No es casual que la residencia del presidente estadounidense 


sea la Casa Blanca. 

También en la moda tradicional masculina es el blanco el color supremo. Intcr- 
nacioiut luiente la n hite lie -eravate Manche en Francia es de rigor en las invi¬ 
taciones a los grandes bailes. Pero esto no significa que el invitado deba acudir con 
una corbata blanca, sino algo muy distinto: los caballeros deben vestir irac. uno de 
cuyos complementos es siempre una pajarita blanca. Sólo los camareros usan con 
e| frac una pajarita negra. Un invitado solo puede usar pajarita negra con esmoquin. 
La white lie indica también cómo deben vestir las damas: traje de noche largo, Es- 
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las clasicas y supremas vestimentas festivas pueden verse todos los años en las ce¬ 
remonias de entrega de los premios Nobel. Incluso el poco convencional (¡linter 
(¡rass vistió un trac con chaleco y pajarita blancos cuando recibió el premio Nobel 
de literatura en 1999. Y las damas de la casa real sueca escucharon los discursos 
con sus típicos trajes de baile de amplio vuelo. 

I-I blanco es el color absoluto. Cuanto más puro, más perfecto. Y cualquier aña¬ 
dido disminuye su perfección. 


4. El color de l;i univocidad 

I.íi univocidad: blanco. 36% • negro. 25% • azul. 13% • rojo. 10% 
l.a exactitud: blanco. 20% • negro. 17% azul. 16% • plata. X% 

l.a univocidad y la exactitud son los lados tuertes de la verdad. Illanco o negro, sí 
o no: nada puede haber entre ellos En ambos conceptos se obtiene el acorde blan- 
co-negro-a/ul. 

IVro la verdad es algo más diferenciado que la mera decisión entre dos extre¬ 
mos. La apariencia puede engañar: "también las vacas negras dan leche blanca'*, y 
de un huevo blanco sale un pollito negro", se dice en Alemania. Quien quiere con¬ 
vertir lo negro en blanco, se empeña en un imposible: quiere "lavar a un moro" para 
dejarlo blanco, o “encontrar un cuervo blanco", como también se dice en Alemania. 
Illanco contra negro: la lucha del bien contra el mal en sus múltiples variaciones 1:1 
día contra la noche; el ángel contra el demonio: la dulce Hlancanicvcs —que lleva el 
blanco en su nombre contra la bruja malvada. Y en las películas del Oeste, los fo¬ 
rajidos llevan sombreros negros, mientras que los buenos usan sombreros blancos 
En inglés, u'hiir signiticu también "decente". Y una “mentira blanca", a whilc 
Ut\ es una mentira cortés o una mentira piadosa. El blanco lo vuelve lodo positivo. 


5. El blanco femenino 


La voz baja: blanco, 30% • rosa. 15% gris. 12% • azul. 10% • plata, X% 

"Blanco” es el nombre de color más comúnmente usado como nombre de pila, pero 
m>Io de mujer. "Blanca" es en italiano Manca, y en francés fílancln y HUmciu ttc; 
del nombre celta “Genoveva" proviene Jvnnifer, y del romano "Candida" el inglés 
( iwitw y el nombre inglés Fenella y el irlandés Finóla significan también “blanca", 
también hay nombres de flores blancas usados como nombres de mujer; así Jasmi- 
nt-, Lili, Camilla y Marcar i tu. Daisy es el nombre americano de la margarita. La 
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más célebre es Dais) I >uck pato (hembra) blanco. Hn el apartado siguicn- 
Irecogen todos los nombres de pila que tienen relación con colores -«Blanco 6. 
0 blanco es femenino y es noble, pero también es débil. Simbólicamente, sus 
i contrarios son el negro y el rojo, colores del poder y de la tuerza. Su con- 
psicológico es sobre todo el marrón. No hay ningún acorde en el que el hlan- 
esté junto al marrón, pues nada puede ser a la vez puro y sucio, como nada pue- 
f ser a |,t vez ligero y pesado, El blanco es el color de la voz baja, y el acorde 
ico-rosa cris contiene linios los colores moderados y discretos. 

En el simbolismo chino, el blanco pertenece al femenino yin. ^ la astrología lo 
la a la Luna, símbolo también de lo femenino. Pero como el Sol es dorado, es 
oque sea el color piula el tono que conviene a la Luna, de ahí que la mayoría 
lo* astrólogos sustituyan el blanco por el plata —«Plateado K. 

| Di* acuerdo con la división medieval de los temperamentos en cuatro clases, a 
a uno de los cuatro temperamentos un color determinado. 

el rojo es el color de las personas de temperamento sanguíneo, 

V el amurillo, el de los coléricos, 

l| el negro, el de los melancólicos. 

J y el blanco, el de los flemáticos. 

■ El blanco es el GOlOf de los caí. ICteres tianqinlos v pasivos 


, Nombres de pila y colores 

significado de los nombres se remite al lenguaje primigenio. En el cuso de algo 
nombres también son posibles otros significados, pero aquí sólo damos los que 
dan relación con colores. La distinta frecuencia de los nombres femeninos y 
ulinos respecto a un color indica que, socialmente tal color se siente más como 
or femenino que como color masculino, o a la inversa. 
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Nombres blancos de mujer 

la blanca": 

liba.Albino (latín), Blanca dial.), 
llanca (csp.. suizo), Planche, 
ílunchette (Irán.), Candida (latín), 
íandy (ing.h Lene lia ring.), 
litóla tillan.). Liona (celta),Genoveva, 
Jwcndolm (celta). Jennifer (ing.), 
íives (itaL). Zuna (vasco) 


Nombres blancos de varón 


**E1 blanco”: 
Albín (latín) 




Nombres de llores: 

Anémona. Azucena, Camilla. 

Daisy <¿nji.: margarita). Jastnin. Yuseminc, 

Lelia (holundcs: Lilic), Lili. L.ily. 

Magnolia. Margarita. 

Kosalba tita!.: rosa blanca), 
liirke (al.: abedul, 
árbol de corte/a blanca) 

Perla blanca: 

Margarita (latín),de donde provienen: 

Margarethe. Marga. Grete. Rita. Cinta. 

Maggie. Marjorie. Margot; Pearl ting.) 

Nombres negros de mujer Nombres negros de varón 


"La negra”, "la oscura”: 

Melante (griego). Pamela img.). 
Morena (ital.). I .nía. Leila (persa). 
Maura (latín: la mora) 


Nombres rojos de mujer 

Scurlett (mg.: rojo escarlata). 
Ruby (ing.: Rubin), 


"El negro”, “el oscuro”: 

Blacky (ing . sólo nombre familiar). 
Kerry (irían ), Krishna (indio). 
Mauritius (latín: el moro), 
de donde se derivan: Mauricio. Muurice. 
Morris, Moni/ 

» t 

Nombres rojos di- varón 

"El rojo": 

Robin (ing.), Robinson (hijode Robín), 


Susunna (hebr.: Itrio rojo) 


• lliU, IMJIUN 1 I 
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Adán (bibl.: hecho de arcilla roja). 
Uya/inth (Irán.: granate; piedra preciosa) 

Derivados del germánico “hroth", que 
significa "gloria” y “famu**("Ruhm", en al.), 
y lingüística y simbólicamente 
emparentados con "roí” (rojo), son los 
nombres Roben. Roger. Roland, Rudolf. 
Rüdiger (Ruy) y Ruprccht (Ruperto) 


Nombres azules de mujer 

Nombres azules de varón 

“La azul celeste”: 

"El azul oscuro”: 

Coelestinc (latín). 

(retestina (esp./ital.). 

Douglas (celta) 






Celina. Ccl i no (fren.), 

felina.Sclinc (ing.). Siníkk.i (fin.). 

[Mina (vasco), Sufiru (bibl.) 

Nombres de llores: 

Bluede (Irán.: centaura), 

fot (latín), Akelei (al.: la llor aguileña) 


Nombres verdes de mujer 

Nombres verdes de varón 

“La verde**: 

Chloe tiran.), 
bmcralda (esp.) 

Nombres de arboles y plantas: 

Flora (latín: diosa de la vegetación). 

Hade. Ileidi (al.: campiña). 

Ivonne. Yvonne (lian.: tejo), 

Laurcn/ia (latín: laurel), de donde se 
deriva: Laura. Laurcn. Luurcttu. Iavrella. 
Loredana: Dafne (griego). Linda, 

Linde (tilo), Olivia (latín: olivo). 

Phyllis (grieg: hoja). Silva, 

Silvia (latín: selva, bosque). 

Witta (ant. altoalcmán: bosque) 

Nombres de árboles y plantas: 

1 lorian (masc.de Flora). Ives. 

Yves(lian.: tejo). I.aurentius(latín: laurel), 
de donde se derivan Laurin. Lars, 
l.orcn/.o: Oleunder (ital.): 

Olivcr (latín: olivo), 

Silvan (latín: selva, bosque), Silvester. 
Wito (ant. alloalemán: bosque), 
de donde se derivan Vcit, Vito. Guido 
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Nombres amarillos de mujer 

Nombres amurillos de varón 

“La rubia": 

Flavia (latín). 

Bumda. Biondetta (ital.). 

Blondie (ing.: nombre familiar) 

Oinger (ing.: genjibre). 

Amaniata (llor amarilla) 

“El rubio": 

Haviano, Flavio (latín) 

Nombres violetas de mujer 

Nombres violetus de varón 

Nombres de llores: 

Bnka(bre/o. erica). 

Hortense, Hortensia. 

Jolande. Yolanda (griego: violeta). 

Lila (Irán.: lila). 

Malwinc. Malvina (malva). 

Viola (latín: violeta), 

Violeta. Violct (ing.). Violetta(ital.) 







Nombres rosa de mujer 

“La rosa”: 

Rosa (latín). Rose. Rosi. Rosalie, 
Rosalía. Rosita. Rosella (¡tal.). Sita, 
Rhoila (griego). Roda, Rosika. 
Rosctta (ital.: rosita). 

Rosina (latín: de color rosa). 


Nombres rosa de varón 


Nombres dorados de mujer 

"la dorada”: 

Amarilla (griego: Amaryllis) 

Aurora (latín), Aurelia. 

Aranka (húngaro). Aurica (rumano), 
(¡oída (ing.),(¡oldic (ing.), 
Ooldchen (judío), Orclla (vasco), 
Reja (ruso), /lata (eslovaco). 

/ora tilmo) 


Nombres dorados de varón 

"i-l dorado": 

Aurelio. Aurelias t latín). Aurele (Irán.), 
Gildo (uní. altoalemán). 

/latan (eslovaco) 


_ Nombres plateados de mujer 

Merta (unt. altoalemán: brillante). 
Febe (griego: radiante) 


Nombres plateados de varón 

lien (uní. altoalemán: brillante) 


Nombres pardos de mujer 

"La parda": 

Amber (árabe). Ambre (Trun.), 

Brundía (¡tul.), 

Hrunhilde (anl. altoalemán). 

I rda (diosa nórdica de la tierra). 
Úrsula (latín: osa), 

Bcmudcllc (fran.: pequeña osa) 


|_Nombres pardos de varón 

M EI pardo”: 

Bjóm (noruego). Bruno (latín), 

I Janean (irl.: guerrero pardo). 

Urs (latín/sui/.o: oso), 

Hcxlos los nombres alemanes compuestos 
con **Bcm" contienen el color pardo 


Nombres grises de mujer 

“La gris”: 

Ash (americano: tic color ceniza), 
Cendrine (Irán.). 

Cmderella (ing.: cenicienta), 
C’indy (forma abreviada). 

Griselda (latín). Griseldis (Irán.) 
/elda (forma abreviada) 


Nombres grises de varón 
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7. Limpio y esterilizado 

la pureza / la limpieza: blanco, «5% • azul. S f f • plata, 37r 

La limpieza es exterior, y la pureza está |x»r dentro, en el interior: y a ambas se uso- 
cl color blanco: no hay alternativa. 

Loque ha de ser higiénico, ha de ser blanco. Sobre lo blanco, se puede vercual- 
icr mancha, lo cual permite controlar fácilmente su limpieza. A pesar de todos los 
res de moda, la mayoría de la gente lleva ropa interior blanca. 

La ropa blanca es de rigor cuando se manipulan alimentos: los cocineros, los 
laderos y los carniceros siempre van vestidos de blanco. En cambio, los fruteros 
) los dependientes de supermercados, que venden producios no elaborados o an¬ 
udados. pueden llevar ropas de cualquier color. 

Las personas dedicadas a cuidar enfermos visten enteramente de blanco. Y el 
iliario de los hospitales es también blanco. La atmosfera esterilizada de los 
pilóles es un contexto en el que el color blanco suscita asociaciones negativas. 
Jilomüticamente nos imaginamos a un enfermo grave dentro de una cama de ro¬ 
pas blancas. Para hacer más agradable la atmósfera de los hospitales, se pintan sus 
bitaeiones de amarillo claro o rosa pálido. 

Aunque el blanco es el color preferido de los interiores paredes pintadas o 
pupeladas de blanco - . las habitaciones de hotel blancas resultan desagradables, 
auido una habitación blanca es agradable y acogedora, loes siempre gracias a los 
ucs de color de los pequeños objetos personales. El ambiente absolutamente 
anco, tan del gusto de los diseñadores, es en seguida decorado —"estropeado", 
nsan los diseñadores— con objetos y pósteres de color por quienes tienen que 
trabajaren él para contrarrestar la sensación de esterilidad del blanco. 


8. El color de la inocencia 
y de las víctimas sacrificiales 

La inocencia: blanco, 68‘í • rosa, I6'í 

El blanco es el color de lo no manchado por el negro pecado, el color de la i nocen 
cia. Para ahuyentar a brujas y demonios, los supersticiosos hacen la "triple ofrenda 
blanca ", casi siempre de harina, leche y huevos En la Biblia encontramos sacrili 
ciosde animales jóvenes y blancos, sobre todo para expiar culpas humanas. 1:1 ani¬ 
mal típico de los sacrificios es el inocente cordero blanco. Jesús, que se sacrifico 
por los pecados de la humanidad, es el blanco cordero de Dios. El cordero sacrifi¬ 
cado es siempre blanco, y el chivo expiatorio siempre negro. 

Una azucena blanca es símbolo de paz. de pureza y de inocencia. I.a azucena 
blanca, también llamada "flor de la Virgen”, simboliza la Inmaculada Concepción 
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ilc María. ^ no es casual que sea la azucena: el capullo de esta flor es. |H»r su forma 
y tamaño, muy parecido a un hilo. Cuando el capullo se abre, la llor se parece a una 
trompeta, y según la antigua creencia, la Virgen quedó embarazada a través del 
oido. es decir, cuando oyó las palabras de Dios. Si la sexualidad es pecado, el blan¬ 
co es el color de la inocencia. 


9. Kl luto hhinco 


Ll blanco como la ausencia de color: tal es el significado del blanco en el lulo. Los 
trajes de luto blancos no son de un blanco radiante ni de tejidos brillantes. Quien 
guarda luto blanco, lleva ropas mates. Como el luto negro, el blanco expresa la re¬ 
nuncia a la representación personal de la persona que lo lleva. 

hl luto blanco es el más acorde con la idea religiosa de la reencarnación, que no 
considera la muerte como una despedida definitiva del mundo. En Asia, donde esta 
idea está muy implantada, el color tradicional del duelo es el blanco —Negro 4. 

También en Europa estuvo en otros tiempos difundido el luto blanco. Hn mu¬ 
chas regiones, las mujeres se colocaban en los entierros grandes paños blancos que 
les cubrían la cabeza y el tronco. Ll luto de reinas y princesas era blanco. Su esta¬ 
tus no les permitía vestir de negro, como las personas comentes. También la Dolo- 
rosa es representada con vestiduras blancas. 


10. Kl color de los muertos, los espíritus 
y los Can tus mas 

A los muertos se los envuelve en una mortaja blanca porque cuando resuciten debe¬ 
rán ir vestidos de blanco. Según la tradición, las llores y Ion cirios para los muertos 
han de ser blancos. Los rostros de los muertos pierden los colores de la vida, y el len¬ 
guaje poético alemán se refiere a los difuntos como los "palidecidos*’ < Verhliclwiie), 
En torno a la mortaja del difunto merodean las almas condenadas que no en¬ 
cuentran la paz en el más allá. Ciertas dinastías principescas tienen sus fantasmas 
particulares: entre los Hohenz.ollem merodea una "mujer de blanco’*, una antepasa¬ 
da que asesinó a su marido y a su hijo, y que ahora anuncia la muerte de otros pe¬ 
cadores de la familia. 

En algunas regiones dicen que una mujer blanca pasea de noche por los prados 
Ls un demonio femenino de la fertilidad que, cuando encuentra a una pareja de en¬ 
amorados. la "bendice”, es decir, la mujer queda embarazada. 
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II.I,a moda del Illanco 


te llés de la Revolución francesa, y una vez pasada la moda más dispendiosa de 
los tiempos la de los trujes rococó—, llegó la moda del imperio (hasta 
fyO). Las damas sólo vestían el veslido-r/írwf.w, un vestido sencillo sin mangas ni 
n,ceñido bajo el pecho y escotado. Especialmente llamativos eran los te jidos: 
rentes, vaporosos y blancos. ¿Por qué tic repente se puso de moda una ropa 
Jhcilla? 

I La razón de este cambio en la moda fue una vez más un cambio en la sociedad. 
¿Revolución lianeesa Mgml’ieo la Vletona de la burguesía sobre la antigua uohle- 
Ahm-.i los burgueses deseaban imponer sus valores, s los valores de la burgue¬ 
sía eran. libertad, igualdad y fraternidad. 

J La moda del per nulo loeocó estuvo envuelta en artil letalidad: C intuí as aprcta- 
s, pantorrillas acolchadas.el cabello bajo una peluca y tacara cubierta de blanco. 
Jj ideal de libertad exigía el "regreso a la naturaleza*, y la nueva moda buscaba, en 
Jhgar de corsés. un aspecto natural. 

SU moda antigua, creada por la nobleza, era una demostración de riqueza, y lo 
:los burgueses deseaban demostrar era grande/a espiritual. Reinmei.u a los va 
sexternos exigía subrayar los valores interiores. 

Si la moda uniformizante de los jcana en el siglo xx quiso ser expresión de una 
itud progresista que no juzga a nadie por su aspecto exterior, la moda única dtl 
ido blanco del siglo xtx manifestaba la pertenencia a un estrato social que que¬ 
ra representar los verdaderos valores de la cultura. 

Napoleón favoreció en Francia el "estilo imperio", que en el resto de'Euro- 
Lera el estilo clasicista. En su teoría de los colores. Goethe describió así la 
dado 1800: "Las mujeres van casi enteramente de blanco, y los hombres de 
jro," Los trajes negros eran desde hacía tiempo habituales para los días de t ies¬ 
ta, pero los blancos eran una novedad. Esta moda femenina blanca se convirtió 
en una moda mundial porque expresaba el ideal del clasicismo, porque era clá- 
ico-griega. 

En aquella época, la burguesía soñaba con la antigua Grecia. Este sentimiento 
el patente en el pasaje más célebre de la Iftxenia de Goethe: "... buscar con el alma 
la tierra de los griegos La antigua Grecia se idealizaba como una democracia 
rfccta.cn la que los filósofos eran más importantes que los políticos y los hom¬ 
bres se valoraban según mis méritos en el dominio del saber y del arte. Este ideal 
fue el que permitió que Napoleón Bonuparte. miembro de una I ami lia burguesa e m- 
pobrccida. se erigiera en emperador. 

Los arquitectos intentaron resucitar la antigüedad. El estilo clasicista se conce¬ 
bía como una recreación fiel del estilo griego. Todo era blanco 

La imagen típica que de la antigüedad se formó el clasicismo era la de los tilo 
solos que pascaban vestidos de blanco dialogando entre blancas columnas de már¬ 
mol; el único ornamento de sus vestimentas eran los pliegues de las mismas, y la 
única decoración arquitectónica, un relieve; la sencillez del blanco era sinónimo de 
sublimidad. 















Lnlusiasmado por la blanca antigüedad, Goethe escribió: “Los hombres culti¬ 
vados tienen cierta aversión a los colores 4 '. Cuantos más colores, más bárbaro el 
inisto, y en esto estaban de acuerdo Goethe y sus contemporáneos: "Los hombres 
i|ik sisen en estado de n.iturale/a. los pueblos nulos y los niños sienten una gran 
iik Iinación por el color en su máxima energía ... también sienten inclinación por lo 
multicolor.” 


Goethe se equivocaba en lo concerniente al gusto de los cultivados griegos. 
Después <le publicar su leona de los colores, los estudiosos de la Grecia clásica des¬ 
cubrieron que los templos griegos, y hasta las estatuas, estaban pintados. Los mu¬ 
ros de los templos estaban pintarlos con Irisos tanto por su cara exterior como |>or 
su cara interior, los motivos vegetales de las columnas eran veriles, y las figuras de 
mármol tenían sus ropas pintadas de diversos colores: la piel ríe las estatuas tenía 
un color natural, y en sus ojos había incrustadas piezas de vidrio de color. Lo que a 
(ioethe y a sus contemporáneos parecía tan perfecto no eran sino ruinas que habían 
perdido su capa de color. 

hn IN17. el anticuario británico Willinni Gell escribía lo siguiente sobre los co¬ 
lores recién descubiertos de la antigua Grecia: ‘Ningún pueblo ha mostrado lanías 
tanta pasión por los colores suntuosos”. Goethe no pudo dar crédito a este descu¬ 
brimiento. 

La moda femenina del clasicismo a la griega renuncio a los colores pero conta¬ 
ba con otro tipo de atractivos: las mujeres extravagantes vestían como las diosas 
griegas, y con sus telas transparentes parecía que iban casi desnudas. No les fallaba 
m las sandalias con correas de cuero hasta las pantorrillas. N\> llevaban medias, sino 
adornos de oro en los dedos de los pies. La moda establecía que el vestido, el cal¬ 
zado y las alhajas no debían pesar juntos más de 250 gramos. Un detalle curioso era 
que el bolso de mano debía tener forma de vasija griega. La mundana Mudante de 
Récamier aparece en el retrato pintado por Jacques-Louis David sobre un sota —que 
tiempo después se llamó recomiere— vistiendo una ehtmixe blanca que no se dis¬ 
tingue de un camisón de noche. Su cabello es corto y rizado, como el de las estatuas 
griegas. Madame de Récamier recibía a sus amigos descalza, también como las es¬ 
tatuas, incluso a los 65 años. 

I ero vestir de diosa no era lo más acertado en los climas tríos: muchas mujeres 
murieron de pulmonía, la “enfermedad de las muselinas”, se decía entonces, pues 
los vestidos eran de muselina, una batista muy fina y transparente. 

La moda de estilo griego era demasiado poco práctica para durar. Pero el blan¬ 
co continuo siendo el color mas elegante durante decenios. Ll blanco indicaba el es¬ 
tatus social de la mujer, lais dantas de blanco tenían criadas encargados de mante¬ 
ner inmaculada la blancura de sus trajes, 

Con la moda del blanco nació también el traje de novia blanco —Blanco ló. 
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12. El blanco político 

£1 significado político más notorio del color blanco es la señal de rendición. Quien 
no quiere o no puede seguir combatiendo, muestra una bandera blanca. El 29 de 
abril de 1945 se pidió a la población de Munich, a través de la radio, que colocara 
ubanas en las ventanas para que la ciudad pudiera esperar en pu/ a los soldados 
[«nencanos sin oponer ninguna resistencia. Las sábanas eran las banderas blancas 
de la capitulación. I luler se suicidó el 30 de abril de 1945, y el X de mayo del mis¬ 
mo uño linJa Alemania colgaba sabanas en las ventanas, pues era el día de la capi¬ 
tulación sin condiciones, que dejaba ya atrás la Segunda Guerra Mundial 

Como color de banderas, el blanco, el color divino, ha sido casi siempre el co¬ 
lor de la realeza, y como color de los movimientos políticos, el de la monarquía ab- 
Kdutlsta. Ll primer movimiento cuyos partidarios se llamaron a si mismos “Los 
Blancos" surgió en IX14 en Francia tras la caída de Napoleón, cuando los Borbolles 
se propusieron recuperar el poder. Lucharon bajo una bandera blanca con la flor de lis 
y propagaron el blanco como color de lu monarquía —de origen supuestamente divi¬ 
no. Al "terror rojo" de la Revolución sucedió el "terror blanco" de la Restauración. 

En la Revolución rusa (1918-1920) lucharon los "rojos” contra los "blancos", 
los comunistas contra los defensores del despotismo zarista. 

En 1871 se encendió en Italia una nueva polémica en tomo a la cuestión de 
cuánto poder debía tener el Pupa y cuanto el rey. La "fracción blanca" apoyaba al 
rey. y la "fracción negra” representaba a la religión. El Papa estuvo así, cxcepcio- 
llilmenlc.de! lado negro. 

I 

13. El blanco de los esquimales y el blanco de la Biblia 

La "muerte blanca" es la muerte por congelación. En invierno, muchos animales 
cambian a blanco el color de su piel para hacerse invisibles sobre la nieve. Los osos 
polares tienen bajo mi pelo blanco una epidermis muy negra para recibir mejor los 
rayos solares que atraviesan el pelo. 

El frío acorde del invierno es para nosotros, europeos, no para unió el mun¬ 
do— blanco-gns-plata-a/ul. Soñamos con "Navidades blancas", que sin la nieve 
son "Navidades verdes". Para nosotros, el blanco más blanco es el de lu nieve. Nada 
están blanco como la tiicve recién caída sobre la que brilla el sol. 

Los esquimales tienen -y esto forma ya parte de la sabiduría popular— mu¬ 
chos nombres para el color blanco: a menudo leemos en reportajes periodísticos 
que disponen de 40 o más palabras distintas para el color blanco. Esto puede pare¬ 
cer extraño, pero es comprensible teniendo en cuenta que los esquimales viven 
adaptados a un mundo blanco. Pero los lingüistas han demostrado que las palabras 
no se refieren al color blanco, sino a la nieve y sus distintas consistencias. Los es¬ 
quiadores europeos también conocen múltiples términos especiales referidos a la 
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nieve. Pero los esquimales, como auténticos expertos en nieve, no tienen níngunu 
palabra que la designe, esto es, ninguna palabra genérica que comprenda todos los 
tipos de nieve. 

Pl asombro ante el sorprendente mundo de los esquimales, nos hace olvidar que 
los pueblos especial i/ados en algo concreto tienen numerosos términos especiales 
para referirse a aspectos o variedades del mismo. Que los italianos tienen 5<Kt va¬ 
riedades de pasta es algo que leemos con frecuencia, pero, ¿cuantos italianos serian 
capaces de emplear todos esos términos? Seguramente no todos los esquimales co¬ 
nocen las 40 palabras referentes a la nieve. ¿V cuantos tonos de blanco conoce un 
dentista? 

Sin embargo, cuanto más se especializa uno en un campo determinado, más se 
amplia su vocabulario relativo a ese campo. Quien estudia los colores, puede reco¬ 
nocer y nombrar más colores que alguien que tiene problemas para distinguir el lila 
del rosa. 


¿V como diferencian los esquimales el blanco de una oveja del blanco de un pe¬ 
rro de trinco? Muy sencillo: el primero es "blanco oveja", y el segundo "blanco 
husky**. 


Cuanto menores son las diferencias de color, más dependen de los objetos, y la 
impresión del color queda entonces determinada por ciertas cualidades especiales, 
como, por ejemplo, el brillo de una piel. 

En los países donde apenas hay nieve o no la hay en absoluto, las comparacio¬ 
nes son muy distintas. Kn los textos bíblicos apenas encontramos la expresión 
"blanco como la nieve", abundando en cambio las expresiones "blanco como la le¬ 
che . "como el lino puro" o “como la luz". I£n el Cantar de'los C antares de Salo¬ 
món. que cuenta los amores entre un hombre y una mujer, ambos muy terrenales, 
encontramos una comparación particularmente bella: "Hermosa eres, mi amiga... 
Qué espléndidamente blancos brillan tus dientes, cual ovejas recién esquiladas 
cuando vuelven del abrevadero." Un piropo que hoy seguramente dejaría a cual¬ 
quier mujer estupefacta. 


14. fcl color del diseño minimalista 

l.n objetividad / la neutralidad: blanco, 44 % • gris, |X r ; • azul. I l f í • piula. 6% 
negro. WK 


El blanco y el negro son los colores preferidos por los diseñadores técnicos, pues 
como "no colores" no se apartan de la función de los aparatos Para los técnicos, el 
color es mera decoración, pues los aparatos funcionan aunque no tengan colores. 

El estilo minimalista del diseño técnico entendía la estética como una libera¬ 
ción de todo ornamento y de todo color. Los arquitectos minimalistas diseñaron 
edificios que eran blancos por fuera y por dentro: pura ellos el Unico objeto de inte- 
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I ifeemn las líneas arquitectónicas, y a menudo moni fie staban bien poco interés por 
Ijs necesidades de los habitantes y los visitantes de esos edificios. 

Gl diseño posmodemo devolvió el ornamento y el color a los objetos. El color 
reí ornamento volvieron como expresión de viveza e ingenio. Pero el blanco con¬ 
tó siendo el color principal también en el diseño posmodemo —ahora se ha Con ver- 
icn un color de fondo sobre el cual los demás colores ganan en v islosidud. 

Sin duda los colores parecen más luminosos sobre un fondo negro que sobre un 
do blanco, por lo que los diseñadores prefieren presentar sus diseños sobre fon- 
inegro -*fig. 5K. Pero el negro es inadecuado pura lus grandes superficies y como 
arde los espacios habitables, pues en estos casos su fuerza no permite que los 
náscolores resalten, sino que los mata. 

Todo estilo que halle aceptación en amplios círculos nace de alguna necesidad 
íntica. Sólo entonces puede percibirse un estilo como algo adecuado a los tiem- 
,y no como una imposición. 1:1 blanco no es un color de moda: es simplemente 
i color moderno. 

El perfume más comprado del mundo, el Chancl n" 5. se vende desde 1920 en- 
ado en una caja blanca con letras negras. La única decoración de la caja son unos 
utos negros Mig. 59. Estu sencillez produce la impresión de que el Chancl n" 5 es 
el perfume de los perfumes, un perfume atemporal. Y ciertamente parece serlo. 


15. El blanco es vacío, ligero v está siempre arriba 

la» ligero: blanco, 37% • amarillo. 21 c 't ■ rosa. I2 f .¿ • plata. 8*/f • a/ul. K' i 

Donde está presente el blanco, no hay nuda. En muchos idiomas, “blanco'* equiva¬ 
le a “vacío". En francés, una "voz blanca" es una voz insonora. > una “noche blan¬ 
ca" una noche de insomnio, como en español una noche pasuda en blanco. En es¬ 
pañol y en italiano, “cheque en blanco" es un cheque ya firmado, pero sin ninguna 
cantidad especificada en él. 

“Album" es "blanco" en latín, y un álbum es un libro vacío, en blanco, que ha 
de llenarse con recuerdos y fotografías. 

Con el concepto de lo vacío suele relacionarse también la ausencia de senti¬ 
mientos. y el blanco es. con el gris, el color de la insensibilidad, También el blanco 
resplandeciente es un color frío. 

Blanco es también el color de lo desconocido. En los mapas antiguos, los terri 
| torios en blanco eran los aún inexplorados. En alemán, una expresión cortés para 
referirse al desconocimiento de alguna cosa es hablar de "una mancha blanca" 

Lo que esta vacío, es ligero. Lo ligero se asocia a lo claro, y el blanco, el color 
mas claro, es también el más ligero. Esta vinculación también es conocida en la 
vestimenta. La ropa veraniega es clara, y la invernal oscura. Las prendas claras re¬ 
flejan los rayos solares, por lo que son más frescas. 




Sin embargo, los campesinos de los países meridionales han vestido durante si¬ 
glos de negro. ¿Por qué? Porque la tierra y el barro eran omnipresentes en sus lu- 
bores, y el agua era demasiado preciada para derrocharla cada día en lavados. Mu¬ 
chos pueblos del desierto visten túnicas negras que cubren el cuerpo desde la 
cabe/a hasta los pies, dejando una abertura solo para los ojos, liste atuendo consta 
además de varias capas, bajo las cuales se conserva el aire fresco de la casa, donde 
el individuo se ha vestido. 

Por experiencia, todos esperamos encontrar las sustancias ligeras encima de 
las pesadas, y. por tanto, también los colores ligeros sobre los pesados; éste es un 
principio estético. Una carta breve, una notificación de pocas líneas, cualquier 
texto que no llene una hoja de papel.es más agradable de ver y leer si el espacio 
sobrante es más grande arriba que abajo. El espacio superior siempre debe ser 
mayor que el interior, pues de lo contrario se tiene una impresión de inestabili¬ 
dad. parece que el texto se va a caer. 

Una habitación en la que los colores están invertidos, esto es. con suelos blan¬ 
cos y techo negro resulta desconcertante para nuestro sentido espacial. Parece 
que el techo va a caerse sobre nosotros, al tiempo que nos invade la sensación 
de que perdemos el suelo bajo nuestros pies. Quien entra en un espacio con el 
suelo claro y el techo oscuro, encoge la cabe/a y. a cada paso tpie da. mira inse¬ 
guro al suelo. 


16. Alimentos blancos 

En los alimentos, el blanco es con frecuencia signo de depuración —de que han 
sido decolorados artificialmente. El a/úcar blanco es un producto decolorado, ya 
que originalmente el a/úcar es moreno, y el arroz, blanco, que naturalmente es ma¬ 
rrón, es arroz descascarillado. Los alimentos blancos tienen un aspecto mas atracti¬ 
vo. pero los consumidores han aprendido que con el color muchas veces desapare¬ 
cen también ciertas cualidades nutritivas. 

La margarina es un producto artificial que existe desde fines del siglo xtx. Su 
nombre es distinguido y adecuado a su color blanco: “margarina" viene de nidria- 
ron. que en griego significa “perla’. Otro producto, que no es un alimento, pero no 
por eso menos conocido, es la crema Nivea. Nivea es una palabra latina cuyo sig¬ 
nificado se hace evidente si se coloca un acento en la i: nivea, esto es. del color de 
la nieve. Tal era en otros tiempos la manera de inventar nombres de marcas. 

A la carne de ternera y de pollo se le llama "carne blanca no sólo porque su co¬ 
lor es más claro que el de la "carne roja . sino también porque contienen menos 
grasa y tienen menos valor nutritivo. También el “pan blanco" tiene menos valor 
nutritivo y menos gusto que el "pan moreno . V el vino blanco, cuyo color es más 
bien amarillento, parece tener menos grados de alcohol que el vino tinto, aunque la 
mayoría de las veces no es así. 
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La combinación de colores lipica de los producios congelados y de las bebidas 
iri tilosas que se beben muy trías es blanco-azul. Y cuando se enfatiza la condi- 
de producto fresco, la combinación típica de colores es blanco-verde, 
i Los alimentos blancos han adquirido un atractivo contradictorio: parecen finos 
jfpums.y a la vez artificiales e insustanciales. De la tendencia contraria .1 consumir 
cutos más naturales surge la paradoja de que el azúcar moreno y el arroz negro 
n más caros que los mismos productos decolorados. Los productos naturales son 
rj los verdaderos artículos de lujo. 

Los alimentos blancos pueden tener en principio muy diversos gustos. El azú¬ 
car es blanco, pero también la sal y la harina. l*or eso el color blanco es ideal para 
fundir a las personas en los tests. Si se llena un salero de detergente y se pide a 
guien que diga qué sabor tiene el polvo que hay en el salero, dirá que salado: si se 
x lo mismo con un azucarero, supondrá que su sabor es dulce; y si el mismo de¬ 
ente se comprime, dándole la forma de una tableta, parecerá que su gusto es 
utro. Se puede dar al detergente en polvo incluso el aspecto de un caramelo de 
nía o de la nata montada todo el mundo dirá que tiene el gusto correspon- 
cnte a mi aspecto exterior. Pero, en cuanto lo prueben, todo el mundo advertirá cú¬ 
pula que se trata de detergente. 

Este ejemplo nos muestra en qué medida el efecto de un color depende del co- 
amicnto previo. Y también nos muestra que la razón interviene antes y después 
de cada efecto emocional. 


17. El blanco de los artistas 

odo el mundo conoce la creta. Pero pocos saben de que se compone. La creta pro- 
Jede los caparazones de moluscos y otros pequeños animales marinos —del cre¬ 
tácico. En la pintura se usa la creta para preparar lienzos, y también el yeso, que es 
un mineral blanco molido. Las barras de tiza para las pizarras escolares y los lápi¬ 
ces pastel no están hechos con creta, sino con yeso. 

F.I blanco más conocido de los pintores está hecho con plomo. Es el blanco de 
plomo o alhayaldc. Los antiguos egipcios ya conocían este blanco El modo más 
antiguo de producirlo consistía en añadir vinagre a un recipiente lleno de gres; so¬ 
bre el vinagre se colgaban delgadas placas de plomo, se cerraba el recipiente y se 
enterraba en estiércol de caballo. El estiércol aportaba calor, y después de unos me¬ 
ses los vapores del vinagre habían corroído el plomo reduciéndolo a un polvo blan¬ 
co. Ese polvo se dejaba secar y se molía para hacerlo más fino Mezclado luego con 
un aglutinante se usaba en pintura artística y para blanquear paredes. \ mezclado 
con grasa se empleaba también como cosmético. 

En la época en la que comenzó la fabricación industrial de colores, el blanco de 
plomo empezó a producirse en grandes cantidades. El blanco de plomo es tóxico, y 
en aquellos tiempos no existían medidas ríe protección para los trabajadores, ntu- 








dios (Je los cuales enfermaban de parálisis y morían. Como ningún hombre quería 
trabajar en esas fábricas, se empleó a mujeres. Georgc Bemard Shaw describió su 
situación en toda su crudeza: hacia 1900, las mujeres que no eran lo suficiente¬ 
mente ricas como para casarse ni lo suficientemente hermosas como para ser pros¬ 
titutas. a menudo tenían que elegir entre arruinar su salud en las f abricas de blanco 
de plomo o morir de hambre. Muchas se “tiraban al rio", pues morir ahogadas era 
entonces la forma de suicidio típica de las mujeres. 

I I blanco de plomo se llama también albayuldc y blanco de Krcms. Ningún otro 
blanco cubría tan perfectamente las superficies hasta que en 1930 apareció en el 
mercado el blanco de titanio. Éste es un pigmento artificial de origen mineral, pro¬ 
ducto del tratamiento químico del mineral de titanio, que es de color negro profun¬ 
do. El blanco de titanio no solo es el blanco más blanco, sino también, y después de 
experimentar con él. el mejor blanco para todas las técnicas pictóricas, además es 
totalmente inocuo. 


1S. El cuello y el chaleco blancos: 
símbolos de estatus 

I lace tiempo, el color de la camisa que llevaba un hombre en el trabajo era signo de 
su rango profesional. Los obreros vestían camisas azules o grises. En una camisa 
blanca podía reconocerse a los superiores, cuyo trabajo no'manchaba. El color de 
los cuellos de las camisas era en Inglaterra y en Estados Unidos indicativo de la cla¬ 
se social: los hltw-iollar worker\ eran los obreros, y los white-collur workvrs. los 
oficinistas. En sus primeros años, la firma IBM obligaba por contrato a sus emplea¬ 
dos a llevar siempre camisa blanca. Hasta 1970 no empezaron a aceptarse las ca¬ 
misas de colores en los empleados, y hasta 1990 entre ejecutivos y directivos. 

1.a camisa blanca recién planchada era un símbolo de estatus cuando aún no ha¬ 
bía lavadoras ni tejidos resistentes. Los cuellos y los puños estaban abotonados a 
las camisas, de modo que no era preciso lavar y planchar la camisa entera. Las amas 
de casa más prácticas disimulaban con tiza la suciedad de los bordes 

l’ara que las prendas blancas se mantuvieran blancas, se las colocaba sobre la 
hierba. I.a hierba blanquea porque desprende oxígeno, y el sol y el aire decoloran 
los tejidos. Hoy se emplean como decolorantes la lejía y el agua oxigenada. 

Los tejidos sintéticos son blanquísimos, pero las fibras sintéticas en su estado 
original son de color gris. Se tiñen con luminosos colorantes blancos. Sin embargo, 
estos tejidos amarillean con los lavados y no se pueden decolorar, pues los produc¬ 
tos decolorantes destruyen el colorante blanco. I.os detergentes especiales para te¬ 
jidos sintéticos contienen partículas fluorescentes que hacen brillar el blanco, son 
lo que llamamos “blanqueantes". 

Aún hoy las camisas más elegantes son las camisas blancas, Y cuanto más ele¬ 
vada la posición profesional, más conservadora es la vestimenta. De ahí la expre- 


172 




n “delincuencia de cuello blanco" en referencia a quienes cometen fraudes o es¬ 
as en ciertos círculos financieros; o que se hable de "operaciones limpias" cuan- 
se evita el derramamiento de sangre. Casi siempre se trata en estos casos de di¬ 
to oculto al Cisco que fluye por oscuros canales hacia "ca jas negras" pero cuando 
c tipo de operaciones salen a la lu/ pública, los implicados suelen salir "limpios" 
ellas. 

Si limpio equivale a blanco, la expresión “tener las manos limpias" significa 
la conducta de quien así las tiene es intachable —en todo caso, que es imposi¬ 
ble demostrar lo contrario. Aquí el simbolismo tiene una tradición más antigua: 
icncn la antigua Roma aspiraba a un cargo político, debía primero presentarse en 
iblico. y en este acto el aspirante vestía siempre una toga blanca, El blanco ra¬ 
lle se llama en latín camlultts, y por eso llamamos hoy a los aspirantes a cargos 
íticos "candidatos" 


l 

i 
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19. ¿De qué color vestían las novias? 

El traje de novia blanco con corona y velo no es ninguna tradición antigua. I .a moda 
de la novia de blanco nació en el siglo xix. 

¿Cómo vestían antes las novias? Simplemente usaban sus mejores prendas: no 
había unu moda. Ciertamente había novias ricas que vestían de blanco, como María 
de Medieis, que en 1600 caso con Enrique IV los cronistas describen su vestido de 
seda blanco, bordado con hilo de oro. adornado con piedras preciosas y con una cola 
dorada. Pero Marta de Médicis no creó con ello ninguna moda blanca según otros 
cronistas. María se caso con tanto oro sobre el vestido, que la seda blanca no podía 
verse . A pesar de estos lujos, no puede decirse que tales atavíos fueran propios de 
las bodas. Durante siglos no hubo ningún color determinado para las novias, ni tam¬ 
poco un estilo establecido; ni siquiera existió la idea del "traje de novia". 

En Romeo y Julieta, de Shakespeare < 1597), la condesa Julia Cupulcto debe ca¬ 
sarse por deseo de sus padres con el conde París. Julia tiene catorce años, que en su 
Ipoca era una edad adecuada para casarse. Todo estaba preparado desde hacía tiem¬ 
po para una gran fiesta; se había contratado a los veinte mejores cocineros del 
país... pero la noche anterior a la boda, la madre de Julieta pregunta qué vestido lle¬ 
vara la novia. Julieta examina con su doncella los urcones y escoge un vestido que 
no se describe —el tema está resuelto, l a condesa Julia no iba a llevar ningún ves¬ 
tido nuevo, no era costumbre hacerlo —. 

En /:/ matrimonio ile los Amo!finí (1454)'. de Jan van l.yck. podemos ver 
cómo se celebraban las bodas en el siglo xv. lil cuadro es célebre no sólo como 
obra sobresaliente de la historia de la pintura, sino también porque es uno de los pri¬ 
meros que muestra, a personas reales en situaciones reales en lugar de santos. Los 
colores no son en él simbólicos, sino realistas. La señora Amol finí se casó con un 
vestido pomposo de color verde luminoso. La pareja de novios dio su promesa ma- 
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trimomul en su cusa, lo cual era muy común entonces, y les bastó con un testigo. El 
“ c cstc Ci,sam ‘ en l° ,uc cl pintor, como consta en una inscripción del cuadro, 
que no era sólo un recuerdo de la boda, sino más bien un acta de matrimonio. El 
matrimonio era entonces algo parecido a un negocio, un negocio que sólo podía ser 
importante para las gentes adineradas; en él contaban los derechos hereditarios, re¬ 
liejados en el cuadro con claro simbolismo: el novio da a la novia no la mano dea- 
cha. sino la izquierda -y los espectadores del cuadro sabían asi que se trataba de 
un matrimonio de mano izquierda", es decir: la novia renunciaba a los derechos 
hereditarios, se supone que en favor de los hijos de un matrimonio anterior del se¬ 
ñor Arnolfint, bastante mayor que ella. La joveneísima novia (Giovanna Ccnami) 
estaba a todas luces embarazada, pero no era ninguna mancha; al contrario: estaba 
excluido el nesgo de un matrimonio estéril; además el matrimonio virginal no era 
todavía un ideal. Sorprendentemente, los historiadores del arte no se cansan de afir¬ 
mar que la novia no estaba embarazada, sino que sólo se seguía la moda de la épo¬ 
ca. según la cual el ideal de belleza lo encarnaban las mujeres de vientre hinchado. 

ero hay muchos datos que apoyan la tesis del embarazo: la novia coloca una mano 
sobre su vientre, gesto típico de la embarazada, que también en la p.ntura simbo- 
liza el embarazo. V sobre lodo: cualquier observador de aquella época podía re¬ 
conocer enseguida que la novia no era virgen, pues lo evidenciaba su tocado 1 as 
mujeres casadas llevaron durante siglos el cabello recogido, y en los lugares pú¬ 
blicos una especie de velo colocado a modo de gorra o colla. Por el contrario, en 
las pinturas religiosas se reconoce siempre a la Virgen por sus cabellos largos, lo 
propio en una mujer virgen. Pero la señora Amolfini cubre su cabello, un cabello 
peinado de modo especial y propio de las mujeres casadas: recogido a izquierda y 
derecha como lormundo dos cuernos -dos cuernos del diablo que debían ahu 
ventar los celos de las esposas. Los espectadores actuales no encuentran del todo 
normal que una novia esté encinta y. por este motivo, creen que es poco probable 
que en aquella época, en que la moral era todavía más rígida, se pintase a una no- 
ua en estado. Pero la historia nos resuelve el misterio: cuando se pintó el cuadro 
tle los Anioíím' no existía aún el matrimonio por la Iglesia, algo que hoy nos re¬ 
sulta difícil de creer. 

"El matrimonio es un asunto mundano", sentenció Lulero, queriendo decir que 
el matrimonio no nene nada que ver con la Iglesia. En la Iglesia católica hay siete 
sacramentos o acciones que ..Hunden la gracia divina, y el matrimonio es uno de 
e os, pero a diferencia de los del bautismo, la comunión, la eucaristía o la ordena¬ 
ción sacerdotal, el del matrimonio no lo otorga la Iglesia; simplemente los contra¬ 
yentes se comprometen a llevar una vida que sea del agrado de Dios ten la Iglesia 
ovangehea, solo el bautismo y la eucaristía son sacramentos). Como la Iglesia no 
casaba, era indiferente cuándo la novia quedase embarazada, 

La i nll nene la de la Iglesia en las bodas empezó con el concilio de Trento 
U.4. - Lftf ). Entonces se dispuso que todo matrimonio se celebrase ante un pá- 
noco. I ero la ceremonia no tenía lugar en el interior de la iglesia, sino delante del 
purt.co Hasta el siglo xtx. las personas de "buena familia" no se casaban ni si- 
qmeia delante del pórtico.sino en su domicilio particular o en algún salón, adon- 



deacudíu el párroco para oficiar el enlace. Allí se levantaba un altar provisional, 
que inmediatamente después de la ceremonia se retiraba para seguir con el ban¬ 
quete y el baile. 

Poco a poco fueron estableciéndose los rituales de las ceremonias religiosas, 
pero no así la moda en la vestimenta. Mientras hubo normas sobre los colores de los 
trajes, las Iglesia las apoyó, y lodo lujo era condenado. Un vestido para usarlo sólo 
un día era pecado. Para esta ocasión, las mujeres vestían sus mejores prendas. En¬ 
te las damas de la corte del rococó, lo más común eran los vestidos de baile muy 
escotados: entre las novias campesinas, el traje tic los domingos; y las mujeres de 
la burguesía vestían casi siempre de seda negra. 

En la novela de Charlóte Brontc, publicada en 1847. Jan? Eyrt\ la protagonis¬ 
ta, institutriz de una casa rica, posee exactamente tres vestidos; uno para el verano, 
otro para el invierno y un tercero para ir a la iglesia. Y para la boda recibe un vesti¬ 
do nuevo de lana gris. 

La primera mujer que se casó conforme a la moda actual fue la novia más fa¬ 
mosa del siglo xtx: la rema Victoria de Inglaterra, que en 1840 contrajo matrimo¬ 
nio con el príncipe Alberto de Sujoniu-üothu. La reina vistió un traje de satén natu¬ 
ral blanco y algo que causó sensación: un velo de novia. Una novia con velo en la 
cabeza era algo nuevo, pues el velo sólo se llevaba después de la boda. 

El velo de novia de Victoria se interpretó entonces como el velo de una monja, 
de modo que ella se presentaba ante el altar como novia de Cristo. Pero tras el de¬ 
seo de la reina de llevar velo había otra intención: quería apoyar u la industria in- 
I glcsade los encajes, que luchaba contra su competidora francesa. El deseo de la rei¬ 
na se cumplió, y su velo de novia hizo furor. Luego, la reina llevó siempre en la 
cabeza lo que parecía un pequeño pañuelo de encaje. 

Cuando.en 1853. se caso el emperador Napoleón III. su novia, Eugenia, llevó 
también un velo blanco. La muy elegante Eugenia eligió para su vestido un tejido 
poco habitual: terciopelo blanco. 

En aquella época, las novias reales determinaban la moda mucho más de lo que 
| lo hacen hoy Pero la nueva preferencia |>or el tra je de novia blanco era también ex¬ 
presión del espíritu de la época. En IHOK. Jacquurd puso en el mercado la primera 
máquina tejedora, lo que abarato notablemente los tejidos. Y o partir de IS3() fue¬ 
ron apareciendo las primeras máquinas de coser. Con un traje de novia blanco, mu¬ 
chas mujeres podían realizar su sueño de ser reinas al menos por un día. 

Pero la mayoría de las mujeres piensa de manera más práctica de lo que se cree. 
Examinando fotografías antiguas de bodas puede observarse que. hasta 1950. las 
novias prefirieron el práctico traje de seda negra, que luego podían volver a vestir 
en todas las fiestas, pero eso sí. con el velo blanco. Aunque los vestidos de novia 
son cada vez mas asequibles, incluso los más vistosos, son muchas las novias que 
| hasta hoy han renunciado al sueno de casarse de blanco. 
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20. Reglas sobre el color y el atavío de la novia 
y de los invitados 

l n vestido blanco radiante, de tejido brillante, bordado o con encajes, de cintura 
ajustada y largo hasta los pies, más un velo: asi es el traje de novia clásico. El blan¬ 
co puro simboliza la virginidad de la novia, aunque son pocas las mujeres que hoy 
en día dan importancia al hecho de parecer que han llegado vírgenes al matrimonio. 
Por eso, algunas renuncian ni blanco puro y prefieren el crema. La princesa Diana 
vistió un traje de color blanco crema. Su boda se celebró en 19X1. y la prensa in¬ 
terpretó aquel color como que ella reconocía públicamente que no llegaba virgen al 
matrimonio. Estos manees ya no causan ningún efecto en la moral pública, mucho 
menos en el caso tic novias que no pertenecen a la realeza. 

Pero todavía hay leyes no escritas por las que algunas novias deben elegir un 
color determinado y no otro. Por ejemplo, muy pocas mujeres separadas vuelven a 
vestir de blanco y con velo cuando celebran un nuevo matrimonio. Y para muchos, 
una novia visiblemente embarazada con gran truje blanco es. incluso si se casa por 
primera vez. una imagen contraria a las buenas costumbres. 

Mucha gente piensa que el lu joso traje blanco sólo es apropiado en las bodas re 
ligiosas, pues sólo la Iglesia puede legitimar la pompa en el vestir. 

I .i moda nupcial está dirigida, como ninguna otra moda, a las mujeres jovenes, 
pero a partir de la edad en que las experiencias cuentan más que las expectativas, 
las mujeres ton traje de novia blanco parecen más dignas de compasión que con 
movedoramente inexpertas. Esta limitación sólo es aplicable al traje de novia blan¬ 
co. pues un sencillo vestido blanco se adapta a cualquier edad, incluso a una octo¬ 
genaria que se case por quinta vez. 

La que no desee o no deba casarse de blanco, puede muy bien llevar un hermo¬ 
so vestido de boda por ejemplo, de color rojo pasional o azul celeste, o con rosas 
estampadas o dorado, mas un velo del mismo color. I ’n velo de color, ajeno al sim¬ 
bolismo cristiano, es un accesorio que puede llevar cualquier mujer. En todo desfi¬ 
le de alta costura se muestra al final un gran truje nupcial, y todos los diseñadores 
ile minia presentan también trajes de novia en colores creativos. 

Sillo hay una regla que todas las novias deben observar: su atuendo debe ser 
más lujoso que el de sus invitadas. En todas las demás celebraciones, lo válido es 
lo contrario: anfitriones y anlllrionas deben vestir más sencillamente que sus invi¬ 
tados. Especialmente cuando invitan en su propia casa. La anfitriona que dice a sus 
in\ itados que pueden acudir vestidos informalmente, pero ella exhibe un nuevo v 
elegante vestido de tiesta, no tiene que extrañarse de que los invitados se sientan in¬ 
cómodos y deseen marcharse cuanto antes Si una anfilriona quiere lucir en uno 
liesta un traje de noche largo, debe advertir a sus invitadas de que conviene que 
aiud.in con traje de noche. y a sus invitados de que acudan con esmoquin. Los in¬ 
vitados tendrán entonces que seguir esa indicación si no quieren llamar la atención. 

l.n una boda, todo gira en tomo u la novia Actualmente, muchas novias desean 
que mi traje sea un secreto hasta el día de la boda, Sin embargo, el novio necesita 
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saber cómo es «Je lu joso el traje «le ella. Un traje gris o a/.ul oscuro con corbata sólo 
irmoni/u con un traje sencillo o un vestido corto blanco. Pero junto a una novia con 
un lujoso truje, el novio debe vestir un traje negro «le tejido ligeramente brillante 
—y en ningún caso un esmoquin, que sólo se lleva de noche. 

Tanto si la ceremoniu es religiosa como si es civil, los invitados a la boda deben 
vestir con trajes elegantes «le día. I.os trajes de fiesta brillantes no son mal recibi¬ 
dos. |x.*rt> tampoco son los más adecuados. Los caballeros deben vestir un traje de 
día con una corbata «le su gusto. Si los novios desean otro tipo «le vestimenta para 
sus invitados, deben hacérselo saber con anlclución. Ll atavio informal es siempre 
inadecuado en las bodas. Quien opina que un casamiento no es más importante que 
una compra en un supermercado, no debe acudir a una boda. 

Una particularidad «le las bodas más elegantes es que en la ceremonia, el novio, 
y solo el novio, viste un frac «le color gris claro con corbata, el llamado inornin.i j 
suil. Los demás cabulleros llevan trajes oscuros. Observando fotografías «le bodas 
de la nobleza, a muchos les parece el novio acaso demasiado sencillamente vestido 
con su sencillo gris, pero olvidan que el mornin g suit es un frac. 

Kn la mayoría «le las bodas se celebra p«>r la tarde una tiesta. La novia debe en¬ 
tonces dejar a un lado lodo socrclismo y decir si va a presentarse con traje largo «> 
corto. Si es corto, ninguna de las invitadas podrá llevar uno larg«> para no ser el cen¬ 
tro de atención. Si se espera que la novia vista un traje sencillo, ninguna de las in 
vitadas podrá llevar un traje demasiado llamativo. Ll atuendo de la novia debe sot¬ 
en esta ocasión el más hermoso «le todos. 

En IWN. cuando la princesa Gabriela de Lcinigen contrajo, segundas nupcias 
con el Aga Khan, encargo al modisto parisino Christian Lacrois un traje de novia y 
el vestido para la fiesta. Pero no dijo que era para su boda, sino para asistir ella a la 
boda de una amiga. Como era su segundo matrimonio, no deseaba ningún traje 
blanco, pero entre sus ricos y nobles invitarlos tenia que vestir el traje más suntuo 
so. por lo que le pidió a Lacrois lujosos bordados y encajes. Pero el modisto, igno¬ 
rante «le todo, le respondió que es«> sería inadecuado, pues «le esa manera destacaría 
más «|uc la novia. 

Las invitadas a una boda «leben tener en cuenta sobre to«l«> que para ellas hay 
un color tabú: el blanco Incluso si la novia se casa de roj«> o de a/ul. ninguna in¬ 
vitada vestirá de blanco, pues si 1«> hace, daría la impresión «le que ella quiere pa¬ 
recer la novia. Naturalmente, podrá llevar una blusa blanca «> un vestido con dibu¬ 
jos blancos. Pero la novia es la única que puede llevar un traje blanco o un 
sombrero blanco. 
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■NARANJA 

■ color de la diversión y del budismo. 
■Exótico y llamativo, pero subestimado. 




¿Cuántos naran jas conoce usted? 45 tonos de naranjo 
I Un todas partes más naranja del que se ve: el color subestimado 
¡2 El color exótico 
[ 3. El color lleno de sabor 
14 El color de la diversión y de la sociabilidad 
[ 5. El color de lo impertinente y de la mala publicidad 
! 6. Inadecuado, pero p«>co convencional 
[ 7. El color del peligro 
8. El "tipo otoño'* 

9 La intensificación del amarillo 

10. El color de la transformación y del budismo 

II l a diversidad de colores naranjas en la India 

112 El color de los Orange y de los protestantes • f 


179 












¿Cuántos naranjas conoce usted? 

45 tonos de naranja 

Muchos de los colores de la tierra, como el "siena natural", que contamos entre Ion 
tonos marrones, pueden contarse entre los naranjas. Incluso tonos rojos, como el 
rojo escarlata pueden considerarse tonos anaranjados por su alto contenido de ama¬ 
rillo. El artista lo sabe: junto a un rojo a/ulado. un rojo con una pizca de amarillo 
parece siempre naranja, y ese misino rojo, con su poco de amarillo, parece, junto al 
amarillo, un rojo puro. 

Nombres del naranja en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Albaricoque 

Colores de peces 

Ocre claro 

Amarillo azafrán 

Minio 

Ocre dorado 

Amarillo caléndula 

Naranja amarillento 

Ocre rojo 

Amarillo camello 

Naranja cinabrio 

Pardo anaranjado 

Amarillo curry 

Naran ja de cadmio 

Rojo anaranjado 

Amarillo indio 

Naranja de cromo 

Rojo cangrejo 

Amurillo Orange 

Naranja dorado 

Rojo cobre 

Amarillo Sahara 

Naranja fuerte 

Rojo coral 

Color de la naranja 

Naran ja melón 

Rojo escarlata 

Color de zanahoria 

Naranja pálido 

Rojo gamba 

Color flamenco 

Naranja pastel 

Rojo ladrillo 

Color mandarina 

Naranja persa 

Rojo, langosta 

Color melocotón 

Naranja puro 

Rojo zorro 

Color salmón 

Naranja sólido 

Sanguina 

Color teja 

Ocre amarillo 

Siena natural 


I. En (oclas partes más naranja del que se ve: 
el color subestimado 

El 3% do las mujeres y ol 2' '< do los hombros nombran ol naranja como su color pro- 
pido Mayor os ol rocha/o: ol 9 f í do las mujeres y ol 6% do los hombres señalan 
el naranja como “el color que menos me gusta" (El naranja ha ganado claramente 
«dilección on los Ultimos años, pues en I9KK ol 14$ de las mujeres y ol 9$ do los 
hambres lo nombraron como el color que menos les gustaba.) 

El naran ja tiene un papel secundario on nuestro pensamiento y en nuestro simbo 
liimo. Pensamos on ol rojo o en ol amarillo antes que on el anaranjado y por eso hay 
Buy pocos conceptos respecto a los cuales ol naranja sea ol color m¡is nombrado. 

F.I rojo y el amarillo, do los que resulta ol naranja, tienen muchas oposiciones 
cu su simbolismo. Ll naranja muestra a menudo ol verdadero carácter do un sentí 
miento, pues ol naranja uno los opuestos rojo y amarillo, y refuerza lo que los os co¬ 
mún. 

P.l naranja, cuyo nombre procede del do un fruto en otros tiempos exótico, ha 
quedado como un color exótico. Su nombre es tan extraordinario, que no hay pala¬ 
bra alemana ni palabra inglesa que rimen con omitir. Y lingüísticamente ol color 
están extraño, que muchos piensan que ol nombro "naranja” no puedo tenor un sig 
niñeado pleno sin añadidos explicativos: por eso so dice “de un naranja tal o cual" 
o “rojo anaranjado”. Las cosas pueden sor negras, muy negras o negrísimas, o sor 
del blanco más blanco, pero no hay ninguna gradación de naranja. Id naranja es 
aquí ejemplo insuperable do carácter proteico. , 

1.a singularidad del naranja altera nuestra percepción. A nuestro alrededor ve¬ 
mos menos naranjas de los que realmente hay Hablamos del rojo del atardecer, 
aunque sería mas exacto hablar de naranja, y lo mismo respecto del amanecer. Ha¬ 
blamos de cabellos rojos, zorros rojos o gatos rojos, pero estos rojos son en reali¬ 
dad anaranjados. También decimos que un metal está "al rojo" 4) que el hierro tun¬ 
dido es rojo, cuando el verdadero color es aquí el naranja. Y los peces dorados, no 
son dorados, sino anaranjados. El tigre es negro y anaranjado, y el zorro es anaran 
jado. Y los orangutanes jóvenes. Y el pico del mirlo macho. 

I.as tejas de nuestros tejados son más anaranjadas que rojas. ( Y qué es más cla¬ 
ramente naranja que la zanahoria, aunque digamos que su color es. como el de la 
sustancia llamada caroteno, rojo naranja? Los pelirrojos son propiamente pelina- 
ranjas. Van Gogh se autorretrato con el pelo de color naranja. 

Por todas partes hay naranjas: solo hay que aprender a verlos. 






2. El color exótico 


Ames de que Europa conociera las naranjas, no existía el color naranja. Hs inútil 
buscar una referencia a este color en libros antiguos. Todavía Goethe lo llamaba 
(icfbrot. esto es. “rojo amuríllenlo". 

U naranja es originaria tic la India: moro* se llama allí. De la India pasó a Ara- 
b,a * donilc 86 l,amo Mrang. Luego, los cruzados la trajeron a Europa. Cuando em¬ 
pezaron a cultivarse naranjas en Francia, los franceses transformaron nttranx cu 

oron Kt ' - con lo que el nombre del fruto tomaba reflejos dorados, pues oro en irán- 
ces es or. 

Ll naran jo es un árbol extraordinario; puede tener a la vez llores y frutos, y por 
eso tue símbolo de fertilidad. Desde que las novias se casan de blanco, el azahar la 
blanca, pequeña como perla, e intensamente aromática flor del naranjo es la prefe- 
nda para las coronas y ramos nupciales. 

Hay también otra naranja procedente de China. Su nombre alemán es Anfvhi- 
nc. que .significa "manzana de China"; quizá provenga este nombre de la combina¬ 
ción de las palabras inglesas appie, manzana, y sin , pecado —¿sería la Anfchinc la 
manzana que Adán y Eva comieron en el Edén? 

!-"* "' ,ra ' 11 ' 1 ' ‘-•nn-ícnlcs tienen pepitas, y su sabor es ali¡o amargo. por lo uuc son 
ideales para hacer mermelada. I.as chinas son didees y no licncn pepitas. Pero la di- 

ciencia entre unas y otras está ya ol\ idadu desde que se cultivan naranjas dulces y 
sin pepitas. J ‘ 7 

A las naranjas se las llamó en otros tiempos "manzanas del paraíso". En pintu¬ 
ras antiguas aparecen a menudo los frutos del árbol de la bicneia representados 
como naran jas —no se quería que se vieran las muy familiares manzanas como fru¬ 
tos que traen desgracias. También la mandarina procede de China. Como su color 
es el mismo que el de los trajes de los funcionarios chinos los mandarines—, los 
portugueses les pusieron, irrespetuosamente, el mismo nombre. Poner el mismo 

nombre a un ministro y a una fruta, demuestra lo extraño que era para los europeos 
el color naranja. 


3. El color lleno de sabor 

Lo gustoso: naranja, 20<* • oro. \m • rojo. 16* verde. I4',< 

Lo aromático: naranja. 27** ■ verde, 22% • marrón. 14% • amarillo. 12% 

El naranja es el color con más aromas. El rojo es dulce, el amarillo es ácido, v las 
salsas agridulces de la cocina asiática son en su mayoría de color naranja. Muchas 
cosas que comemos son anaranjadas: albaricoqucs, melocotones, mangos, nísperos, 
zanahorias, copos de maíz, aliños de ensaladas, langostinos, salmón, langosta, ca¬ 
var r ‘M°- Achichas vienesas: también son comestibles las luminosas flores ána- 
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US de la capuchina y del calabacín. Muchos quesos tienen una corte/a de co¬ 
rrojo naranja o amarillo naranja. Todo lo rebozado o asado, que cuando está en 
fju punto decimos que está "dorado", es naran ja. Un pollo cocinado con pimentón y 
tes naranja. Y naturalmente loes también lo cocinado con azafrán, como la hu¬ 
esa francesa. 

Cuando bebemos una bebida de color naran ja, al principio creemos que sabrá 
|Wari|.i, aunque sea limonada coloreada. Pero esta confusión dura poco. Nues- 
iexperiencias con el naranja son variadas, y aunque nadie espera que el sal- 
i ahumado sepa a naranja, siempre esperamos que las cosas de color naranja 
an bien. 


4. El color de la diversión y de la sociabilidad 

i diversión: naranja. 18*# amarillo, I8 f < rojo. IV. a/ul. I2'í verde. IT. 
La sociabilidad: naranja, 20% • amarillo. lO'j * verde, 16% azul, I.V.í 
io.8% 

ELo alegre: amarillo. 309Í • naranja. 28% • rojo. 16'/» 


»lor de la diversión,de la sociabilidad y de lo alegre; éste es el lado fuerte del na- 
nja. Kl rojo y el amurillo separados contrastan demasiado entre sí para oue pue¬ 
dan asociarse a la diversión en buena compañía, mientras que el naranja une y ar- 
oniza: sin él no hay diversión. 

El naranja es complementario del azul. El azul es el color de lo espiritual, de la 


reflexión y la calma, y su polo opuesto, el naranja, representa las cualidades con¬ 
trarias. Decía Van (iogh: "No hay naranja sin azul"; quería decir que el efecto del 
naranju es máximo cuando está rodeado de azul. Cuanto mas intenso es un azul, es 
más oscuro. Cuanto más intenso es el naran ja, más brillante es. 

En el cuadro de Matisse El gozo de vivir -*fig. 65. domina el acorde naranja- 
irmirillo-rojo. y lo mismo en la representación abstracta del mismo sentimiento por 
Dclaunuy -*fig. 66. 

Epi.el bobo personaje de cómic de Barrio Sésamo, tiene naturalmente una cara 
de felpa anaranjada, a diferencia de la a menudo enfadada cara amarilla de Blas 
-*fig. 64. Los payasos tienen el pelo naranja. 

Dioniso.d que los romanos llamaban Buco, es el dios de la fertilidad, de la em¬ 
briaguez x del vino; en suma: el dios de las diversiones mundanas. Dioniso viste de 
color naranja. En el culto de Baco no había sacerdotes, sino sacerdotisas, las lia 
mudas bacantes. Llevaban vestimentas anaranjadas y coronas de laurel, y festeja 
b;m en ebrio éxtasis a su dios. 














5. El color de lo llamativo y de la mala publicidad 

Lo llamativo: naranja. IX% • amarillo. 16% • violeta. 16% • itíjo, 13% • rosa. 12% 

L.niro las pocas cosas en que a muchos se les ocurre primero pensar con relación al 
c<ilm naranja.está lo llamativo. C on este mismo sentido tomín también parte de los 
acordes de -Ha extraversión y -Ha presuntuosidad, para las que se nombra el na¬ 
ranja junto al presuntuoso oro. 

Naturalmente, el llamativo naranja era el color que menos agradaba a la estéti¬ 
ca ilc colores decentes de la época de Goethe. Goethe llama al naranja "rojo amari¬ 
llento . A veces lo llama también "cinabrio" o "minio”, tal como lo llamaban los ar¬ 
tistas de sn época, o también 'rojo escarlata”, que es un rojo con una pi/ea de 
amarillo 1:1 rojo amarillento es para Goethe “el color en su máxima energía", el 
que gusta a los niños, a los primitivos y a los bárbaros. Goethe escribe: "No es ex¬ 
traño que a los hombres enérgicos, sanos y rudos les guste especialmente este co¬ 
lor. Se ha observado la predilección por el mismo en los pueblos salvajes. Y cuan¬ 
do los niños empiezan a pintar a su aire siempre agotan el cinabrio y el minio." 

Con toda seguridad. Goethe pensaba también en sí mismo cuando escribió: 
laminen he conocido personas cultivadas que no podían soportar el encontrarse 
en un día gris con alguien vestido con casaca escarlata" En la época de Goethe, la 
casaca escarlata era siempre la chaqueta de un uniforme: el encuentro con un po¬ 
licía o cualquier otro representante del Estado autoritario pudo despertar senti¬ 
mientos poco agradables por motivos independientes del color. 

Ibice tiempo, muchos diseñadores publicitarios recurrían a lo llamativo óptica¬ 
mente. hacían del naranja un color omnipresente. Las hojas publicitarias se impri¬ 
mían sobre papel de color naranja, y cualquier texto publicitario se escribía con le¬ 
tras anaranjadas; con lo que cada vez mas consumidores rechazaban esta publicidad 
que buscaba lo llamativo, se miraba maquinalmentc por las dos caras las hojas ana¬ 
ranjadas y se tiraban a la basura sin leerlas. El naranja se convirtió así en el color de 
la publicidad no deseada. 

I n raro ejemplo de buen diseño con el color naranja es la -Hlg, 62: en él se 
combina el color y la textura típicos de la cáscara de la naranja con la forma típica 
de la pera un truco publicitario que vale la pena mirar dos veces. 


(}. Inadecuado, pero poco convencional 

Lo inadecuado / lo subjetivo: naranja, 20% violeta. 20'* • rosa. 14% 
gris. 12% • marrón. 10% 

Lo frívolo / lo no convencional: violeta. 2X% naranja, 22% • amarillo. 11% 
Lo original: violeta. 23% naranja. 19% • plata. 12% • oro, 10% rosa. 9% 
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Itannja, color tic la diversión, es el color que se loma menos en serio. Por eso no 
locutor para artículos euros y de prestigio. 

Bhagwan Shree Rajneesh. fundador de la secta Bhagwan. ordenaba a mis adep¬ 
to que vistieran de color naranja, pero el propio Bhagwan nunca vestía de naranja. 
Ito siempre de blanco, como si fuese Dios. Aunque Bhagwan poseía un centenar 
«RullvRoyccs. ninguno era de color naranja. Un Rolls-Royce naranja sería una 
iicción: este color haría ridículo el lujo del automóvil. 

El naranja es el más inadecuado de todos los colores, y esto tiene su base en la 
ricncia: durante decenios ha sido el color típico de los plásticos. Al comenzar 
[hera dd plástico, hacia 1970. los fabricantes estaban orgullosos de sus materiales 
finales, y como no hay ningún material natural naranja, este color se convirtió 
Indcolor típico de todos los plásticos. 1 ñire los objetos de plástico, desde cubos 
pffaexprimidores de limones, no faltaban los de color naranja, y algunos eran a 
Mido exclusivamente anaranjados. Desde los destornilladores hasta las hatido- 
Jfaslodos tenían mangos o asas naranjas. Pero había un inconveniente: los comprá¬ 
is no podían elegirlos de otros colores. Al principio, el naranja era el color de la 
vanguardia del diseño moderno, y con el tiempo ha pasado a ser el color identifica- 
ir del diseño de ayer y de anteayer. 

Quien desconoce la hostilidad que los publicitarios sienten hacia la investiga- 
t. cree ver. detrás de estas modas cromáticas, astutas estrategias comerciales, 
ola realidad es que los estrategas comerciales se imitan unos a otros, esperando 
ula uno que el otro haya investigado los deseos de los usuarios. Id Un de lacra ana 
njada no llegó porque se supo que el comprador deseaba ver otros colores, sino 
porque se demostró que los plásticos naran jas contienen colorantes muy tóxicos. 

Como color de vestimenta, el naranja es de aquellos colores que. a diferencia 
del marrón o el gris, no se pueden llevar "naturalmente" No es un color que. como 
el negro o el blanco, se pueda llevar sin riesgo en todo momento y ocasión. Quien 
Hite de naranja, quiere llamar la atención. Por eso es éste el color de lo frívolo o de 
lo original. 


7. El color del peligro 

Los venenos se identifican con una calavera sobre fondo naranja. 

Las luces intermitentes de los automóviles son anaranjadas. L.l naranja mas lu¬ 
minoso que puede verse es el de los atardeceres. El naranja es el color que más con¬ 
trasta con el mar al margen de la luz que haya, por eso es el color de los boles, flo¬ 
tadores y chalecos salvavidas. 

Naranjas son también los chalecos de seguridad de los trabajadores de las ca¬ 
rreteras. Incluso los basureros alemanes visten de color naranja —en I rancia llevan 
uniformes verdes, y en Estados Unidos blancos. En I-rancia se llama al ámbar de los 
semáforos ,feu orante - aunque es el mismo amarillo que en los demás países. 
















A pesar de las recomendaciones de los expertos en seguridad vial nadie elige un 
coche anaranjado, un color bien visible en la oscuridad y en la niebla. Micntrasd 
automóvil sea un objeto de prestigio, la seguridad será menos importante que U 
apariencia. Un coche negro parece más caro que otro anaranjado, pero.en realidad, 
la pintura anaranjada es más cara que la negra porque los colorantes que necesita 
son mucho más caros que los negros. 


8. El “tipo otoño" 

l-as prendas de \esiir de color naranja se ven más en mujeres que en hombres, aun¬ 
que a pocas mujeres les sienten bien, til naranja es un color presente en la moda ve¬ 
raniega. especialmente adecuado para mujeres de piel oscura o bronceada. En las 
de piel clara, el anaranjado resalta sobre la persona que lo lleva, que parece quedar 
en segundo plano. 

En general sólo hay un tipo tic mujer al que el naranja sienta de forma óptima, y c.% 
el llamado "tipo otoño” en el esquema de Jackson —«Rosa 12. Al "tipo otoño" perte¬ 
necen aquellas cuya piel es de un tono naranja-dorado incluso sin haberse broncea¬ 
do al sol. Es difícil determinar el tono de la piel, y en todo caso sólo puede hacerse con 
luz natural. Las prendas que mejor sientan u los ti|xis "otoño" son las de tonos naran¬ 
jas y marrones, pues estos colores subrayan el tono natural, naranja-dorado, de mi piel. 

Como en Alemania son muy apreciadas las prendas marrones, muchas alema 
ñas creen pertenecer al "tipo otoño", pero la verdad es que este tipo es muy infre¬ 
cuente. A él pertenecen Sofía Loren y Sarah l erguson. duquesa de York La duque¬ 
sa es una auténtica "personalidad anaranjada": su cabello es rojo naranja, sus |x*cas 
son anaranjadas, y mi divertida manera de seres anaranjada. Nunca ofrece mejor as¬ 
pecto que cuando viste Je color naranja. Solamente aquellas personas a quienes el 
anaran jado sienta francamente bien son del tipo "otoño”. El mejor tosí. según Jack¬ 
son es que son del tipo “otoño" si les quedan bien los labios pintados de naranja. 


La intensificación del amarillo 

La extraversión: rojo. 27 r /í • naranja. 19% • amarillo. Iú'í • oro. 10% • 
violeta, 8% 

La actividad: rojo, 25% naranja. 18% amarillo, IX'-í verde, 15% 

La cercanía: rojo. 28% • naranja. 12% amarillo, 12% verde. 10'« 

Ll naranja está situado entre el rojo y el amarillo cuando se trata de sentimientos ca¬ 
paces de aumentar. I a actividad puede ser amarilla cuando es ligera y serena, ana¬ 
ranjada cuando en ella hay inquietud, y roja cuando es intensa y enérgica. 


I acorde amarillo naranja-rojo es el acorde cromatico de una intensificación. 
iCIn dinámico del naranja es su aspiración al rojo. El rojo representa la cul- 
ruin; el nuranja. la transición al estado culminante El naranja entra también en 
ledo -Haexcitación y la pasión. 

[Yd anaranjado es resultado de la combinación de la luz y el calor. Por eso crea 
íinu agradable en los espacios habitados. Su claridad no es tan hiriente como 
pbl amarillo, y su temperatura no es tan sofocante como la del rojo, El naranja 
lina y calienta, la mezcla ideal para alegrar cuerpo y espíritu Mezclado con 
cuo matizado con marrón, el naranja pierde algo de su fuerza, pero nunca su 
.El naranja es un color femenino, pero aspira al rojo masculino. 


10 , El color de la transformación y del budismo 


[China. el amarillo es el color de la perfección, el color de todas las cualidades 
s;cl rojo es el color de la felicidad y del poder; y el naranja no se limita a es* 
itre la perfección y la felicidad, sino que tiene un significado propio y funda- 
I; es el color de la transformación. 

En China y en la India, el nombre del color naranja no es el de la fruta sino el del 
Ün.el colorante naranja que produce la "reina de las plantas" -♦Amarillo 11. 

La idea de transformación constituye uno de los principios fundamentales del 
veianismo. la antigua religión china. Es ésta una religión sin iglesias y sin sa- 
k)te.s.y su jefe supremo es el emperador. El poder terrenal y el poder espiri- 
I están unidos, por lo que el conftieianismo está orientado por igual hacia la 
en la tierra y hacia el más allá. Esta religión es fundamentalmente una filo- 
de la vida. 

| Todo ser se concibe como resultado de la acción recíproca del yang.el princi 
masculino y activo, y el yin. el principio femenino y pasivo. Yang y yin no son 
arios rígidos, sino que se transforman uno en otro, porque nada permanece 
pre igual. Nadie vive por sí mismo, sino que reacciona unte los demás. Toda 
«formación resulta de la acción recíproca de progreso y perseverancia y sólo la 
veranda lleva al progreso. 

Los filósofos chinos interpretaron la vida y sus problemas en el / (VnVig, el libro 
de la sabiduría china, escrito hace 3000 años, y que encierra la sabiduría de l.ao Tse 
IdeConfucio I Ching traducido significa /:/ libro Jr lu\ transformaciones. 

I Ningún otro color simboliza mejor una transformación que el naranja. El amari 
_>ycl rojo son opuestos, pero también están emparentados, se pertenecen, rccípro- 
nte como el fuego y la luz. como los sentidos y el espíritu. A diferencia del cris 
ismo, el confucianismo no ve en los sentidos una fuerza enemiga del espíritu. 

En el arte asiático, el naranja desempeña el mismo papel que en el arte europeo 
i acorde de colores rojo-azul. El acorde rojo-azul.de tan múltiples significados, en 
stra cultura es capaz de representar todas las oposiciones. En la pintura asiática 
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vemos por tenias partes dioses y hombres vestidos de naranja. Hasta el cielo puede 
ser naranja. 

Kn la misma época que Conlucio (551 -47<> a.C.) vivió Iluda (560*480 a.C.). Li 
religión monástica india no tardó en propagarse a China. Entre «milicianos y bu¬ 
distas jamas hubo una guerra de religión En el budismo, el naranja el color a/a- 
lian es el colorde la iluminación.que según el pensamiento budista representad 
grado supremo de perfección. 

Id naranja es. pues, el color simbólico del budismo. Anaranjadas son las túnicas 
de los monjes, hechas de una única pieza sin costuras que envuelve el cuerpo. Uno de 
los símbolos mas importantes es el pez dorado, que simboliza la iluminación. 

I.a bandera ríe la India es unaranjada-blanca-verde. En esta bandera, el naranja 
representa al budismo, pero también simboliza el “coraje" v la "disposición al sa¬ 
crificio". 


El Dalui Lama, cabeza de la iglesia tihetana. aparece siempre vestido en todos 
los tonos del naranja. 

Ea razón mas importante del gran aprecio que tienen en la India por el color na¬ 
ranja es que éste es el color de la piel de sus habitantes. Del mismo modo que los 
humanos de piel blanca idealizan el color blanco, aunque su piel no sea de un blan¬ 
co radiante, los hindúes idealizan el color de su piel en el color del azafata. En mu¬ 
chas pinturas hindúes se ven divinidades con la piel anaranjada -*fig. 61. En todas 
las culturas los hombres representan a los dioses a su imagen 


II. La diversidad de colores naranja en la India 

En la India se percibe el color naranja de manera mas diferenciada que en Europa. 
I.o que para nosotros es un tono de amurillo, es en la India un tono de naranja. El 
amarillo indio obtenido de la orina de las vacas es el mismo tono naranja claro 
que Delaunay empleó en su cuadro ht alegría de vivir -*fig. 66. En la pintura In¬ 
dia. muchos colores túrreos, como el "ocre tostado" o la "térra di Siena”, son tonos 
naran jas, pero para los europeos, son tonos pardos. 

Hay muchas plantas que tiñen de color naranja. Ea más importante es el aza- 
Iran. originaria de la India oriental. En Europa, el azafrán era demasiado caro para 
temí vestimentas enteras, pero en la India los nobles vestían enteramente con pren¬ 
das teñidas de azafrán, y los tintoreros eran capaces de teñir de todos los colores 
que van del amarillo al rojo naranja intenso. Más barato era el alazor, el “falso aza- 
fam o "azafata bastardo", cuyo uso estuvo muy extendido. El alazor es un cardo 
con llores anaranjadas que se cultivó por primera vez en la India y en China. De sus 
llores secas se obtienen dos colorantes distintos: uno amarillo, soluble en agua, y 
otro rojo, soluble sólo en alcohol. El amarillo es poco estable a la luz y palidece con 
el lavado. El rojo es estable a la luz y a los lavados. En Europa se separaron ambos 
colorantes; el amarillo disuelto en agua se utilizaba para teñir de este color y el co- 
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le resumió servía para teñir de rojo escarlata. Un Asia no se separaban los dos 
Mes. Se apreciaba el característico cambio de color que sufrían los tejidos te 
con ala/or: cuanto más se lavaban mas enrojecían. La separación de los co¬ 
tes habría significado una contradicción para el pensamiento asiático, pues, 
el ala/or. el amarillo se convierte en un color pasajero, cuando el amarillo es. 
nel simbolismo oriental, el color de los valores eternos. 

También es posible teñir de naranja con las cápsulas de las semillas de un ar¬ 
to llamado hija I as capsulas, del tamaño dé Ulífl CÍI*UCla, SOlt maceradas \ 80- 
idas a fermentación en agua, y se obtiene una pasta roja empleada también 

I hqo colorante de comestibles I a coite/a fojtl del queso de bola sigue linendose 
pu día con bija. 

■la alheña es conocida como tinte para el pelo y la piel. Con alhena pueden te- 
: también tejidos y cuero: el cuero toma con este tinte un color pardo rojizo, y 
leda y el algodón un color naranja luminoso. El tinte se obtiene de las raíces del 
stnde la alheña, conocido desde antiguo: se han encontrado momias de prm- 
Itus egipcias con el pelo teñido con alheña. 

Tpaia Lis ceremonias tr.idictonales. Lis ntaljCftS nidias so piulan adornos en las 
as y los pies con alheña. Los hombres se teñían la barba. Y los árabes llegaron 
ir con alheña las crines de sus preciados caballos. 


■ 

2. El color de los Orante y de los protestantes 

B color nacional de los holandeses es el naranja. Es el color de su casa real la casa 
de Orange - Oranje . Todavía |>or IKtfri llamaban los alemanes a ese color Oro- 
nm'lb (amarillo de Orangef 

La dinastía de los Orunge era originaria de (frange, ciudad Iranccsa de Proven- 
. Orange fue bosta el siglo xvm un principado independiente, y los príncipes de 
-ange eran a la vez señores de los Países Bajos. 

El más lamoso de los Orange. el príncipe Guillermo I. organizó en 1568 la lu 
cha de los holandeses contra los españoles, que habían ocupado el país. Guillermo I 
fue asesinado. Su familia prosiguió la guerra de liberación. Los Países Bajos no 
:mn liberados hasta IMS. bajo el gobierno de Guillermo II. Ll hijo de éste,Güi¬ 
mo IlL fue res de Inglaterra e Irlanda tras el derrocamiento de los católicos Ls- 
tuardo en 1689. con el nombre de Guillermo de Orange. 

Como todos los de su casa, Guillermo de (frange era protestante, y por eso se 
llamo a los protestantes en Inglaterra > en Irlanda orunxrmcn El naranja se convir¬ 
tió así en el color de la lucha contra los católicos I I color de los católicos u laude 
sesera el verde.el color nacional de Irlanda, que no podía sino ser también el color 
de la religión tradicional del país —•Verde 19. La bandera irlandesa es tricolor, ver- 
de-bhmco-naranju. La banda blanca entre el católico verde y el naranja protestante 
simboliza la paz entre las dos religiones. 





El reino de I lolanda tiene en su bandera nacional los colores rojo, blanco y a/ul 
—aunque.cn honor de los Orange. a este rojo se 1c llama naran ja, y los holandeses 
dicen que su bandera es ortmji'-hUmje-blruc. 

Cuando un miembro de la casa real cumple años, los leales súbditos colocan 
bandeólas anaranjadas. La reina Beatriz aparece en muchas fotografías con rosas 
anaranjadas, y suele vestir también de color naranja, con tonos que pueden ir. des¬ 
líe un delicado color alabarícoque hasta un rojo con un poco de amarillo. En las 
competiciones deportivas internacionales, los íans holandeses animan a sus equi¬ 
pos vistiendo camisetas anaranjadas, v se hacen llamar los onmjehcnulvn (camise¬ 
tas anaranjadas). En Holanda, el naranja goza de mucha más predilección que en 
Alemania. 

V naturalmente.esto se muestra también en el lenguaje; para i<>s holandeses, 
las construcciones comparativas con la palabra “naranja'* (“más-anaranjado", •‘ana¬ 
ranjadísimo") no son ninguna extravagancia lingüística, sino algo natural y ade¬ 
cuado a un color fuerte como el naranja. 
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OLETA 


De la púrpura del poder al color de la teología, la magia, 
•I feminismo y el movimiento gay. 


¿Cuántos violetas conoce usted? 41 tonos de violeta 
"l Color mixto, sentimientos ambivalentes 
2 Lilas, violetas y violencia 
). ¿Cómo es el color púrpura? 

14 El color del poder 
5 El color de la teología 
b El color de la penitencia y de la sobriedad 
17 El color más singular y extravagante 
n El color de la vanidad y de todos los pecados "bonitos" 
í 9. El color de la magia, de la transmigración de las almas y de Góminis 
10 Los colores de los chakrax en el esoterismo 
[II El color de la sexualidad pecaminosa 
12. El color de lo original y de lo frívolo 
J.V El menos natural de los colores 
|4 El color del feminismo 

15. El color de la homosexualidad 

16, Color ambiguo y vacilante 
f|7. El violeta de los artistas 
IK, “Lila, el último intento" 









¿Cuántos violetas conoce usted? 41 tonos de violeta 

¿Violeta o lila? Violeta es la mezcla de rojo y azul. 

El color lila contiene siempre blanco. 

Nombres del violeta en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Azul brezo 

Heliotropo 

Rojo púrpura 

Azul violáceo 

Lavanda 

Ultravioleta 

Barniz de granza oscuro 

Uta 

Uvu negra 

Cambur morado 

Lila orquídea 

Violeta claro 

Campánula violeta 

Lila rojizo 

Violeta cristal 

Ciruela 

Magenta 

Violeta de cobalto 

Color berenjena 

Malva 

Violeta de manganeso 

Color feminista 

Morado eclesiástico 

Violeta de Parma 

Color malva 

Morado episcopal 

Violeta pastel 

Color mora 

Pardo violáceo 

Violeta púrpura 

Endrino 

Púrpura real 

Violeta rojizo 

Grana morada 

Rojo azulado 

Violeta sólido 

Gris de Payne 

Rojo Burdeos 

Violetu ultramarino 

Gris violáceo 

Rojo cardenalicio 






Color mixto, sentimientos ambivalentes 


violeta es el color de los sentimientos ambivalentes. Las personas que lo recha* 
son más que las que lo prefieren. 1:1 1291 de las mujeres y el 9% de los hombres 
nombran como el color que menos les gusta, mientras que sólo el V < de las mu- 
s y de los hombres lo nombran como su color favorito. 

Fuera de modas efímeras, el violeta nunca ba gozado de preferencias especiales. 
I rechazo hacia ¿I nace, en muchas personas, una resistencia a percibirlo de ma¬ 
ní diferenciada, pues no saben distinguir el v ioleta del lila. La diferencia es que el 
Jeta es la mezcla de rojo y azul, mientras que el lila es la de violeta y blanco. 

1.a aversión a determinados colores no es ningún problema para quienes no tra- 
ijan con ellos, pero los artistas tienen que saber tratar con todos los colores, y co- 
er los efectos de cada uno. El profesor de la Dauhaus. Johanncs liten, obligaba 
i sus alumnos a usar con mayor f recuencia aquellos colores que menos les gusta¬ 
ban. Naturalmente, la mayoría de los alumnos descubría entonces que los colores 
nos apreciados eran de una belleza antes insospechada. 

En ningún otro color se unen cualidades tan opuestas como en el violeta: es la 
ión del rojo y del azul, de lo masculino y de lo femenino, de la sensualidad y de 
la espiritualidad. I.a unión de los contrarios es lo que determina el simbolismo del 
lor violeta. 

Fl violeta tiene un pasado grandioso. En la antigüedad era el color de los que 
gobernaban, el color del poder. Este violeta es el color púrpura. 


2. Lilas, violetas y violencia 

El lila y el violeta son los colores que más raramente se ven en la naturaleza. Am¬ 
bos reciben en la mayoría de las lenguas el nombre de las escasas llores o frutas de 
estos colores \ ioleta o lila que existen. Así la violeta, la flor de la lila y. en español, 
el fruto del moral. La flor de la lila da nombre al violeta o morado claro; en inglés 
es lilac, en francés lilas y en alemán lila. V la violeta, violel en inglés y viólate en 
francés, da nombre a mi color. En alemán, el nombre de la tlor es Veilchen, y el de 
su color violen, pero el origen común es evidente. 

La violeta da su nombre incluso al elemento químico yodo: en griego clásico, 
violeta es ion. de donde se deriva yodo t/W< .v=dc color viólela). Cuando el yodo se 
calienta, desprende vapores de color violeta. 

Es curiosa la proximidad fonética de “violeta” a "violencia” En italiano, viole¬ 
ta es viola, “violencia", violenza. y violare, violar. En Inglaterra y en Francia, "vio 
leticia" es violente, y violación, violation. Es históricamente plausible que esta re¬ 
lación tenga que ver con el color púrpura, pues el púrpura violado era en la 
antigüedad el color de los poderosos. De ese modo, el color de la violeta se convir¬ 
tió. junto al nombre de la púrpura, en el color del poder y de la violencia. 
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3. ¿Cómo es el color púrpura? 


Cuando se pregunta cómo es el color púrpuru, la mayor pude de la gente inmediata¬ 
mente señala un rojo luminoso y ligeramente a/ulado que los pintores llaman “rojo 
carmín”. Pero esto ocurre solamente cuando se pregunta a alemanes. Si se plantea la 
misma pregunta a los estadounidenses y a los ingleses, señalan como de color púr¬ 
pura típico algún objeto de un color violeta parecido al de la amatista — fig. 69. 

Hsta diferencia causa gran asombro en tcdulias en las que participan personas 
ile distintas nacionalidades. Entre los varones da lugar a discusiones sobre diferen¬ 
cias culturales que concluyen reclamando la presencia de especialistas nacionales 
para linios los problemas. Entre las mujeres alemanas, la opinión divergente de las 
estadounidenses merece una corrección compasiva; y es que las mujeres alemanas 
consideran a las estadounidenses como carentes de gusto, y en este cuso como in¬ 
capaces de apreciar correctamente los colores. Las estadounidenses, por su parte, 
consideran a las alemanas ergotistas y demasiado emancipadas — pero callan por 
educación y porque no están seguras de sus apreciaciones en relación a los colores 
hasta que no preguntan a sus maridos —. 

¿Quién tiene razón? Ya el escritor romano Plinio el Viejo (23-79í comparó el 
color de la muy noble púrpura al de la amatista. 

En la abadía de Weslminster en Londres se encuentra la silla en la que desde 
130X son coronados los reyes y las reinas de Inglaterra. Sus brazos están tapizados 
de terciopelo violeta intenso, lambién están guarnecidas con terciopelo violeta to¬ 
das las coronas reales —•lig. 70 Ll coche descubierto desde el que la reina asiste al 
desfile del día de su cumpleaños está tapizado de violeta. 

IVro consideremos los hechos históricos; entre las representaciones antiguas 
de vestimentas de color púrpura que conservan sus colores inalterados, se en¬ 
cuclillan los mosaicos de San Vital en Kávena, que datan del 574; estos mosaicos 
muestran al emperador Justiniano y a la emperatriz. Teodora con su corte. Los tra¬ 
jes púrpura del emperador y la emperatriz son de un violeta muy oscuro, casi par¬ 
dusco. 

En las Biblias más antiguas, escritas a mano, las imágenes de los santos apare¬ 
cen con frecuencia pintadas sobre fondo púrpura. También este purpura es un vio¬ 
leta azulado. 

No se sabe desde cuándo diliere la idea que se tiene en Alemania del color púr¬ 
pura de la que se tiene en los demás países. En su teoría de los colores. Goethe sue¬ 
le llamar al color carmín “rojo púrpura”, pero en una ocasión añade lo siguiente: 
"A veces hemos dado a este color el nombre de púrpura debido a su dignidad, aun 
sabiendo que el púrpura de los antiguos se inclinaba más al azul .” 

Las distintas ideas de los colores a menudo conducen a errores de traducción; 
purplt mountains se convierten en "montañas rojizas”, cuando se quiere decir que 
son de color violeta pálido, que es como se ven las montañas lejanas. Y los famo¬ 
sos pinf>!<‘ f’vtM' de la actriz hlizabcth laylor no son evidentemente ojos rojizos, sino 
de color violeta lavanda. 
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I por lo lanío, debemos partir del hecho de que la historia conoce el púrpura vio- 
■Icuycl púrpura rojo. Empecemos por el púrpura \ ioleta.que es donde comienza la 
Batana del color purpura. 

I La púrpura antigua se hacía con la tinta de un molusco. Este molusco vive en el 
Hv;suconcha de rayas pardas y blancas está provista de grandes pinchos, y tiene 
Bu cola en íornui de tubo Se encuentra por todo el Mediterráneo, y aún hoy se 
BwxJccn los mercados, aunque no para teñir con él, sino para comerlo, pues es un 
Heredado marisco, un frutto di mure. 

I La púrpura más célebre de lodos los tiempos provenía de fenicia. de las viuda* 
Bc«dc Tiro y Salón, las actuales Sur y Suida del Líbano, todavía hay allí, formun- 
■docapas de varios metros, restos de conchas de esos moluscos testigos de la unti- 
I ¡su producción de púrpura. Se cree que los fenicios descubrieron hacia 1500 a.C. 
Bsecreto del teñido con púrpura. lambicn en Italia se producía púrpura: el monte 
I Tívtaecio, cerca de Taranto, está formado por conchas del molusco de la púrpura. 

I Pura obtener el tinte púrpura se necesita la mucosidad incolora que segrega el 
Bolusco. lista mucosidad contiene el principio del tinte antes se creía que la púr¬ 
pura era la sangre del animal En primer lugar se llenaban calderas de moluscos 
K dejaba que se pudrieran, con lo que se obtenía más mucosidad ndcrods de un 
■hedor insoportable por el que las ciudades tintoreras eran famosas. 

A continuación, las calderas de moluscos podridos se ponían al fuego durante 
I die/. días. El olor aumentaba, y el líquido se reducía: KM) litros de este pestífero Il¬ 
íquido se quedaban en 5 litros de extracto. 

Este extracto era turbio y de color amarillento, el mismo que adquirían los teji¬ 
dos de lana y de seda después de haber sido sumergidos en él Después se ponían a 
Otar al sol. y el amarillo sucio iba transformándose: primero en verde, después en 
rojo y finalmente en violeta -en púrpura—. 

Este púrpura es perfectamente estable a la luz. porque es el resultado de la ac¬ 
ción de la misma. Por eso. el púrpura luc.cn aquellos tiempos en que casi todos los 
tintes se descoloraban, símbolo de la eternidad. 

El tono del púrpura dependía de otras sustancias que los tintoreros añadían, pero 
sobre iodo de las variedades de moluscos empleados. Con el mores tronados se ob¬ 
tenía un violeta rojizo. y con el mores hraitduris el más preciado violeta oscuro. 

Los indios de México tiñen aún hoy con este tipo de moluscos, que allí viven en 
los acantilados. Los indios ponen los moluscos sobre hilos mojados con agua de 
mur y dejan caer gota a gota sobre ellos zumo de limón pan» que segreguen su mu- 
cosidad. Los hilos puestos luego al sol quedan teñidos en pocos minutos. 

El químico Paul Eriedlánder intentó en I90K analizar este antiguo tinte para 
producirlo sintéticamente. Para ello, en primer lugar, tuvo que producir púrpura se¬ 
gún la antigua receta. Eriedlánder compró en Trieste 12 (KXi moluscos a los vende¬ 
dores de mariscos, los coció y obtuvo de ellos 1,4 grumos de tinte purpura lo jus 
to para teñir un pañuelo—. Para teñir un manto real hacían falta tres millones de 
moluscos. Aunque los moluscos y la mano de obra eran buratos.en la antigua Roma 
el teñido de un kilogramo de hilo costaba veinte veces mas que el más caro de los 
tejidos. Un metro de seda púrpura costaba el equivalente a varios miles de euros. 
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I-I 1,ni ‘l* s « s de Eriedlánder concluyó con una sorpresa: el colorante de la muco- 
siilad del molusco era químicamente casi idéntico al del indico natural. índigo más 
dos átomos de bromo: tal era la púrpura. Con esos dos átomos de bromo, el azul de 
índigo se tornaba violeta. Pero el descubrimiento de FricdIUnder no tuvo las conse¬ 
cuencias económicas que tuvo el descubrimiento de la estructura del índigo: la pro¬ 
ducción sintética del color púrpura resultaba extremadamente cara, de manera que 
el púrpura conservó así su exclusividad. 

La casa Kremer-Pigmente produce tintes históricos según las antiguas recetas, 
o los importa de sus países de origen; entre ellos figura la púrpura de molusco: para 
obtener un gramo de púrpura se necesitan 10.000 moluscos, y el gramo cuesta 
2.000 euros."' 


4. El color del poder 

Vi el Antiguo Testamento menciona el púrpura como el color más preciado. 

Dios indica a Moisés cuáles lian de ser los colores del velo del templo y de las 
vestiduras sacerdotales: púrpura azul, púrpura rojo y rojo escarlata bordados en oro. 
Los púrpuras a/ul y rojo provienen de distintas variedades de molusco, y sus tonos 
variaban según las sustancias secretas que se les añadía. El "rojo escarlata”, el se¬ 
gundo color más costoso de la antigüedad, era el rojo carmesí. 

En el mundo antiguo, el color para honrar a Dios era el mismo que el de los so¬ 
beranos. Cuando el rey Baltasar bebe vino en las copas de oro robadas por su padre 
del templo de Jerusalen, aparecen dibujadas en la pared las enigmáticas palabras 
Mrnr mene it kcl u-par-sin, y el rey, asustado, promete el máximo honor a quien sea 
i. apaz de descifrarlas: Quien sea capaz de leer las palabras y explicar su significa¬ 
do. será vestido de púrpura y se le pondrá una cadena de oro al cuello." Vestir de 
púrpura era un privilegio mayor que llevar oro. 

La preparación de una vestidura púrpura duraba años: a través de las rutas de 
las caravanas se transportaba la seda de China a Damasco, en Siria, y allí la tejían 
los mejores tejedores de seda del mundo; y después se llevaban los tejidos a Tiro, 
en Fenicia, donde se teñían de púrpura. De Tiro partían luego las telas teñidas hacia 
Alejandría, en Egipto, donde eran bordadas en oro. 

Ln 1 1 imperio romano sólo el emperador, su esposa y el heredero podían llevar 
túnicas de color púrpura. A los ministros y altos funcionarios se les permitía llevar 
solo una orla púrpura en la túnica Llevar algo de color púrpura estaba castigado 
con la pena de muerte. Julio César decretó que los senadores podían llevar fajas de 
color púrpura en la toga, pero él eru el único que podía llevar la túnica púrpura. Cle- 
opaira, reina de Egipto, que no tenía que obedecer el decreto de César, tiñó de púr¬ 
pura la vela de su barco. 

Hacia el ano 300. el emperador Dioclecinno hizo del teñido de púrpura un mo¬ 
nopolio imperial. I rusladó los talleres a Bizancio (posteriormente Constantinoplu y 
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en In actualidad Estambul), Los emperadores romanos de oriente mantuvieron el 
secreto del teñido de tono púrpura. El púrpura era |>or ley color imperial. La tinta 
con que el emperador firmaba era purpúrea, y la custodiaba un funcionario que te¬ 
nía el título de “custodio del escritorio imperial”. El cuarto donde la emperatriz, 
duba a luz a sus hi jos estaba tapizado de seda púrpura. 

En los mosaicos de San Vital en Rávena. que muestran al emperador Justiniano 
y a la emperatriz Teodora con su corte, se puede reconocer la importancia de cada 
persona por la cantidad de púrpura que lleva. El emperador aparece vestido entera¬ 
mente de purpura. Como además era cabeza de la Iglesia, tiene también una aureo¬ 
la, Junto a él. un obispo —sin aureola luce una estola dorada sobre una túnica 
blanca, pero solamente lleva el púrpura que le está permitido: dos orlas en las man¬ 
gas y en los bordes de la túnica. Los más altos funcionarios podían llevar cosido a 
rus túnicas un gran rectángulo de tela púrpura. 

Frente al emperador esta la emperatriz Teodora -*lig. 71. Esta tiene también 
aureola y viste enteramente de púrpura. Las damas de su corte, que tuvieron el ho¬ 
nor de ser eternizadas en el mosaico, no podían llevar nuda de color púrpura. 

Los historiadores del arte Mugen y Mugen citan en su descripción de los mosai- 

Í cos al historiador Procopio, contemporáneo de Teodora, quien informa de que. en 
daño 532,cuando se produjo una rebelión, la emperatriz se negó u ir al exilio. La 
emperatriz declaró: "Nunca renunciaré a la púrpura, y nunca llegará el día en que 
todos los que se dirijan a mí no me llamen emperatriz. La púrpura es una buena 
mortaja." Teodora ordenó la represión de la revuelta. Hubo 40.000 muertos, pero 
salvó la corona. Cuando murió, en 54K, fue enterrada con una túnica púrpura. 

El púrpura siguió siendo el color del poder mientras hubo auténtico púrpura. 
Las telas teñidas de purpura llegaban a occidente sólo como regalos de los empera¬ 
dores bizantinos. El manto púrpura que llevó Carlomagno cuando fue coronado era 
un regalo de Rizando. 

Péro. desde 1453. cuando Constantinopla fue conquistada por los turcos, la pur¬ 
pura desapareció. Las tintorerías imperiales fueron destruidas y los tintoreros ase¬ 
sinados. El ocaso del Imperio Romano de Oriente fue también el 1 in del teñido con 
púrpura de molusco. Desde entonces fue el carmesí, el tinte rojo de los quermes, el 
I color más preciado. Y así se volvió rojo el púrpura. 


5. El color de la teología 

La devoción / la fe: blanco. 33 * negro. 25' '< violeta, 20Tr 

En el acorde de la devoción, el blanco es el color divino, el negro, el color político, 
y el violeta el color de la teología. 

La única institución pública cuyos ministros visten de violeta es la Iglesia cató¬ 
lica. Es el color de obispos y prelados, cuyas sotanas, en los actos oticiales. son de 
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color morado. Pero en mis solanas negras de diario también se reconoce el rango: la 
de los obispos tiene botones violetas, y la de los cardenales botones rojos. 

Hl violeta eclesiástico también tiene su origen en el púrpura. El color del poder 
terrenal es. en su interpretación eclesiástica, el color de la eternidad y de la justicia. 
Asi resolvió la Iglesia el dilema de aparecer sus ministros, por una parte, como as¬ 
pirantes al poder y, por otra, como humildes servidores de Dios. 

Mientras hubo auténtico púrpura de molusco, el violeta fue el color de los car¬ 
denales de más alto rango. En otros tiempos, un cardenal tenía con frecuencia más 
poder y más dinero que un rey. Pero ya en 1464. pocos años después de que des¬ 
apareciera el negocio del tinte de Constan!inopia.el papa Pablo III dispuso que los 
trajes de los cardenales se tiñeran con quermes. I.a “púrpura cardenalicia" era alió¬ 
la un luminoso rojo ligeramente azulado. Los trajes de los obispos, inferiores en 
rango, se tiñeron con una mezcla de quermes e índigo, más barato, que daba un co¬ 
lor violeta. De ese modo, los colores de los rangos cambiaron de acuerdo con su 
coste. 

( uando los profesores de las universidades aún llevaban trajes talares, los de 
teología llevaban además, en los actos oficiales, un birrete violeta. En alconas uní 
veisidades también era violeta el propio traje talar, pero en la mayoría era negro con 
adornos violetas. 

En la Iglesia evangélica, el violeta ha sido hasta hoy el color eclesiástico. En los 
días de servicio religioso se izan banderas blancas con una cruz violeta. Las seña¬ 
les de carretera que indican los servicios evangélicos muestran una iglesia de color 
violeta -*fig. 72. 

I.n la novela de Alicc Walker Hit' Color Purple (El color púrpura), las flores 
campestres de color lila significan que Dios esta en todas las cosas. El color lila, o 
violeta, es también el de lo divino y el de la fe. 


6. El color de la penitencia y de la sobriedad 

C orno color litúrgico, el violeta es el color de la penitencia. En la confesión, el sa¬ 
cerdote lleva una estola violeta. ^ los confesionarios tienen casi todos cortinas de 
color violeta. 

El violeta es el color del tiempo de ayuno en el adviento y del tiempo de cua¬ 
resma que precede al domingo de Resurrección: en estos días, todos los sacerdotes 
católicos visten de violeta cuando dicen la misa. En muchas iglesias se cubren los 
crucifijos durante la Semana Santa con paños morados 

Desde el ( oncilio Vaticano II (1062-1965). el violeta también está presente en 
las misas de difuntos. El negro fue suprimido porque el color del duelo terrenal no 
puede ser el de un ceremonial religioso. 

En el simbolismo cristiano, el violeta es el color de la humildad. La contradic¬ 
ción evidente con el simbolismo del púrpura violeta como color del poder, la resol¬ 
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la Iglesia de esta manera: los soberanos gobiernan mediante la fuerza, mientras 
que los cardenales y la Iglesia lo hacen mediante la humildad. 

De acuerdo con esto, la violeta se convirtió en la llor simbólica de la modestia: 
*$écomo la violeta en el musgo: modesta, honesta y pura." Ya en la antigüedad era 
la violeta la llor de la moderación, aunque en un sentido muy profano: en los lesti- 
sc llevaban coronas de violetas en la cabeza porque se creía que el aroma de las 
lelos preservaba de las modorras alcohólicas y de las jaquecas. 

F.l mismo efecto se atribuía a la amatista, piedra preciosa de color violeta. Quien 
vaba una amatista estaba a salvo de las borracheras. De ahí el nombre mismo de la 
lista: la palabra griega amethysox significa "sobrio, no borracho" Una posible 
plicación lógica de esta superstición antigua es la siguiente: en la antigua high so- 
rty se bebía a veces en vasos de amatista, y en estos vasos el agua no se distinguía 
dd vino, y así. quien quería permanecer sobrio podía beber agua sin que se notara. 

Los Papas ponen a los cardenales un anillo de amatistas, pero este acto tiene 
otro sentido: no significa sobriedad sino humildad. 

luí amatista es lu piedra del mes de febrero, dado que su color es el de la peni¬ 
tencia y el ayuno. IX* acuerdo con esto, muchos astrólogos asignan el color violeta 
al signo de Piscis, pues los nacidos bajo este signo cumplen años en tiempo de cun- 
ltstna.cuando no se puede comer carne, solo pescudo. El planeta dominante en esta 
¿poca es Ncptuno. que recibe este nombre en honor al dios romano del mar. El vio¬ 
leta es el más adecuado a las profundidades del mar. y además Ncptuno puede, 
como rey del mar, llevar púrpura violeta. 

Al signo de Piscis correspondía en principio el planeta Júpiter, señor del cielo 
en la mitología romana. Y en el sistema astrológico. Júpiter rige también bajo el 
signo Sagitario. De ahí resultó la contradicción de que. bajo el signo de Sagitario. 
Júpiter pertenece al ciclo, y bajo el signo de Piscis, al agua, listo era demasiado am¬ 
biguo para los astrólogos. Tradicionalmente para cada planeta hay dos signos zo¬ 
diacales. aunque, en este caso ahora se separan: Júpiter para Sagitario, y Ncptuno 
para Piscis l a solución de este problema remite al problema fundamental de la us- 
tiología: desde hace siglos se han venido descubriendo nuevos planetas que deben 
integrarse en el sistema astrológico si la ustrologfu quiere seguir sosteniendo su ver¬ 
dad —aun por encima de la ciencia . Cuando se declaró al planeta Ncptuno. des¬ 
cubierto en el siglo xix. el planeta dominante de Piscis, algunos astrólogos preten¬ 
dieron así quedar como “modernos". El signo de Piscis está simbolizado por dos 
peces, lo que concuerda con la duplicidad del violeta, en el que unas veces domina 
el rojo y otras el azul, y unas veces las cualidades masculinas y otras las femeninas. 
También es v iolela el signo de Géminis -*Violeta ó. 








7. El color más singular y extravagante 

l.o extravagante: violeta. 26% • plata. 187, - oro. H>% 

Lo singular: violeta 22% • plata. 15% * amarillo. 12** • naranja. 10% • negro. |O f * 

Al s er a una persona vestida de violeta, nadie piensa en la humildad, la modestia o. 
menos aún. la penitencia sino que el violeta se percibe, en este caso, como un color 
extravagante. Violeta-plata-oro es el acorde de la elegancia no convencional; en 
cambio, el acorde negro-plata-oro es el de la elegancia tradicional. 

1:1 violeta es el más singular de los colores. Nada de lo que nos ponemos, nada 
de lo que nos rodeu. tiene el violeta como su color natural. I .as cosas que son de co¬ 
lor violeta existen también en otros muchos colores, Ll violeta responde a una elec¬ 
ción consciente de un color especial. 

Nadie se viste con una prenda de color violeta sin pensárselo dos veces, como 
ocurre con el beige, el gris o el negro. Quien se viste de violeta quiere llamar la 
atención, quiere distinguirse de la masa. Quien elige el violeta sin que verdadera¬ 
mente le guste, tía la impresión de estar disl razado, y parece que el color tiene más 
tuerza que quieti lo usa. Quien se viste de violeta ha de saber por qué lo hace 

( liando hli/abcth Inylor estuvo casada con el político republicano John War¬ 
ner y lo acompañaba en sus campañas, no podía vestir de violeta su color favori¬ 
to. y que armonizaba con sus ojos— porque el partido estimaba que el color de los 
reyes no era el más adecuado para un partido que se llama republicano. Cuando 
Warner gano las elecciones, hli/.abeth Paylor celebró la victoria con un traje de 
pantalón y chaqueta de color violeta. 


8. El color de la vanidad v de lodos 
los pecados “bonitos” 

l.a vanidad: violeta,24% • rosa.20% • oro. IH% amarillo, 12 r 4 naranja.7% 

Ll significado eclesiástico del violeta se opone al efecto del violeta profano. Inclu¬ 
so puede decirse que el violeta es el color de todos los pecados “bonitos". 

Como color de los pecados bonitos, el violeta es. naturalmente, femenino. Lsto 
se muestra en los nombres de mujer "Viola". “Violetta" o “Violeta". Todos los 
nombres violetas de mujer son nombres de flores. Yolanda es violeta en griego. Del 
brezo violeta o erica procede el nombre Ertka. untes nui> popular en Alemania. Te¬ 
nemos también los nombres Hortensia.de la flor de color lila rosado, y Malvina, de 
mal\.i. ^ del tiancés lilas, lila, el nombre Lila. Aunque el violeta es el color de la 
Iglesia, no existe ningún nombre violeta de varón. 

I 'n indicio moderno del sexo psicológico que puede tener un color lo encontra¬ 
mos en productos considerados masculinos, como los coches; se agotaron Unios los 
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minees del negro, el blanco y el gris, después los tonos u/ule.s. verdes, rojos y ma¬ 
rones. hasta que quedó el violeta como el último de los colores que los lubricantes 
c automóviles ofrecieron como un color serio. Los coches de color violeta empe¬ 
llón a ser populares en 1995: eran al principio coches pequeños, llamados en al¬ 
unas países "coches de mujer”. 

El violeta es el color de la vanidad. La vanidad es. según la tradición cristiana. 
Bode los siete pecados capitales —hoy seguramente el más inocente —. Pero en el 
nundo medieval, con sus normas en el vestido, la vanidad era un tema importante 
k los sermones: un gran pecador era el que prefería agradar a los hombres antes 
juca Dios. Lo poco que hoy se considera la vanidad una falta, lo muestra el acor- 
cinismo de la vanidad: violctu-rosa-oro, donde está ausente el negro, que es el co- 
ordel pecado. La vanidad es demasiado bella c inofensiva para ser pecado. 

Hay un perfume de Dior contenido en un trasquilo de color verde veneno y ence¬ 
rado en una caja violeta, que se llama "Poison”. es decir, “veneno". Naturalmente, no 
quiere sugerir que el líquido sea un veneno, sino que su fragancia puede trastornar. 

Los cofrecillos con joyas a menudo están forrados de terciopieo violeta. As- 
ley. el joyero real de Londres, tiene como color idcntificativo un violeta rojizo, 
loco común en una firma comercial. 

El violeta o el lila han sido siempre los colores preferidos para empaquetar ta¬ 
bletas ile chocolate.desde Cadbury hasta Milka,con su vaca lila. El violeta es. por 
lo tanto, el color de los pecados dulces. 


9. El color de la mu^iu, de la transmigración 
de las almas y de (léniínis 

la magia: negro. 48% • violeta, 15% • oro. 10% 

Lo oculto: negro. 33% • violeta, 28% • plata. 10% • oro. 8% 

1.a fantasía: azul. 22% • violeta, 19% • naranja. 16% • verde. 10% 

El violeta es el color de la magia. Cierto que los encucstudos nombraron más el ne¬ 
gro porque inconscientemente piensan en la “magia negra" , pero sólo acom 
panado del violeta se vuelve el negro mágico y misterioso. ¿Cómo viste un brujo? 
“Lleva una túnica morada", responde casi todo el mundo espontáneamente. Las 
brujas malas van de violeta, y las brujas buenas de lila. 

El violeta de los brujos se inscribe en la tradición del púrpura. Cuando Moisés 
hizo saber a los israelitas que los sacerdotes debían vestir túnicas de color púrpura, 
los sacerdotes \ los magos eran todavía mediadores del mas alia, que |H»seian el mis 
mo rango. Como complementario del amurillo, el color del entendimiento, el vio¬ 
leta es el color de la fe. y también de la superstición. 

El violeta combina la sensualidad y la espiritualidad, el sentimiento y el enten¬ 
dimiento, el amor y la abstinencia. En el violeta se funden todos los opuestos. 
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El violeta es el color más íntimo del arco iris, pues cnla/.u con el invisible ul- 
inmólela. 1:1 violeta marca el límite entre lo visible y lo invisible. De noche es el 
último color antes de la oscuridad total. 

lili el simbolismo indio, el violeta es el color de la metempsicosis o transmi¬ 
gración de las almas. En el simbolismo moderno es el color de las drogas alucinó- 
genas.que abren la conciencia a sensaciones irreales. I.os nombres de estas drogas 
suelen ser violetas, como purple heart o purple ruin. Hacia 1970, la “ampliación 
de la conciencia*' fue el tema de la nueva década, y, en consonancia con ello, el 
violeta se puso de moda. IX* esta época es el lamoso grupo de rock llamado Deep 
Purple. 

El violeta simboliza el lado inquietante de la fantasía, el anhelo de hacer posi¬ 
ble lo imposible. 

El cuadro que representa al signo zodiacal Géminis -*fig. 77, del pintor surrea¬ 
lista Brauner. de quien se decía que poseía dotes de vidente, combina el naranja, el 
color de la transformación, con el mágico violeta. 

La mayoría de los astrólogos también vincula el color violeta al signo de Cié- 
minis. porque al igual que el también violeta signo de Piscis —representado siem¬ 
pre con dos peces—, el símbolo de los gemelos indica un ser doble en el que se 
unen dos contrarios y que mediante esos contrarios se transforma continuamente. 
“Dos almas habitan en mi pecho": este verso de Goethe es el leitmotiv de Géminis, 
de los contrarios masculino y femenino simbolizados en el rojo y el azul. 

Al signo de Géminis corresponde el planeta Mercurio, el dios del comercio 
— y el comercio significa transformación Ningún color le es más apropiado que 
el mudable, y quizá también veleidoso, violeta. 


10. Los colores de los chakras en el esoterismo 

Kn las ciencias esotéricas se denominan cltokras a las zonas del cuerpo y a las ener¬ 
gías y vibraciones que. según esta doctrina, corresponden a cada zona y constituyen 
el aura de las personas. El cuerpo humano se divide en siete zonas que se hallan una 
sobre otra a modo de capas. A cada ehakra se atribuye un color, y los distintos cito- 
kras que hay desde la cabeza hasta los pies constituyen el espectro del arco iris re¬ 
ferido al cuerpo. Acerca de las distintas zonas y. sobre todo, de los colores de las 
mismas, no hay total coincidencia entre los esotéricos, pero la mayoría se ajusta al 
siguiente esquema: 

Piernas y órganos sexuales: rojo 

El rojo es el color de la base, el primer color, por eso todo el cuerpo se alza sobre 
él. El rojo es tradicionalmente el color que simboliza la sexualidad y. por tanto, los 
órganos sexuales. En general, el rojo es el color fundamental de lu columna verte¬ 
bral. los huesos y, naturalmente, la sangre. 
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ornen: naranjo 

En el esoterismo. el sentimiento es más importuntc que el entendimiento, y el ubdo- 
nes el centro de Unios los sentimientos racionalmente inaccesibles. Lil sentimien¬ 
to “gobernado por el vientre" es más tuerte que el pensamiento “gobernudo por la 
za". por eso corresponde al abdomen el color narunju, símbolo de lo no-racional 
yde la diversión En esta zona del cuerpo se encuentran los órganos de la repmduc- 
. H1 naranja se presenta aquí como el color del centro de la fuerza impulsiva, lo 
I se aviene con las concepciones indias en las que se inspira el esoterismo. 

„xo solar/Zona entre el ombligo y el ¡techo: amarillo 
Al centro nervioso llamado plexo solar corresponde lógicamente el amarillo, el co¬ 
lor del sol. Además, en esta zona corporal se encuentran la vesícula biliar, que se¬ 
ga la bilis amarilla, y el hígado, que cuando enferma tiñe la piel de amarillo. 


raziin y pecho: verde 
El color de la vida v del crecimiento simboliza el centro de la vida. 


Bona del cuello hasta los dientes: azul claro 

Esta zona apenas es influcnciablc por los sentimientos; es la zona de la laringe, es 
decir, del habla, por est» domina en ella el frío azul del frío entendimiento. 

Rostro: azul oscuro (índigo) 

Los ojos, los oídos y la nariz pertenecen al dominio de la percepción, gobernado 
por el entendimiento. En esta zona está también la frente, y el azul oscuro simboli¬ 
za además la profundidad de los pensamientos. 


Cerebro: violeta 

Aquí se unen los sentimientos y el entendimiento, como el rojo y el azul para dar el 
viole tu. 


Según algunos esotéricos, existe también un cuerpo no material, un “cuerpo 
etéreo", cuyo color simbólico es el magenta, el rojo más puro. Y si es preciso, los 
esotéricos distinguen además otras zonas de color, por ejemplo las doradas, que se 
hallan en el centro del cuerpo, o las rosadas, que pertenecen al corazón. 

En el esoterismo es especialmente popular la curación con colores. En teoría 
hay dos maneras: 

I ' Las zonas enfermas del cuerpo son tratadas con el color del chakra corres¬ 
pondiente para intensificar su energía. 

2." Las zonas enfermas del cuerpo son tratadas con el color conmino para de¬ 
bilitar las energías nocivas. Algunos terapeutas usan como colores contra 
rios los colores complementarios, aunque la mayoría emplea los psicológi¬ 
camente contrarios así. las enfermedades rojas son tratadas no con el 
color verde, sino con el azul, pues los efectos de los contrarios psicológi¬ 
cos son mayores en la mayoría de las personas, y los colores eomplemen- 
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Curios no lodo el mundo los conoce. Con todo.cn la mayoríu de las terapias 
se prueba con ambos, de manera que en los tratamientos se usa tanto el co¬ 
lor del chakra como su contrario. 

Las terapias con colores pueden consistir en tratamientos con aceites colorea¬ 
dos. aplicados tópicamente o administrados oralmente, en la contemplación o la 
aplicación tópica de gemas de determinados colores, en baños en aguas coloreadas, 
en irradiaciones con luz coloreada, en el uso de gulas con cristales de color, etc 
Existen muchas terapias y aún más teorías sobre sus electos, pero ni una sola prue¬ 
ba de su eficacia que pueda ser aceptada por la ciencia moderna. I)e nuevo hay que 
aclarar aquí que el título de cromoterapeuta no tiene ningún reconocimiento, y 
cualquiera puede decir que lo es aunque carezca de toda formación médica o psi¬ 
cológica. Y precisamente en los legos en psicología, la creencia en el electo cura¬ 
tivo de los colores y en los poderes suprasensorialcs de los mismos es a menudo 
peligrosa. 

.Sin duda está módicamente demostrado que la ausencia prolongada de luz solar 
y la alimentación insuf iciente pueden causar graves daños en los huesos, como en 
el raquitismo, pero estas situaciones extremas, que fueron corrientes en otros siglos 
en barrios obreros azotados por la miseria, hace mucho tiempo que afortunadamen¬ 
te no se dan. Cuando los cromotcrapeutas afirman que con una terapia a base de co¬ 
lores se pueden evitar enfermedades como el raquitismo, están hablando de forma 
engañosa y poco seria sobre posibilidades lácticas. Seguramente la luz solar tiene 
efectos curativos sobre muchas enfermedades de la piel, pero las irradiaciones es¬ 
peciales con luz. coloreada no producen ningún efecto. Una terapia cromática podrá 
tener algún sentido en ciertos trastornos psíquicos sin cansa orgánica, que pueden 
curarse con reposo y meditación. Ln este caso, la concentración en un color deter¬ 
minado podría servir de ayuda a la meditación. 

Todas las publicaciones sobre el tema de la saltación mediante los colores de¬ 
berían insistir en la necesidad de consultar siempre a un médico cuantío se padecen 
verdaderas enfermedades. Esto no significu que los médicos deban hacer un segui¬ 
miento de las terapias cromáticas, sencillamente se trata de aplicar los tratamientos 
reconocidos por la medicina aunque de forma paralela se acuda a esa terapia cro¬ 
mática -*Rojo. 22. 


11. Kl color de la sexualidad pecaminosa 

El nías bello de todos los pecados es para muchos— el sexo. Sólo acompañado 
del violeta adquiere el rojo un sentido inequívocamente sexual. El rojo, el violeta, 
el negro y el rosa.dispuestos en el orden que se quiera, forman el acorde de -da in¬ 
moralidad, —do seductor y -da sexualidad. En el violeta hay mas sexo que en el 
rojo. Esto es lo misterioso del violeta. 
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Oscar Wilde se refirió al sexo prohibido como "las horas violetas en el tiempo 
gns" Y el poeta Kcats fantaseó sobre el “palacio de los dulces pecados, lapi/ado de 
violeta'*. 

En Estados Unidos se prepara un cóctel tan famoso como temido, cuyo nombre 
es purplr pus xión. y que por su elevado contenido de alcohol invita al sexo desin¬ 
hibido, 


12. El color de lo original y de lo frívolo 

l,« frivolo / lo no convencional: violeta, 28% - naranja, 22% • amarillo, 11 % 

Lo original: violeta, 23% • naranja. 19% • plata, 12% • oro, 10% * rosa, 9% 

La muda: negro. 19% • violeta, 16% • naranja. 14% • azul. 10% • amarillo,9% 

El violeta es un color típico en la moda, aunque muy raras veces define una 
moda concreta. Muchos encuentran el violeta demasiado atrevido. En el acorde 
de la moda, domina el negro, el color favorito de la moda juvenil, pero el negro 
no es un color que suela estar propiamente de moda, pues es un color atemporal. 
Los colores que podrían constituir una moda, son el violeta y el naranja, colores 
sujetos al tiempo, que pasan de moda después de haber estado en boga por bre¬ 
ve tiempo. 

Lo frívolo es violeta, y también lo original. A pesar de su frialdad', el violeta es 
un color intenso, y su intensidad aumenta de manera especial cuando aparece com¬ 
binado con el alegre naranja. Violeta-naran ja: no hay combinación de colores me¬ 
nos convencional que ésta. 


13. El menos natural de los colores 

Ui artificial / lo no natural: violeta. 22% ■ plata. 18% • rosa. 17% • oro. 14% • 
naranja. 10% 

El violeta es el color menos habitual en la naturaleza. y el menos natural de los co¬ 
lores. esto es. el más artificial. El violeta era el color favorito de aquella corriente 
.mística que se inició en fruncía hacia I 890 con el nombro de fin tic sít ele, se pro¬ 
pagó luego a Inglaterra hacia 1900 bajo el nombre de tirt nouveait . y finalmente 
pasó a Alemania, donde se denominó JuuendstU y alcanzó una gran popularidad. 
En aquella época en que las industrias habían adquirido grandes dimensiones y pa¬ 
recía que todo podía producirse artificialmente, se despreciaba linio lo natural 
como carente de arte. 



hn los ornamentos con motivos vegetales del Juffem/stH , la naturaleza aparecía 
tan estilizada que parecía creada por diseñadores. Cada ornamento podía servir de 
modelo pura una producción en serie por medio de la tecnología. 

hn esta estética de lo artificial, el color violeta ocupó un puesto de honor. Id sa¬ 
lón violeta, con sus muebles lapizados de violeta, se considero la culminación de la 
cultura i menorista. Estos interiores violetas, en su mayoría combinados con negro, 
producen hoy horror cuando se contemplan en los museos; Si se observan a la luz 
de una auténtica lámpara de petróleo, producen un efecto misterioso y se convier¬ 
ten en el escenario ideal pura las femmes fatales , las mujeres ideales de la época. 

No es casualidad que el violeta fuese el primer color sintético. En 1856. Wi* 
lliam llenry Perktns, un ayudante de laboratorio de Id años, destiló carbón -lo 
hizo por error, pues se le había encargado otra labor— V, ante el pasmo general, ob- 
tn\o un colorante violeta. Pcrkins lo patentó con el nombre de Perktns manye, un 
violeta muy intenso al que bautizó con su nombre y con el de la malva. Pero los tin¬ 
toreros ingleses se negaron a usar este color desconocido. Treinta años más tarde, 
los tejedores de seda de hyon, que dominaban el mercado, descubrieron que la pa¬ 
tente de Pcrkins no tenía validez en Frunciu, y decidieron producir lelas teñidas con 
el Perktns motive. El color se puso tan de moda que el período de 18d0-1900 reci¬ 
bió el nombre de thc motive Jet tole la década malva. Casi todos los útiles de 
aquella época que vemos hoy en los muscos, o en los mercados tic viejo, son de co¬ 
lor violeta o lila. 

has demoniacas figuras femeninas de los artistas del Jo^endstH, como Cmstav 
Klimt. visten a menudo de violeta, casi siempre combinado con plata y oro. Tal era 
el acorde típico del orí twnveon, de una extravagante artificialidád. En los cuadros 
de la época apenas hay colores primarios, pues lo no artificial, lo natural, no podía 
ser arte. 


14, El color del feminismo 

hl movimiento feminista comenzó con la lucha por el derecho de las mujeres al 
voto, por el derecho al sn/f'raf¡e, esto es. al sulragio; por eso se llamaron aquellas 
mujeres suffraxvttex. sufragistas. Esta lucha empezó hacia 1870 en Inglaterra, 
cuando estaban excluidos de este derecho los presos, los enfermos mentales recluí 
dos en los manicomios, los asocíales enviados a los correccionales y las mujeres, 
independientemente de su honradez, inteligencia o lórtuna. 

Las mujeres lucharon en toda Europa por el derecho al voto. Hn ló 18. las su¬ 
fragistas lograron su objetivo en Inglaterra. Un año más tarde, en Id Id. se concedió 
este derecho en Alemania. En Francia tuvieron que esperar hasta Id44. 

hn Id08, la inglesa hmmeline Pethick Lavvrcnce popularizó los tres colores del 
movimiento feminista: violeta, blanco y verde. Su explicación; “El violeta, color de 
los soberanos, simboliza la sangre real que corre por las venas de cada luchadora 
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I Leí derecho al voto, simboliza su conciencia de la libertad y la dignidad El blan- 
í simboliza la honradez en la vida privada y en la vida política Y el Vtftlc simbo 
■ala esperanza en un nuevo comienzo^ 

Teman que sei tres colores, pues desde la Revolución Iraneesa las banderas iri 
' res eran el símbolo de lodos los movimientos liberadores. Y sobre lodo: lemán 
ser colores que hubiera en el armario ropero de Unía mujer y que no implicaran 
iliciones caras. Además los colores debían parecer cotidianos, pero reconocer 
sin contusión posible como los colores del movimiento femenino; este electo 

I poentificador no podía conseguirse con un solo color. 

í Cada mujer tenía entonces una blusa blanca y una laida larga de algodón, blan- 
1 ¡y guarnecida con encajes y pestañas. O una falda violeta,color muy popular en 
lia época, especialmente en la ropa de invierno. Y el verde estaba siempre pre- 
lc en el atuendo cotidiano. En las manifestaciones, aquellas mujeres llevaban es- 
jclas con los tres colores - v ioleta, blanco y verde y bandas del hombro a la 
tura -*fig. 75. 

i Las sufragistas también llevaban sus colores a diario: trajes verdes con pestañas 
) ribetes violetas, plumas violetas o verdes prendidas en sombreros blancos y. 
ndo el movimiento llegó a su apogeo, zapatos y guantes con la combinación 
eta-blanco-verde. Muchos hombres apoyaron a las sufragistas llevando ellos 
irnos sus colores en las cintas de sus sombreros y en sus corbatas. Las sufragis¬ 
ta*» se casaban con un rumo de lloros moradas y blancas. 

Hoy suele ridiculizarse el hecho de que un movimiento feminista se identifica¬ 
se a través de la vestimenta, pero en aquel momento fue lo más adecuado: era la 
jor manera de demostrar públicamente las muchas mujeres y los no pocos hom¬ 
bres que estaban con el movimiento. 

Alrededor de 1970. el violeta volvió a ser popular como color del movimiento 
feminista. Los objetivos hasta hoy inalcanzados —. eran; derecho de las mujeres 
al aborto y al mismo salario que los hombres, El signo internacional del movi¬ 
miento era el símbolo femenino con un puño dentro -*llg. 7b. 

Lus bragas lilas de 1980 marcaron el fin de lo que fue lu moda feminista. 

La lucha por los derechos de la mujer duraron cincuenta años. A diferencia de 
las victorias bélicas, aquella victoria hace tiempo que ha quedado olvidada. Kl re¬ 
cuerdo sólo conserva una palabra: sufragista, usada de forma despectiva. 


1 15. Kl color de la homosexualidad 

En el violeta se unen lo masculino y lo femenino. Ningún otro color puede simbo 
li/ar mejor la homosexualidad, 

En el tiempo en que se despreciaba y castigaba la homosexualidad, las camisas 
| de color lila y los pañuelos de color violeta eran signos discretos para los que '‘en¬ 
tendían". 
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/he purple hand una mano viólela— se convirtió en símbolo de la gay liba- 
Kit ion estadounidense. Un 1969, los homosexuales se manifestaron ante el edificio 
del diario Exuminer de San francisco, que publicaba artículos contra los homose¬ 
xuales. El personal del diario arrojó a los manifestantes pintura violeta |H*r las ven¬ 
tanas. Los manifestantes mojaron las palmas de sus manos con la pintura violeta y 
las imprimieron sobre los muros del edificio. 

Desde 1980 se adopto la bandera del arco iris como símbolo del movimiento 
gay. En los tova panules, los homosexuales exhiben banderas del arco iris, y en los 
locales y. en general, en todos los ambientes donde trabajan y viven, colocan pega- 
tmus con los colores del arco iris. ¿Cuál es el origen de esta costumbre? 

Hn 1969, en el entierro de Judy Garland. la estrella de los musicales cinemato¬ 
gráficos, algunos homosexuales portaban la bandera del arco iris. Judy (¡arland ha¬ 
bía cantado la canción lavorita de los círculos homosexuales: Sotnewhcrc over fita 
rainbow. por lo que algunos de sus lans asistieron a su entierro con esas banderas. 
Pero debieron de pasar anos antes de que el arco iris se convirtiera en signo de iden¬ 
tidad del movimiento homosexual. 

El arco iris es un símbolo originariamente bíblico: el de la alianza de Dios con 
los hombres. Después del diluvio, al que sólo Noé y su familia sobrevivieron, pro¬ 
metió Dios: "No aniquilaré la vida una segunda ve/*'. Y como signo de su prome¬ 
sa puso el arca* iris en el cielo y dijo: “Cada vez que el arco aparezca entre las nu¬ 
bes pensaré en la promesa que acaho de haceros a vosotros y a todos los seres 
vivos." Este simbolismo bíblico era bien conocido entre los homosexuales, debido 
a las tradicionales interferencias entre ellos y los círculos eclesiales. Para hacer del 
arco iris un símbolo independiente, al principio se propagó una imagen invertida 
del arco iris —con la banda violeta arriba —. que estaba en consonancia con la en¬ 
tonces común denominación de "invertido ". Se había creado así un signo que pa¬ 
saba inadvertido a los ajenos al movimiento y que adquirió una gran importancia 
para los homosexuales, que entonces eran socialmente despreciados. Pero la idea 
del arco iris invertido se desvaneció porque, en la misma época, el violeta se hizo 
popular como el color del feminismo. Encuestas realizadas hoy a los homosexua¬ 
les alemanes (que desconocen que el violeta es el color de la realeza) muestran que 
ellos interpretan el violeta como “color de las emancipadas", de las “lesbianas" o 
ile las "mujeres frustradas". Así que el arco iris volvió a mostrarse como de cos¬ 
tumbre: el rojo arriba, y el violeta abajo. Sobre lodo desde la popularización mun¬ 
dial del lazo contra el sida, los homosexuales se identifican más con el rojo, el co¬ 
lor masculino clásico. 

Entre tanto, otros grupos han adoptado el arco iris como símbolo: así las "listas 
multicolores" electorales, ¡ntegradoras de lodos los colares políticos — pues el sím¬ 
bolo de todos los colores, de todos debe ser. 


16. Color ambiguo y vacilante 


Uambigüedad: violeta, 21% • gris. 20% • marrón. I.VX • rosa. I \ ‘< • 
ija. 10% 

i inadecuado / lo subjetivo: violeta, 20% naranja. 20% rosa. 14% 
ris. 12% • marrón. 10% 

>s los colores mixtos parecen ambiguos, subjetivos, inseguros. El color lila, en 
Id que d rojo, el azul y el blanco están nivelados, es el de la máxima ambivalencia. 
En el violeta está siempre presente la duda de si en el predomina el rojo o el azul, 
irte de que este color cambia con la luz. L'heure nuiuve. la hora violeta, era la 
íganto expresión con que antes se designaba el ocaso, la hora de la penumbra. Id 
¿eta.cl color más ambiguo, también forma parte de los acordes de -*la mentira 
jr-*la infidelidad. 

En el test de los colores que en I04K ideó Max LUsehcr. se observa que el vio¬ 
leta es un color señalado con particular frecuencia como color favorito por las em- 
razadas. Liischer reduce este dalo a causas hormonales. 1 Y como toda especula- 
sobre la irracionalidad femenina.esta observación fue citada como una verdad 
íientilica. Antes que hacer especulaciones con causas hormonales desconocidas, 
•bió analizarse lo que las embarazadas pensaban cuando elegían ese color. Y lo 
que pensaban era algo bien claro: si hubieran nombrado el azul como color preferi¬ 
do, se habría interpretado su elección como el deseo de tener un niño, y sí hubieran 
rlcgido el rojo, como el deseo de tener una niña. Cuando so popularizó el test de 
tüsehcr estaban de moda los colores azul celeste y rosa para los niños y kts niñas 
respectivamente. Y la cuestión de si el futuro retoño seria niño o niña era un tema 
central de todo embarazo, pues aún no era posible, como lo es hoy, conocer el sexo 
de ln criatura antes de mi nacimiento. Todo el mundo sabe que cuando se desea que 
la criatura sea de un sexo o del otro, las decepciones son frecuentes. ¿Que más ló¬ 
gico que elegir el color mixto de ambos sexos / 


17. El violeta de los artistas 

Si se intenta obtener violeta mezclando rojo y azul, a menudo se obtiene marrón. 
Esto se debe a que tan pronto como el rojo tiene algo de amarillo, se forma el ma¬ 
rrón. El violeta sólo se puede obtener mezclando el magenta, el rojo puro, con el 
azul, que tampoco debe contener nada de amarillo 

Lo más sencillo es utilizar directamente pigmento violeta, que garantiza un vio 
lela luminoso. Y el mejor violeta es el violeta de cobalto Hay “violeta tic cobalto 
claro” y “violeta de cobalto oscuro". I Isado al óleo o en tinta de imprenta, el viole¬ 
ta de cobalto es uno de los colores más caros, lo que concuerda con su extravagan¬ 
cia. Y el que el “violeta de cobalto claro" sea uno de los colores más tóxicos —pues 
se produce empleando arsénico concuerda con su imagen demoniaca. 














18. “Lila, el último intento” 


"Lila, el último intento" es una antigua expresión alemana. Se refiere a los últimos 
destellos del deseo sexual 

El color lila, que es un violeta aclarado con blanco, es el color de las solteronas. 
Li a en otro tiempo el color de las mujeres solteras demasiado mayores ya para el in¬ 
fantil rosa, pero que deseaban llevar un color pastel de joveneitá. El lila significa¬ 
ba. a pesar de mi edad, aún se pueden fijar en mí. 

Así nució la imagen negativo del violeta. Hay en d "algo viva/, pero sin ale- 
griu . decía Goethe. En su época, la moda empe/ó a distinguir entre colores para 
hombres y colores para mujeres. Sólo las mujeres vestían de lila, de ahí el juicio ne¬ 
gativo del lila como indicador de deseo sexual; para los hombres no hay límite de 
edad en la sexualidad permitida, ningún color para el último intento. 

Lambión los aromas violetas son propios de las solteronas: lavanda, violeta ro¬ 
mero. 

El lila y el violeta se emplean con frecuencia en el diseño de las cajas y los en¬ 
vases de los cosméticos recomendados para la mu jer "madura". I .os diseñadores si¬ 
guen aquí la convención del violeta como color de las mujeres mayores. IVro ¿les 
resulta agradable a las mujeres maduras esta asociación? 

Pm/'/r Hcart (Corazón violeta), se llama una condecoración militar, rnuy céle¬ 
bre por ser la más concedida. La reciben los soldados estadounidenses que fueron 
heridos por el enemigo, o los parientes más cercanos si el soldado murió a causa de 
sus heridas. El violeta es aquí el color que está entre la vida y la muerte. 
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hilcc y delicado, escandaloso y cursi. 
k\ rosa masculino al rosa femenino. 




I oántos rosas conoce usted? 50 tonos de rosa 
. Mis que el "pequeño rojo" 

. El color del encanto y de la cortesía 
, El color de la ternura erótica y del desnudo 
, El rosa infantil: tierno, suave, pequeño 
La transformación del rosa masculino en rosa femenino 
El rosa de Múdame Pompadour y el rosa católico 
El color de las ilusiones y de los milagros 
El color de los confites 
Pink: el rosa chocante 
El tosa creativo 

Rosa para artistas: ¿cómo se pinta la piel? 

N2 ¿Cuál es el color que mejor sienta? ¿Cuánto importa el color de la piel'J 
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¿Cuántos rosas conoce usted? 50 tonos de rosa 


Por ejemplo, el barniz de granza no es una pintura, sino un burni/ oscureccdor he¬ 
cho con la raíz pulverizada de la granza o rubia. El color de este barniz es muy usa¬ 
do en la acuurcla 

Nombres del rosa en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Barniz de granza 

Begonia 

Brezo 

Color carne 

Color piel 

Colorete 

Cuarzo rosado 

Encamado 

Esmalte de uñas 

Mor de cerezo 

Frambuesa 

Fucsia 

Magenta 

Malva 

Pamporcino 

Pink 

Rojo rosado 


Rosa albarieoque 
Rosa antiguo 
Rosa bebe 4 
Rosa bombón 
Rosa c til ido 
Rosa clavel 
Rosa confite 
Rosa de granza 
Rosa de Parma 
Rosa flamenco 
Rosa frío 
Rosa jamón 
Rosa lechón 
Rosa lombriz 
Rosa mate 
Rosa mazapán 
Rosa melocotón 


Rosa nácar 
Rosa oreja 
Rosa orquídea 
Rosa pálido 
Rosa pastel 
Rosa perla 
Rosa persa 
Rosa plástico 
Rosa Pompadour 
Rosa púrpura 
Rosa suave 
Rosa violado 
Rostí 
Rouge 
Salmón 
Shocking pink 
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1. Más que el “pequeño rojo" 


el cuso del rosa, los gustos cromáticos de los jóvenes y los mayores se disím¬ 
il con más claridad que en los demás colores. El 29 % de los hombres de me- 
ü Je 25 años nombra el rosa como el color que menos les agrada, pero de los 
yores de 50 años sólo el 7%. El 25% de las mujeres menores de 25 años nom 
icl rosa como el color menos apreciado, pero de las mayores de 50 anos sólo 
fcl K'r. 

• Y a quién les gusta el rosa? El 3% de las mujeres lo nombra como color lavo- 
o. Y entre los hombres son muy pocos los que declaran su preferencia por el rosa. 
Alos hombres ni siquiera les interesa conocer bien este color, y la mayoría son. su¬ 
puesta o realmente, incapaces de distinguir el rosa del lila, como si la percepción di- 
ífcrcnciada de estos colores no pudiera interesar a unos ojos masculinos. Las muje¬ 
res rechazan el rosa como color simbólico de una leminidad del mida como lo 


contrario de la masculinidnd. pero con un sentido negativo. 

¿Es el rosa un color o sólo es algo intermedio entre el rojo y el blanco',' No hay 
ninguna investigación sobre los colores en la que el rosa haya merecido un estudio 
aparte. ¿Es el color en sí lo que mueve a este rechazo? ¿O lo que domina es la opinión 
de que todo lo rosa es femenino, y por ende secundario y carente de importancia? 

Pero el blanco y el rojo son contrarios —lo que se percibe como rojo no puede 
ser también blanco—. En nuestra encuesta no hay ningún “concepto rojo” para el 
que se huya nombrado el blanco, ni ningún “concepto blanco" para el que se haya 
nombrado el color rojo. Rojo y blanco también son colores psicológicamente con¬ 
trarios. El rosa no es simplemente el color intermedio entre el rojo y el bancó. sino 


que tiene su propio carácter. 

Hay sentimientos y conceptos que sólo pueden describirse mediante el color 
rosa, y todos los sentimientos asociados al rosa son positivos; el rosa es. sin ningún 
género de duda, el color del que nadie puede decir nada malo. 


2. Kl color del encanto y de la cortesía 

El encanto: rusa. 18%• • rojo. 1491 • verde. 139» • plata.99» • a/.ul. 9% 
l.a cortesía: rosa, 15% • plata. 14% • blanco. 149» • gris, 13% • verde. 12% 

1.a sensibilidad / la scntinicntalidad: rosa. 33% violeta, 14% blanco. 13% 
amarillo. 10% 


El nombre de este color es el nombre de una flor. Es también un nombre típico de 
mujer en general no hay nombres de flores usados como nombres de varón. I .a 
rosa está en Rosalía. Rosanna, Rosita y Rosamunda. 

Todas las cualidades atribuidas a la rosa se consideran típicamente femeninas. 
La rosa simboliza la luer/a de los débiles, como el encanto y la amabilidad. En 
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Horneo v Julieta, de Shakespeare, se lee: t'm tlie very pink ofcouriesy -“Soy tan 
cortés como el color rosa / El rosa es y ha sido en todos los siglos el color típico 
de la cortesía.dc la amabilidad. 

N rosa es también la sensibilidad y la scnlimcntalidad. l*.l rosa, me/cla de un co¬ 
lor cálido y un color trio, simboliza las cualidades nobles del compromiso. 


3. El color de la ternura erótica y del desnudo 

La delicadeza: rosa,43% • rojo. 16% • blanco. 14% • violeta. 11% • azul. 11% 

La vanidad: violeta. 24% • rosa. 20% * oro. 18% amarillo. 12% naranja. 7% 

El erotismo: rojo. 55% • negro. 15% rosa. 12% • violeta. 10% 

l.o seductor / lo atractivo: rojo. 35% • violeta. 14% rosa. 12% • negro. 10% • 

oro. K% 

Kl rosa no es un color asociado a tuerzas elementales. El rosa es suave y tierno; 
es el color de la delicadeza. El rosa también nos hace pensar en la pie! lo cual lo 
convierte en un color erótico. Es el color del desnudo. Las personas de piel clara 
dicen de sí mismas, en perfecta concordancia con el sistema de valores de núes- 
tío simbolismo cromatico que son “blancas", pero en realidad son rosadas, (¡cor- 
ge Bernard Shaw decíu irónicamente: "Los chinos nos llaman rosados. Con eso 
nos lisonjean". 

Los estadounidenses negros llaman malintencionadamente a los blancos hlue 
de vilx —diablos azules. 

I)onde la piel desnuda parece más bolla es en un entorno rosa. Quien sueña con 
un dormitorio erótico no encuentra otro color mas apropiado que el rosa. ¿Y qué co¬ 
lores se combinan con él? El sensible rosa se adapta a otros colores conservando su 
electo. Junto al blanco, el rosa parece completamente inocente. Pero junto al viole¬ 
ta \ el negro,con los que forma el acorde de la seducción y del erotismo, el rosa os¬ 
cila entre la pasión y la inmoralidad, entre el bien y el mal -*fig. 83. 


4. El rosa infantil: tierno, suave, pequeño 

La infancia: rosa. 46% • blanco, 13% rojo. 12% ■ amarillo. 9% 

Lo manso / lo suave / lo tierno: rosa. 45% blanco. 16% oro. 10% 

En pequeño: rosa. 24% • amarillo. 10% • blanco, 12% • plata. 11% 

El más manso y tierno de lodos los acordes es rosa-blanco-amarillo, El contrario 
psicológico del rosa es el negro. 
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l as mujeres y los hombres jóvenes desprecian el rosa porque lo consideran 
un color "infantil", y, en la mayoría de los casos, prefieren el negro. A las muje¬ 
res mayores, en cambio, les gusta el rosa como color “joven". Cuanto más mayo¬ 
res. más predilección por el rosa —►Tabla de la modificación de las preferencias a 
lo largo de la vida, en la pagina I2K. Las mujeres jóvenes que hov señalan el ne¬ 
gro como su color preterido, ¿se convertirán algún día al rosa? ¿O hay que creer 
que quien hoy considera el negro su color favorito, lo considerará como tal para 
siempre? 

El rojo y el blanco son opuestos: fuer/a frente a debilidad, actividad frente u pa¬ 
sividad. fuego frente a hielo. 1*1 rosa es el punto medio ideal entre los extremos: 
fuer/a mansa, energía sin agitación, temperatura agradable del cuerpo. El rosa es 
como un bebé. I I verde es el color de la vida vegetativa, el rojo el de la vida ani¬ 
mal. y el rosa el de la vida joven. 


5. La transformación (Id rosa masculino 
en rosa femenino 

Lo femenino: rosa, 30% * rojo. 2.V,í • violeta. M H * blanco. 9‘¿ 

Todos los que desprecian el rosa como color “típicamente femenino" encontrarán 
asombroso que. en tiempos pasados, el rosa haya sido un color masculino. Ll dia¬ 
rio financiero más famoso del mundo. The Financial Tunes, se imprime desde 18SS 
en papel rosado También la Gazeita tlello Sport, diario deportivo italiano leído casi 
exclusivamente por hombres, se imprime en papel rosado -*fig. K5. 

“Rosa para las niñas, azul celeste para los niños": esta convención es tan cono 
cida.que muchos piensan que siempre ha sido así. Pero esta moda nació alrededor 
de 1920. V este reparto de colores para los recién nacidos contradice nuestro sim¬ 
bolismo, para el cual el rojo es masculino, y el rosa, el pequeño rojo, es el color de 
los niños varones pequeños. 

Por eso. en los cuadros antiguos se solía pintar al Niño Jesús vestido de color 
rosa, tonto en cuadros del siglo xui como en cuadros del siglo xix. en los que el 
Niño Jesús jamás aparece vestido de a/ul celeste —*fig. NI. 

En pinturas del Barroco se ven a menudo criaturas vestidas de pies a cabeza de 
color rosa. Y cuando aparecen con un yelmo en la eubc/u y una espada a la cintura, 
nos parecen ejemplos inesperados de niñas que reciben una educación masculina, 
pero estas criaturas vestidas de rosa no son niñas, sino príncipes caracterizados me 
diante el rosa -—el pequeño rojo— como futuros gobernantes. 

El pintor de corte Eran/ Xaver Winterthaler pintó en IK4í> a la reina Victoria 
con sus hijos. Uno de ellos, aún un bebé, viste un largo vestido blanco con un fajín 
a/ul claro y un gorro guarnecido con lazos también azules —este bebe es una niña, 
la princesa Elena -Hlg. K4. 
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En otro cuadro de Winterthaler vemos al hijo de la reina Victoria. Arturo, cuan¬ 
do era un bebé, con vestido y gorrito con lazos rosas. En la ¿poca de la reina Victo¬ 
ria. a nadie que viera el cuadro se le habría ocurrido que una criatura vestida de rosa 
tendría que ser una niña. 

I lasta 1000. el color para las niñas y los niños pequeños era el blanco. Si su ves¬ 
timenta llevaba la/os. éstos eran casi siempre rojos, pues según la tradición, los la¬ 
zos rojos protegían contra el mal de ojo. Niños y niñas llevaban hasta lu edad de 
cinco años el mismo tipo de vestido, largo hasta los pies. Los peleles, actualmente 
prenda típica de los bebés, aparecieron en 1920. V los patucos y zapatos infantiles 
eran de color blanco, marrón y rojo. 

La moda de vestir a los niños de algún color fue populariAlindóse a partir de 
1920. cuando ya era posible producir tintes resistentes al agua hirviendo. Y enton¬ 
ces se puso de moda el color rosa para las niñas Este cambio tuvo dos causas: cuan¬ 
do. después de la Primera Guerra Mundial, el color rojo desapareció de todos los 
uniformes militares, desapareció también de la moda civil masculina, dejó de pare¬ 
cer lógico sestir a los niños pequeños de color rosa. 

En esta época se produjo una verdadera revolución en la moda: la llamada 
“motla reformista" liberó a las mujeres de los corsés y creó una moda específica 
para los niños. Antes, los niños vestían copias en miniatura de los trajes de los adul¬ 
tos. Ahora, niños y niñas llevarían los cómodos trajes y vestidos de marinero —te¬ 
ñidos con índigo artificial, el nuevo tinte, el mejor de todos. De los trajes de mari¬ 
nero se derivó, con una lógica casi forzosa, el hecho de que el azul claro, o el azul 
en general, se convirtiese en el color de los niños. Como color tradicionalmcnlc 
contrario, el rosa se convirtió entonces en el color de las niñas.' 

En el “Museo de la Infancia" londinense puede verse, como ejemplo más tem¬ 
prano de vestimenta rosa para las niñas, una cuja con seis pares de patucos y medias 
rosas, regalo que recibió en 1923 la princesa María antes del nacimiento de su pri¬ 
mer hijo —además, naturalmente.de zapatos y medias azules—. La princesa sólo 
tuvo hijos varones, y legó al museo las prendas rosas, como ejemplo de los enton¬ 
ces nuevos colores para los bebés. 

Cuando el rosa se convirtió en un color femenino, se convirtió también en co¬ 
lor de discriminación. Durante la Segunda Guerra Mundial, los homosexuales que 
no podían satisfacer el ideal de musculinidad fueron encerrados en campos de con¬ 
centración. donde tenían que llevar como distintivo un triángulo rosa cosido a la 
ropa. El "triángulo rosa", o el color rosa, lo usan a menudo los homosexuales en sus 
actividades públicas como símbolo de la antigua opresión, aunque para ellos nunca 
ha sido un color positivo de identificación. 

Hacia 1970. el rosa femenino se bahía impuesto en todos Ion países. No obs¬ 
tante, en aquellos lugares donde la tradición católica era grande, el azul claro, el co¬ 
lor de la Virgen, siguió siendo durante cierto tiempo el coloi de las niñas. En la épo¬ 
ca en que el resistente tejido de perlón gozó de general aceptación, la moda de los 
dos colores para los bebés llegó a su punto culminante: todos los cochecitos esta¬ 
ban guarnecidos con volantes rosas o azules, y linios los bebés iban vestidos de azul 
o tle rosa desde el gorrilu hasta los zapatos. 
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Ya hacia 1980 empezó a desaparecer la costumbre de los «los colores. Por una 
e por razones practicas: los padres no querían esperar al nacimiento para cont¬ 
ar la ropa del color adecuado. Y en la moda adulta, los colores de las ropas mas- 
mus y femeninas se parecían cada vez más. por lo que resultaba cada vez más 
emporanea la distinción entre colores “típicamente masculinos" y colores "típi- 
cntc femeninos" Hoy. el uso de los colores ligados al sexo en los bebés se ve 
y»como una costumbre de un pasado gris. 

Para terminar, una simpática explicación estadounidense de los dos colores: 
ndo la cigüeña -o algún otro ser celeste— trae a los niños, al aterrizar coloca a 
$ niñas sobre capullos de rosas, y ahí llegan al mundo, y a los niños sobre trepo 
s azulados. 




6. Kl rosa de Múdame Pompadour y el rosa católico 

El periodo rococó, que duró de 1720 a 1775. lúe la época de los colores pastel, l.a 
corte francesa dictaba entonces la moda. I Jna vez que los colores puros se hubieron 
hecho asequibles incluso al pueblo, se habían vuelto demasiado sobrios para el gus¬ 
to cortesano l os colores mixtos se convirtieron entonces en algo especial. Hn los 
bolones claros se manifestaba el sentimiento vital de la corte y mostraban que la 
aristocracia nada tenía que ver con el sucio trabajo. 

Los tonos pastel del rococó no son simplemente colores aclarados con blanco, 
sino mezclas complicadas que contenían muchos colores que ponían de mani¬ 
fiesto el .lito nivel del arte tintorero. 

Múdame Pompadour < 1721-1764), prototipo de la dama rococó, amante del arte 
y ile gusto exquisito, puso de moda la combinación de rosa y azul claro que hoy nos 
parece típica del rococó. I lay un color difícil de obtener con mezclas; el “rosa Pom¬ 
padour". que los fabricantes de porcelanas de Sévres crearon para ella: un rosa con 
trazas evidentes de azul, algo de negro y algo de amarillo. 

Un la predilección por los colores mixtos había también un motivo práctico, 
pues nunca hubo ropajes tan lujosos como en el rococó) y cada vestido, cada traje, 
costaba una fortuna. Como los colores pastel eran resultado de la mezcla de muchos 
colores, podían ser combinados a su vez armónicamente con muchos otros colores. 
Mediante turessoires de distinto color podía transformarse completamente el efec¬ 
to del color de un vestido, hasta el punto de parecer un vestido nuevo. 

De rosa vestían tanto mujeres como hombres, pero este color se consideraba, de 
acuerdo con la tradición, un color masculino. Hn los cuadros de la época es fre¬ 
cuente ver a los hombres con trajes de seda rosa, y a las mujeres con vestidos de co¬ 
lor azul celeste. 

Que el rosa era un color masculino, lo demuestra de manera especial el hecho 
de que en la época rococó fuera un color litúrgico. Los nobles ricos donaban sus ira 
jes gastados a la Iglesia, que eran transformados en vestiduras litúrgicas y manteles 
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de aliares. Las lelas rosas no tenían ningún uso especial en la Iglesia, ya que los co¬ 
lores litúrgicos eran el blanco, el verde, el violeta y el negro, pero la Iglesia supo 
arreglar esta situación: en I72 l > declaró el rosa color litúrgico. Desde entonces, en 
el tercer domingo de adviento i(¡ándete ) y en el tercer domingo de cuaresma {Lie- 
tare). los sacerdotes católicos visten de rosa. 


7. El color de las ilusiones y de los milagros 


La ilusión / la ensoñación: rosa, 44% • azul. 12% • violeta. 11% 

El romanticismo: rosa, 32% • rojo. 25% • azul. 12% • violeta. 7% 

I-as ilusiones corresponden a un estado en el que uno se encuentra sobre "nubes ru¬ 
sas y todo lo ve "de color de rosa". El séptimo cielo es rosa. Un mundo de color 
rosa es demasiado hermoso para ser verdadero. Quien adopta el lema "iliink pink", 
se propone vivir de manera optimista la gris cotidianidad. Cuando la vida es como 
un sueño, dicen los franceses: C’est la vic en rose, 

A los psicotarmacos que levantan el ánimo de las personas que sufren depre¬ 
sión se los llama "píldoras rosas". 

Un poema de Chrisfoph Martin Wichind dice: 

f 

Mein FJement i si hcitre, Jt anfie h rende 
nnd alies zei^t sich mir in msenfurhenent Ucfit 

|La alegría suave y serena es mi elemento, 
y nulo se me muestra de color msa.| 

Y Ericdrich Matthisson compuso estos versos: 

K< es t nfarbiy v< h weben 
l)nfti>ebild nnd w eben 
ein elysiseh Tranmgcsivht 

(Rosadas, flotan y tejen 
figuras primorosas 
una visión elisia.| 

Id rosa está en todas las ensoñaciones Rosa es todo cuanto no es realista en to¬ 
das sus formas y matices: color del kilseh y color de la transfiguración. 

En ciertas pinturas medievales que representan la patria o la vida de nu santo, se 
ven ciudades enteras, y dentro de ellas algunas casas rosadas. Las gentes de la ép<x:a 
sabían loque este rosa significaba: en las casas rosadas se habían ¡mxlucido milagros. 
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8. El color de los confites 


Lo dulce / lo delicioso: rosa, 30% naranja. IH% • amarillo. 15% • fojo, 12% • 
marrón, 10% 

Lo benigno: rosa, 23% • blanco. 15% • amarillo. 12% * marrón. 10% • azul. 10% 
Ijo artificial / lo no natural: violeta. 22% * plata. IX% rosa, 17% • oro. 14% • 
naranja. 10% 

El rosa es dulce; es el color de los confites. Ningún otro color es más adecuado para 
los confites. Hl rosa es un color del deleite. I II gusto que se espera del rosa es dulce 
y suave. Un producto típico con una envoltura típica es Mon Chéri. En él.el rosa se 
combina con el violeta, lo que lo hace adulto y erótico, ideal para un bombón que 
contiene alcohol X2. Cuando el rosa tiene sabor ácido y salado, como en la 
salsa de remolacha utilizada para de la ensalada de arenque o en la salsa romesco. 
mucha gente siente que está saboreando una rara especialidad. 

Los nidos encuentran más apetitosos los confites con glaseado o baño de azú¬ 
car rosa, al contrario que los adultos, que los prefieren blancos y encuentran los de 
color rosa demasiado dulces y empalagosos. 

Al color rosa se asocia el aroma de la rosa, también dulce y delicioso. 

El rosa es también dulce en el sentido figurado de la palabra: un libro con lupas 
de color rosa, automáticamente produce la impresión de que se trata de una novela 
kitsch, esto es: de una “novela rosa". 

Todos los colores mixtos, y también lodos los colores de metales, tienen algo de 
-•artificial, de innatural. Combinado con otros colores mixtos o con colores de me¬ 
tales. como violeta o naranja, oro o plata, el rosa parece completamente artificial. 


9. Pink: el rosa chocante 

Lo barato: rosa, 2X% • naranja, 14% • gris, 13% • marrón. 10% 

Si se pregunta por el color menos apreciado, muchos nombrarán espontáneamente 
el rosa pink. Este es un rosa saturado, intenso -*fig. 7X, Invierno. 

Pink es el nombre inglés del clavel. (En Estados l nidos el nombre del clavel es 
camation . es decir, del color de la carne.) Pink es en Inglaterra cualquier rosa —en 
Alemania es sólo el rosa fuerte, chillón, que tiene algo de violeta y que los exper¬ 
tos llaman “magenta" . Los legos creen que el magenta es una mezcla de rosa y 
violeta, pero el magenta es en realidad el rojo puro, sin mezcla alguna de otro co¬ 
lor Por eso se usa el magenta en la industria de las artes gráficas como color bási 
co 50. E'ue bautizado con este nombre por los químicos franceses que en 
1858 consiguieron producirlo como color de anilina. Magenta es una ciudad del 
norte de Italia donde poco antes los austríacos fueron derrotados por los franceses, 
que vestían pantalones rojos. 







La modista italiana Lisa Schiaparelli. que llevó a la moda las ideas de los pin- 
lores surrealistas, lan/ó en 1931 un nuevo color: shockiny pink mezcla de ma¬ 
genta y una pizca de blanco. También creó un perfume que igualmente llamó Shoc- 
kiny Pink que naturalmente se vendía en una caja de aquel color.dentro de la cual 
había un frasco con la forma de un busto femenino, El público quedó espantado. 
Nadie habría creído que el rosa pudiera ser tan agresivo. El rosa pink no tiene nin¬ 
guna de las cualidades femeninas tradicionales. 

El pink es el color más chillón que existe. Es el color de la publicidad poco se¬ 
ria. de los accesorios más estridentes en la moda y de los artículos de plástico más 
baratos. Hasta 1980 más o menos se producían objetos de plástico baratos de color 
naranja. Cuando todo el inundo se canso del naranja, el pink se convirtió en el co¬ 
lor típico del plástico. Así se convirtió también el rosa — injustamente en el color 
de lo barato. 


10. El rosa creativo 

Quien se propone emplear los colores de forma creativa, la mayoría de las veces 
combina las cualidades de un color con cosas que poseen esas mismas cualidades. 
El tierno, suave, dulce y pequeño rosa con cosas también tiernas, suaves, dulces y 
pequeñas: un pequeño corazón rosa, una florecida rosa, una jovencitü vestida de 
color rosa, una ovejita rosa, un conejito rosa, un globo rosa.* Id uso creativo de los 
colores constituye un gran problema para aquellos diseñadores que tienen un esca¬ 
so conocimiento de las cualidades de los colores. 

En general se puede decir, que en el diseño creativo el color es supcrfluo cuan¬ 
do no se hace más que repetir el tema. 

Cuando se emplea el color rosa de una forma poco convencional, pueden cre¬ 
arse efectos y signos capaces de llamar la atención. Es lo que se consigue, por ejem¬ 
plo. combinando el rosa no con lo blando y delicado, sino con lo áspero o lo duro: 
un cactus rosa, un erizo rosa, un martillo rosa. O combinándolo, no con lo peque¬ 
ño. sino con lo grande: un elefante rosa, un satirio rosa, () con lo taimado o lo mal¬ 
vado. en vez de con lo lindo y gracioso: un diablo rosa, un cuervo rosa, un tiburón 
rosa. La Pantera Rosa de los cómics se ha hecho famosa en lodo el mundo. El sig¬ 
no de la calavera en rosa y azul celeste es un absurdo estimulante, que siempre se 
recordará -*l ig. 80. 

Cuando el rosa aparece solo como color, ha de ser tan fuerte, que su solo efec¬ 
to cromático domine sobre lo demás. Combinado, el rosa produce un efecto nuevo 
al aparecer con otros colores que nunca se combinarían con él . Así, el rosa produce 
una impresión de refinamiento junto a colores psicológicamente contrarios, como 
sucede en las combinaciones rosa-gris-plata y rosa-negro. 


* Desgraciadamente el resultado de estas combinaciones son viejos clichés sobradamente cono¬ 
cidos, 
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111. Rosa para artistas: ¿cómo se pinta la piel? 

En la pintura, el color de la piel humana recibe el nombre do “encamado”. Este tér¬ 
mino viene de encarnar(se) , esto es. de hacerse carne, pues se trata del color de la 
carne. El clavel, cuyo color típico es el rosa pálido, se llama en latín car natío, y es 
símbolo cristiano de la Encamación. El Niño Jesús, encarnación de Dios, ha sido 
pintado en ocasiones con un clavel en la mano, al igual que otros personajes reales 
—los pintores querían decir asi que el retratado se había pintado de una forma to¬ 
talmente realista — . 

Ningún color es tan difícil de preparar como el de la piel. Quien intente repro¬ 
ducir el de su propia piel mezclando colores, notará que hasta el más mínimo matiz 
es importante Hay tonos de piel ya prepararlos, pero no son apreciados por los pin¬ 
tores Quien sabe* pintar, sabe también que una multitud de colores mezclados sólo 
resulta armónica cuando todos los tonos se obtienen a partir de unos pocos colores 
básicos, y que. por el contrario, cuando se emplean muchos tonos mixtos ya prepa¬ 
rados, no se consigue ninguna armonía, sino una mezcolanza incontrolada, porque, 
esos tonos mixtos, están hechos con colores básicos siempre distintos. 

l .o primero que muchos profesores de pintura tratan de explicar a sus alumnos 
es con frecuencia lo último en entenderse: no es la abundancia de tonos diferentes 
loque hace al arte, sino la limitación a unos pocos colores empleados de múltiples 
maneras —Hig. 101. lodos los principiantes sueñan con la mayor cantidad posible 
de cuencos y tubos de pintura, pero los profesionales no están de acuerdo: “Cuanto 
más pequeño el pintor, más grande la paleta”, esto es: cuanto peores un pintor, más 
colores en su paleta. Cualquiera que sea su tono, para pintar una piel rosada no bas¬ 
tan el rojo \ el blanco, también se necesita el amarillo y el azul El “color carne" es 
la suma de estos colores, aplicados uno sobre otros en veladuras, y no en una sola 
me/da, Así. las partes de sombra de la piel se modelan con azul, y las partes de luz 
con blanco. Eos antiguos maestros pintaron sus maravillosos tonos de piel con pin¬ 
celadas transparentes sobre un fondo de color verde. 

Ningún pintor puede renunciar al rosa, pero pocos pintores lo tienen en su caja 
de pinturas. Su rosa lo producen sobre la paleta o en el lienzo por medio de distin¬ 
tas capas de color. 


12. ¿Cuál es el color que mejor sienta? 

¿Cuánto importa el color de la piel? 

Según antiguas reglas el color de la vestimenta depende del color del pelo. Las 
más conocidas son éstas: a las pelirrojas les conviene el verde: a las rubias los co 
lores pastel: y a las de pelo oscuro les favorecen los colores intensos. Estas reglas 
datan del siglo xvin, cuando dejó de haber normas sobre los colores que podía 
usar cada estamento. Goethe formuló estas reglas en su teoría de los colores No 
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mt (rulaba de una invención, sino que (odas ellas eran expresión de lu moda de su 
época -•Gris 17. 

En aquellos tiempos, los cabellos rojos eran poco decorosos en las mujeres, 
pues llamaban la aleación: por eso se aconsejaba a las pelirrojas vestir de verde, 
puesto que con este color el cabello roji/o parece más amarillo-castaño, El pelo 
rojo nunca es completamente rojo, sino que contiene amarillo, que es reforzado por 
el verde que contiene también amarillo. 

¿Por qué a las rubias les convenían los tonos pastel? fin aquella época, en la que 
no era fácil teñir el cabello de rubio, el pelo rubio era signo de juventud, y en lu 
moda de entonces los suaves tonos pastel eran los propios de la juventud. 

¿V por que a las de cabello oscuro les convenían los colores intensos? Iín aque¬ 
lla época, la moral dictaba que las muchachas decentes no debían pintarse, y las es¬ 
posas honradas se suponía que no lo hacían: por eso, las mujeres de piel y cabellos 
claros generalmente rechazaban los colores intensos, que además las hacían invisi¬ 
bles. S«>lo a las mujeres de cabellos oscuros, que a menudo son también de piel os¬ 
cura. parecía sentarles bien los colores fuertes. 

Hace tiempo que lodo esto ha cambiado, y hoy cada mujer puede elegir el color 
de cabello que más le guste, y el maquillaje y la barra de labios son cosas corrientes. 

Hay una teoría más moderna, desarrollada por Carole Jackson. y conocida 
como “tipología estacional '. Según la teoría de Jackson, el tono de la piel es fun¬ 
damental para encontrar los colores que mejor sientan a las personas. 

En las personas de raza blanca, la piel no es propiamente blanca, m propiamen¬ 
te rosa: es una mezcla de blanco, rojo, amarillo y azul.estoes.de todos los colores. 
I.o importante es qué color domina en el tono de la piel. Algunas pieles parecen 
amarillas, otras rosadas, otras azuladas y otras blancas con algo de naranja. No im¬ 
porta que se esté bronceado o se esté pálido: el tono de la piel permanece igual. 

Jackson ha clasificado estos tipos de piel como "tipo primavera", "tipo verano", 
“tipo otoño" y “ti|>o invierno", Pero aquí las estaciones no dicen nada sobre los co¬ 
lores apropiados a cada ti|>o, pues a cada tipo le valen todos los colores, sólo que 
con matices diferentes para cada uno. En principio, a estos tipos les convienen solo 
tonos cálidos o sólo tonos fríos —►llgs. 7K y ób. 

Es importante entender que también existen tonos fríos del rojo, como los tonos 
azulados de este color, l odos los tonos pueden emplearse puros o amortiguados con 
blanco, pues también en esto se distinguen los tipos de colores. 

Según Jackson los matices óptimos para los distintos i i|x>s de piel son los si¬ 
guientes: 

• "Tipo verano": tonos fríos. La denominación "tipo verano" desconcierta a 
muchos, que creen que lo que corresponde a este tipo son los colotes calidos 
e intensos; pero a este tipo corresponden exclusivamente los colores enfria¬ 
dos con azul y blanco. El tono de la piel del "tipo verano" es beige, no muy 
rosado y más bien algo azulado. I.os colores con que mejor armoniza este 
tono son los apagados, que siempre contienen algo de blanco y una pizca de 
azul. Pueden ser un azul agrisado, un azul pastel, cualquier verde azulado 
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I aclarado con blanco, el rosa malo, el rojo vino, el azul oscuro casi negro o el 
blanco de lana azulado. lisios colores amortiguados no compiten con el tono 
bcigc-nz.ulado de la piel, sino que lo resultan, til lápiz de labios y el colorete 
deben ser de color rosa apagado con una pizca de azul. 

• "Tipo invierno": tonos (ríos. La piel ligeramente azulada y ligeramente ama¬ 
rillenta. pero no rosada, tiene un tono frío. Los colores que me jor armonizan 
con este tono son los duros y. sobre todo, fríos, lil blanco puro, el negro puro, 
el luminoso azul real, el rosa pink y el rojo luminoso, lis importante que los 
colores no sean amarillentos, pues los tonos amarillentos destacarían la parte 
de amarillo de la piel que adquiriría un aspecto enfermo y avejentado. La ba 
rru de labios y el colorete deben ser de color rosa, pink o rojo claro. 

• 1 ipo primavera": tonos calidos. La piel es rosada-amarillenta. Como la piel 
es rosada, puede acentuarse la parte amarillenta, con lo que todos los colores 
que mejor sientan al "tipo primavera" contienen amarillo, pero también blan¬ 
co, para no imponerse al color de la piel con colores demasiado intensos. 
Ejemplos de estos colores son el blanco de cáscara de huevo con algo de ama¬ 
rillo, el beige amarillento, el color miel, el verde amarillento, el rosa salmón 
y el rojo coral. La barra de labios y el colorete deben ser rosa salmón. 

• "Tipo otoño": tonos cálidos. Piel anaranjada-amarillenta. Aliados de esta piel 
son lodos los tonos castaños y anaranjados, el rojo tomate con toque de amu¬ 
rillo v los verdes intensos con toque visible de amarillo, como el verde mus¬ 
go y el verde oliva. La barra de labios y el colorete deben ser naranja a na¬ 
ranja pardo. 

Desgraciadamente los legos en colores apenas pueden poner en práctica estas 
lias. Para empezar, es muy difícil definir la variante del tono de la piel Un tono 
piel solo se puede reconocer correctamente con luz natural clara. 

Cuando se enseña a los legos los matices propios de cada tq>o. su capacidad para 
uistinguirlos se ve casi siempre desbordada, pues no se trata de diferencias como la 
que hay entre el azul claro y el a/ul oscuro, sino de variaciones de diferentes azules 
claros, y hay que saber Ner de qué colores se compone un azul claro no lodo azul 
claro contiene blanco, también puede tener trazas de amarillo o de rosa. Lo impór¬ 
tente de estos colores adicionales es que so correspondan con el tono de piel. 

En los tonos blancos pueden reconocerse las correspondencias con relativa fa¬ 
cilidad: 

• Tipo primavera: blanco de cáscara de huevo con toque amarillento 
• Tipo verano: blanco de lana azulado 
• l'ipo otoño: blanco crema pardusco 
• Tipo invierno: blanco puro de nieve 

Las dilicultades en la determinación del tono de piel y las dificultades en la 
elección de los colores más apropiados hacen que asesores y vendedores de 
moda mal formados den en fijarse siempre en el color del pelo Su divisa "verde 


223 




p¡»r;i las pelirrojas, rojo para las morenas, beigc para las rubias y u/ul para todas" 
es casi siempre falsa. De hecho, la mayoría de los tonos verdes no sientan bien a 
las pelirrojas, pues hay verdes cálidos y verdes fríos; y la piel de las rubias pue¬ 
de pertenecer a cualquier tipo, con lo que a unas les quedan bien los tonos fríos 
y a otras los cálidos. 1:1 u/ul indiscutiblemente sienta bien a todas, pero no cual* 
quicr a/ul. 

Pero quien ha encontrado los colores correspondientes a su tipo de piel se 
asombra de lo bien que le sientan los colores óptimos para su tipo. V quien ha for¬ 
mado su vestuario con los tonos apropiados a su tipo de piel comprueba que. de re¬ 
pente. lodo annoni/a con todo, cualquiera que sea el color, pues cada color contie¬ 
ne las mismas me/clas en un mismo tono subyacente como la tonalidad en que 
está compuesta una obra musical —. y lodo se combina en un orden que da una im¬ 
presión global de armonía. 
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1 Ultramarino cálido y rojizo 

2 Azul primario o clan 

3 Frío azul de Prusia 


4 Perspectiva aérea cuanto 
más pálida es un azul, más 
lejano parece 


IVCezanne pintaba sombras azules 


6 Publicidad creativa: 
antiguo distintivo dol salón 
do moda bóvaro Beck 


7 Falsa creatividad en los 
alimontos. los colores insólitos 
nos parecen ropulslvos. 


6 * 9 Producios lamosos 
«vasados en azul-blanco, acorde 
M la pureza y de lo tranquilizador 


10 Los loros embisten Igualmente ante un 
trapo azul, no distinguon los coloros 
13 Inconfundible por su creativo color azul 
el capitán Oso Azul. 


II El ojo mágico amuleto contra 
«1 mal do ojo. 

[12 Dios indio: la piel azul 
imbotiza su origen celeste 


0 ) 

N 

c 


Ejemplos y efectos relacionados con el color 





























Ejemplos y efectos relacionados con el color rojo 



14 El rojo es símbolo do energía y vigor. 

15 Los guantos do boxeo son 
tradiaonalmente rojos 

16 Mala utilización del rojo on publicidad: el 
texto en rojo se lee mal y parece desvanecerse 
El uso desacertado de un color invierto el 
sentido del mensaje quB se qulore iransmltlr 

17 Según una antigua superstición, las ropas 
y los gorrrtos ro|os protegen a los bebés do 
todos los malos. 




t B La jerarquía de colores en el 
cristianismo cuando aparecen 
representador. Dios Padro. Jesús y María, 
Dios Padre visto del color más preciado, el 
ro|o purpura violado, Jesús do rojo luminoso, 
y María de azul El Espíritu Santo aparece 
como una paloma blanca, aunque su color 
simbólico es el verde del fondo 

19 Durante siglos, el color rojo on la 
vestimenta tue privilegio exclusivo do 
la nobleza Todavía en t700 sólo los nobles 
podían llevar zapatos con tacones rojos, 
como éstos do Luis XIV 





21 Sólo con colores desconocidos 
puede lo conocido llamar la atención. 

20 Uso creativo del color: esle clavel 
puede simbolizar Francia 

22 Simbolismo egipcio de los colores: 
la piel do los hombres es rojiza, y la do 
las mujeres amarillenta. -*flg. 33 





















Símbolo del yin y ol 
En China, el conlrano 
toro es el amarillo 


24 Los cinco colores simbólicos chinos: el 
amarillo es ol color más noblo; ol azul no 
tiene ningún significado propio, y ol verdo 
es más impórtame porque conlione amarillo 

25 J motos con los coloros simbólicos 
chinos: delante, los colores masculinos roio. 
amarillo y verde y detrás los colores 
femeninos de China: blanco y negro 


£ Smite-üuf/on on 
potar simbólico del 


27 El dios Indio 
Krishna y su amante 
terrenal La piel azul y 
las ropas doradas lo 
identifican como dios 


El doble simbolismo cristiano; 

28 El amarillo de la iluminación 
El 0|0 en ol triángulo amarillo 
simboliza a Dios. 

29 El amarillo pálido identifica al 
traidor Abajo, Judas de amarillo y sin 
aureola 

30 La falsa serpiente do color 

amarillo pálido, junio al árbol ^ 
do la ciencia w A 


ALLES- 

KLEBER 


Amarillo-negro: el acorde de las sedales 
do advertencia 

31 El acorde ideal para un pegamento 

32 Señal de advertencia materiales 
explosivos 


33 En el arto egipcio, la mu|er coloca 
siempre el brazo sobro ol hombre. Las 
mujeres aparecen también con la piel 
do color amarillo, color típicamente 
femenino onlro tos egipcios .fig. 22 


Ejemplos y efectos relacionados con el color amarillo 






















Ejemplos y efectos relacionados con el color verde 



34 El verde típico de los que pretieren 
esto color. 

35 El verde típico de los que rechazan 
este color. 

36 El rojo pnroco coreano, el azul 
l«inno, y ol verde parece oslar en medio 

38 Los coloros do la primavera los más 
nombrados en la oncuoslo 

39 Los coloros de la primavera do liten 
con sus cuadros sobro las 4 estaciones. 
demostró que en todas las personas so 
da la misma valoración de los coloros 


37 Como color iniermedio, el verde es 
también el color do la burguesía. La seño 
ra Arnoltmi, miembro do la burguosío, so 
casó con vostlmenla verde, La cama roja 
dol londo es un mueblo que revela el ele¬ 
vado estatus del matrimonio: las ropas 
rotas sólo estaban permitidas a la 
nobleza, pero una coma roja, del 
color protector contra el mal de 
o<o. podía tenerla quien 
podin permitírsela, pues 
las totas rojas oran carísimas. 





41 El verde, color sagrado dol Islam 
Era el color preterido de Mahoma. aquí 
representado, como siompro. con el 
rostro cubierlo 

42 Arabia Snudl era la patria de 
Mahoma, y en su bandora hay esta 
inscripción 'No hay más quo un Dios, 
y Mahoma os su profeta" 

43 El dios egipcio Oslas, dios de la 
vida y de la fertilidad, tiene la piel verde 


40 El verdo demoniaco: 
el diablo más original de la pintura 
medieval —obsérvese su trasero 

























44 La bandera alemana es incorrecta 
según las leyes do la heráldica: el dorado 
deberla hallarse entro ni negro y ol rojo, 
pues on los escudos, que han de esmaltar¬ 
se. los colores deben estar separados unos 
de oíros por espacios de metal desnudo 
46 La bandera de Bélgica es. 
heráldicamente, corréela 




47 La Kaaba de La Moca En ella 
está oncerruda la piedra negra, 
símbolo do todos los pecados 

La construcción sagrada está cubierta 
de una gigantesca tela de seda negra, 
que so ronuova cada aóo. 

48 4 49 El negro es más fuerte que 
ol blanco, por eso, on la figura do la 
líquiorda, lo prlmoro quo so roconoco 
son los perfiles, y en la de la derecha, 
el vaso. 

51 La legibilidad de los toxtos según 
su color 



52 El círculo de los colores. En el so 
(•conocen los colores compleméntanos. 

Este sencillo circulo contiene los tres colores 
fundamentales puros rojo, amarillo y azul, 
jftres colores mixtos naranja, verde y viólela 
Cada color mixto os rosultado do la mezcla do 
t* coloror. puros quo tiene a cada lado; asi, 

•l verde se encuentra entro el azul y el 
«manilo Los colores que están uno trente 
« otro constituyen los llamados colores 
eomptomenlarios Éstos són ro|o y verde, azul y 
narania. amarillo y viólela Vor tnmbión • fig 95 


El texto negro sobre fondo amarillo 
es el que mejor se lee desde lejos 

Para una óptima legibilidad, conviene usar letras 
grandes, textos breves y signos conocidos. 

El texto negro sobre fondo blanco 
es el que mejor se lee de cerca 

Los textos largos y los contenidos no conocidos exigen tiempo 

para ser entendidos. Como hay que leerlos de cerca, los colores 

p»tjrt>a»i M toclsa l*i Mili wtr» Vxtjo (¡tonco ton uj'Qjv Man 


Los textos en blanco sobre negro, es decir, en negativo, 
parecen menos importantes porque se leen peor. 


Muchas personas creen todavía que los textos 
en roio llaman mas la atención, pero en realidad son 
menos leídos porque so loen mal 

Poi otm (Mino os i«i1im en n»|o don la •nipmion da que vu comando as poco seno 


Loa leiJos en Mineo sotoe rojo, es dec*. en negnlivo. a menudo no pueden le«i«e 



| Un exto m Iticol r es ile ;ible. 


texto 


Ejemplos y efectos relacionados con el color negro 




































Ejemplos y efectos relacionados con el color blanco 



53 La reina de Inglaterra visto do blanco on las 
grandes ocasiones 

54 Fuera do la iglesia, el Papa viste siempre de blan¬ 
co. y dentro de ella sólo en las festividades "blancas" 

55 La rnuorie viste do blanco cuando la envía Dios, 
y de nogro cuando la envía ol diablo 

56 Et gran problema do Gootho la mozcla adilíva do 
colores Los colores de la luz so mezclan de distinta 
manera quo los calores materiales, es decir, las 


pinturas. Los colores de la luz son los del arco Iris. kM 
de los proyectores de luz do color y turnbión los de La 
televisión Los colores fundaméntalas son el naran|a, 
el violeta y el verde Mezclándolos se obtiene, en 
cada caso, el color quo tionen on común, por ejemplo, 
luz naranja ♦ luz vordo = luz amanlla Sr so añade otro 
cok» más. la luz obtenida os más clara, pues so 
añado más luz Y con los tros colores mencionados 
se obtiono luz blanca. Goethe se negó a creer esto, 



57 Mediante placebos (medicamentos fingidos), se 
comprobó que las pildoras y cápsulas blancas parecen 
calmar ol dolor, las azules producir ofocto tranquilízame, y 
las amanllas y las rojas ser excitantes Las pildoras rosas 
y rojas parecen hacer más electo que las azulos, las de 
dos colores más que las do un solo color, y las cápsulas 
resultan más eficaces quo los comprimidos. Pero estos 

pseudoefoctos duran poco tiem¬ 
po. Con simples colores 



no se consiguen efec¬ 
tos verdaderos 


58 Los colores son menos luminosos sobro blanco 
que sobre negro 

59 Un clásico de la elegancia en blanco y negro 
















62 Uso creativo del 
color: una forma típica 
{pera) combinada con un 
color atiplo llama 
siompro la aleación 


Monjas budistas con hábito color naranja 
I*.' Los dioses do la India no tlenon la piol 
•ada ni blanca, sino anaranjada, pues tal es 
¡color {idealizadoj do la piel de los hindúes. 


B tvaranfa es frecuente en las cosa alegres ^ 

63 Bailarina du can-can, por Toulouso-Laulrec 

64 Siempre alegre con su cara anaranjada: Epi. 
de Barrio Sésamo 

65 Malisse pintó El gozo de vivir con tos cotores 
de! acorde de lo diverlido: naranja-rojo-amarlllo. 

66 Li i alegría de vivir, de Delaunay: cuadro 

X abstracto, pero con los mismos colores que el do 
Matisse 

67 Con el negro, el naranja se vuelve intimida- 
tono Signo de advertencia: nocivo para la salud 


168 ¿ Muchos alimentos son anaranjados Por eso es el naranja 
I ivi gustoso El huevo tuto de yema naranjada parece tenor 
I Mjor sabor que el de yema amarilla. 






Ejemplos y efectos relacionados con el color naranja 
























Ejemplos y efectos relacionados con el color violeta 




71 La emperatriz Toodora 
vestida de purpura —violeta aquí 
tamtxón 


69 ¿Cual do estos dos colores os el 
purpuro'’ Los nlomanes socalarían Inme¬ 
diatamente el ro|o, y tos Ingleses y esta¬ 
dounidenses el violeta ¿Por qué? Origi¬ 
nariamente, el purpura era violeta, pero en 
Alemania se cambió el nombre del color 


70 Las coronas inglesas 
oslan guarnecidas con 
terciopelo violeta, ol color de la 
purpura en Inglaterra 


72 El violeta del antigua color púrpura so convir¬ 
tió en color de la Iglosia evangélica 

73 El púrpura violeta so extraía de un molusco 
marino A partir do 1500, ol linio rojo de cochinillas 
ora ol más caro La Iglesia cambió entonces la 
terarquia de sus colores: desdo entonces, los 
cardonales vistieron do rojo, y los obispos do un 
violeta que ya no ora el verdadero purpura 


Evangelischer 

Gotlesdienst 

L T" 



75 El movimiento feminista comenzó luchando por el 
derecho al voto. Símbolos de las sulragistns do 1906 
El purpura inglés simboliza la libortad y la dignidad 



76 Símboto del poder fomomno en 
torno a 1970 Aquí, el violeta simboliza 
unión do lo masculino y lo femenino 



77 El pintor surrealista Braunor pintó ol s»gno do 
Gémmts como un sor doble, masculino y lomonino. El 
naranja simboliza la transformación, y et violeta la magia 
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famosa a la Pnnlora Rosa 


80 Alloración do 
colores: símbolo do lo 
venenoso en colores 
infanlilos —¿advor léñela 
conlrn los caramelos? 


Ltos asesores do moda rocomiondan elegir ol color 
L ropa según el color do La piel Por ejemplo k» 
ij,untes tonos de rosa: 

■Mo rosa melocotón para ol 'tipo primavera", 
piído rosa salmón para el "tipo otoño” 

Mío rosa pastol para el 'tipo verano". 

Lirio pmfc para el “tipo invierno" 


tonos cálidos son amarillentos, y loa frios azulados 
■Ccnfiquraoon cromática Ideal un rosa luorio y, 
ly un viólela erótico para bombones con alcohol. 


83 Con violeta y negro, el rosa resulta erótico 


[|t En un principio, el rosa ora un co*or 
[pase.,lino Por eso, ol Niño Jesús visto a menudo 
Lídso y nunca de azul celeste 
(4 las hijos de la reina Victoria El bebe es la 
frwcosa Elena Hasta 1900. ol color do tas niñas 
t<> el azul cetosto ol color do la Virgen 

85 Periódicos típicamente 
^ masculinos, como el Financial Timos 
mmL ¿.B y i ;i QazzetUi dollo Sport, siguen 
imprimiéndose, conlóeme ¡i 


0NANCÍAL TIMES 

AECs wnamé 


Mágico guizzo 
diLunaRossa 

























90 El color piala es 
inseparable do !n 
velocidad. En osle 
Mercedes, al color plntn 
tiene más tuerza que el 
color oro 


93 r • Los más 
Imponentes ob|e1os 
sagrados son de oro 
o han sido dorados: 
la piedra dorada de 
Birmania 

94 El color oro 
simboliza los 
sentimientos más 
elevados E/beso, 
de Gustav Kliml 


un elegante lra|e plateado. 

tra|o dorado menos elegante por ser demasiado 


8B Las máximas distinciones son 
de oto la Cruz Federal al Ménlo 
Civnl (Alemania) 

89 Los signos máximos de) poder 
son do oro: el globo imperial 
alemán 

Todo lo engastado o enmarcado en 
oro es valioso 

91 El rizo de una persona quorda. 

92 Un escorpión, encarnación 
de una diosa 
















97 Los amamos del arlo poco informados so indignaron con ol 
rosullado de los trabajos do restauración do la Capilla Surtina Muchos 
creían que Miguol Ángel había pintado a Dios, a los santos y el cielo 
mismo con colores parduscos. Los nuevos colores los parecían 
demasiado vivos, si no kitsch, poro asi oran los colores do Miguel Angel. 

99 Los colores del otono mas nombrados en la encuesta Este acordo 
es tan inequívoco en sus colores como el cuadro do Itton que esta iirnto 
a él 

100 Los colores del otoho según liten 


II 


Falsa creatividad pastel de 
mol roto y azul Nadie soporta 
ros insólitos en los alimentos 


Mezcla suslractiva do colores 
i se mezclan colores materiales 
i tubos y latas de pintura), la 
es cada voz más oscura Los 
i complomontunos dan siempre 
r marrón Si se mezclan los tres 
i primarios —rojo, azul y aman* 
», el resultado os (casi) negro, pues 
vez que se añade un color, la 
i absorbe —sustrae— más luz 


I El marrón no es un color neutro 
9 adapte a lodo 
. azul fno/marrón frío, 

, narartfa/marrón cálido 

> cálidos y fríos no armonizan 
I aunque soan tonos atenuados: el 
¡te entre ellos es demasiado fuorto 




Ejemplos y efectos relacionados con el color marrón 























os relacionados con el color gris 



Verde de óxido de cromo vivo 
+ ro|o do alizarina 
♦ blanco de titanio 


Naranja 

-r azul de Prusia 
♦ blanco de titanio 


Amarillo 

♦ viólela do cobalto 

• blanco de titanio 


101 Asi preparan los pintores ©I 
color gris en la pintura al óloo 
Estos siete colores son para 
muchos plntoros los colores 
básicos de la pintura. 

102 7 El anillo parece uniformo- 
mente gris Pero si so tapa la línea 
de separación, so ven dos griseB 
distintos, porque el tono del gris 
está determinado por ol fondo 






105 El gris so adapta 
a lodo. El gris que está 
en medio es Igual que 

ln<: nlfnt rtnc 


103 Los bodegones de Morandl, con su 
predominio del gris, son cuadros que expresan 
quietud; pmlura y contemplación artística se han 
convertido en meditación. 

106 Cuando Picasso pintó osto autorretrato 
grisácoo, sabia que pronto iba a morir 
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no. felicidad, lujo. Mucho más que un color. 


r 

! 


lias tonos de oro conoce usted? 19 tonos de oro 
Oro: mucho más que un color 
_> . Como se obtiene el oro? 

Í , Oro amarillo, rojo, blanco y verde 
[ Símbolo de la felicidad 
E. El oro de los alquimistas 
6 El brillo de la fuma 
[] Reí como el oro 
X Bicolor del Sol y de I.eo 
HE) color de la bellc/or. Los trujes de color oro 
JD. El color del lujo 

II El becerro de oro y el ganso de oro. El color del deslumbramiento 
B. El oro de los pintores 
El oro heráldico 
El color decorativo 

El oroen la publicidad: el color de lo presuntuoso 
Las reglas de oro 


1.1 

|4 

¡5 

lf> 
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¿Cuántos tonos de oro conoce usted? 19 tonos de oro 


Son pocos los (ortos de oro. y sólo los orfebres, los joyeros y los restauradores pueden 
distinguirlos a la primera. Y el trino de oro nada dice sobre el contenido de oro de una 
aleación Nombres del color oro en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Amurillo dorado 
Amarillo topacio 
Cobre dorado 
Color bronce 
Color latón 
Dorado pálido 
Dorado trigo 


Oro amarillo 
Oro antiguo 
Oro blanco 
Oro clásico 
Oro fino 
Oro florentino 
Oro rojo 


Oro viejo 
Pardo dorado 

Purpurina dorada 

Rubio dorado 
Rubio platino 


t 


226 


1, Oro: mucho más que un color 


Í jd Vi de las mujeres nombra el oro como su color favorito. Kntre los hombres, 
tuno lo tiene como tal. Kl 2‘>í de las mujeres y el 3 f ü de los hombres declaran 
el oro es el color que menos les gusta. Y. sin embargo, el color oro es el que más 
soda a la belleza. 

Esto no es ninguna contradicción, pues un color preferido es preferido bajo mu* 
saspectos, y la belleza en si es solo un aspecto, y sin duda, el menos importan* 
Memas, no lodo lo que se asocia al oro es positivo —el oro es también dema- 
o materialista y demasiado arrogante. 

El color oro está emparentado con el amarillo Pero en el simbolismo, el oro no 
arvee a ningún otro color Quien piensa en él. piensa ante todo en el metal pre 
o. 1:1 oro significa dinero, felicidad y lujo, y esto determina el simbolismo del 
ir oro. 


2. ¿Cómo se obtiene el oro? 

El oro es raro, poco abundante, pero se puede encontrar en el mundo entero. 

Después de que, en el siglo xvi. los conquistadores españoles descubrieran el 
oro de los incas, se contó que en algún lugar de América existía una tribu india cuyo 
cabecilla se bañaba en polvo de oro. Su nombre: Kl Dorado. Los españoles busca¬ 
ron enfebrecidos a Kl Dorado y el legendario país en el que abundaba el oro. Hasta 
[ hoy nadie lo ha descubierto. 

Los egipcios explotaron hace ya 7 <K)0 años minas de oro. En su lengua, nu¡> 
significa "oro", y A 'tibio era el país del oro para los egipcios. 

En la edad media, el país europeo más rico en oro era Bohemia. Más larde se 
descubrieron grandes yacimientos de oro cerca de Gastcin y de Sal/hurgo, y luego 
en las montañas de Silesia. Turingia y Renania. Y en las arenas de todos los ríos ha¬ 
bía oro. Kl río más rico en oro era el Km. El "Oro del Rin” de las leyendas no es una 
mera invención.Todavía en 1000. cuando la búsqueda de oroen el Rin hacia tiem¬ 
po que había dejado de ser rentable, un romántico estadounidense extrajo de las 
arenas de Rin el oro para su anillo matrimonial. 

Tres son los modas de obtener el oro. 

1. " Ln las minas. Allí se encuentran los mayores nodulos, llamados pepitas de 

oro. I lay pepitas redondas, algunas con agujeros.como una esponja. \ otras 
tienen forma de ramas o de agujas: también hay oro en forma de finísimas 
escamas. Por cada tonelada de tierra se obtienen de I a 25 gramos de oro. 

2. " En los ríos. Es el oro aluvial u oro de las montañas, arrastrado por los ríos 

junto con los cantos y la arena. El oro aluvial se presenta en granos peque 
ños. como los de la arena, o en polvo. 
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.V hn plantas industríales. Actualmente, la mayor parte del oro que vemos 
alrededor del X0< í se obtiene por procedimientos químicos. A leu nos 
minerales contienen pequeñas partículas de oro que son procesadas y se¬ 
paradas. Primero se extrae el mineral de las minas, y luego se pulveriza 
junto con agua hasta formar un barro que es descompuesto con solución de 
cianuro, Esta solución disuelve también el oro. que así puede separarse 
químicamente. Para obtener I gramo de oro es preciso pulverizar 100-150 
kilos de mineral. Las refinerías de oro están rodeadas de grandes montañas 
de barro. liste procedimiento, que multiplicó la producción de oro. empe¬ 
zó a emplearse en 1X50. 

Id oro tic las minas y de los ríos es el "oro de ley", que es como se llama al oro 
obtenido directamente de la naturaleza, liste oro contiene siempre algo de plata y de 
otros metales, como cobre, platino, mercurio, hierro, paladio y níquel. El oro de ley 
es fundido varias veces para separar con ácidos los metales no preciosos que con¬ 
tiene. Al oro purificado a partir de cualquier elemento se le llamaba antes "oro refi¬ 
nado" u "oro lino". 

Aunque todos los yacimientos de oro acaban por agotarse, no por eso disminu¬ 
ye la producción mundial tic oro. Nuevas técnicas hacen posible la extracción don¬ 
de antes no era posible o no resultaba rentable. Aunque el oro ya no se atesora como 
sustituto del dinero, su demanda en los últimos decenios ha aumentado enorme¬ 
mente debido a que cada vez se desea tener más alhajas, incluso en los países po¬ 
bres. donde antes las alhajas de oro sólo estaban al alcance de las personas extre¬ 
madamente ricas. Al abaratarse la producción, el precio del oro ha descendido.con 
lo que la demanda ha continuado aumentando. En la actualidad, lu producción de 
oro se rige sólo por la demanda. 

I le aquí las cifras de la producción anual, en el mundo, en distintas éjHKas: 


Hacia 1500 

6 toneladas 

Hacia >600 

7 toneladas 

Hacia 1700 

11 toneladas 

1X00 

IX toneladas 

1X50 

55 toneladas 

1855 

200 toneladas 

1900 

390 toneladas 

1930 

000 toneladas 

1965 

1.450 toneladas 

19X7 

3.000 toneladas 

2000 

4.000 toneladas 


Las mayores reservas de oro, estimadas en 70.000,000 de toneladas, se encuen¬ 
tran en el agua marina, pero aún no se ha descubierto un método rentable para ob¬ 
tener oro del agua del mar. 
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3. Oro amarillo, rojo, blanco y verde 

Como la pureza del oro se expresa en tanto por mil. el oro puro tendría que apare¬ 
cer sellado con un l(XX). Pero incluso el oro refinado nunca es perfectamente puro, 
y el oro más puro, el oro de lingote, tiene marcadas las cifras 999 o 999.9 en el Ha¬ 
rtado contraste. 

f Con el oro puro no se pueden hacer joyas, pues es casi tan blando como el plo¬ 
mo.) las alhajas hechas con oro puro se doblarían y se rayarían. Por eso se emplean 
aleaciones de oro con otros metales, La plata y el cobre lo hacen más duro, aunque 
I sigue siendo igual de maleable. 

En muchos países se expresa el contenido de ot o en quilates: 

Marca 333 = 8 quilates 
Marca 585 = 14 quilates 
Marca 750 = 18 quilates 
Marca 999 = 24 quilates 

Hay aleaciones de acuerdo con cada número de quilates. En las joyas, la alea¬ 
ción con mas contenido de oro es la de 22 quilates, correspondiente a 835 partes de 
oro por mil. y la de contenido mínimo es la de 6 quilates, equivalente a 250 partes 
por mil. 

F.n EE.UU.. los quilates más comunes en las joyas son 10, 14 y 18. En Suiza. 
Bélgica. Holanda. Luxemburgo. Noruega y Dinamarca, el mínimo es de 14 quila¬ 
tes. En Francia y en Suecia el mínimo es más alto: 18 quilates. Y en la India son co¬ 
mentes las joyas de 22 quilates. 

La pureza del oro se determina de la siguiente manera: se frota ligeramente la 
muestra de oro contra una pizarra negra, sobre la que aquélla deja un trazo dorado. 
Luego se hace otro trazo con una aguja de oro cuya pureza se conoce. Ambos tra¬ 
zos se someten después a la acción conjunta del ácido clorhídrico y el ácido nítri¬ 
co: si desaparece primero el trazo de la aguja, la pureza de la misma es menor que 
la de la muestra. Esta prueba se repite con agujas de más quilates y con diferentes 
mezclas de ácidos, hasta que los dos trazos de disuelven a la vez. Cuanto mayor la 
pureza, más concentrados han de ser los ácidos para disolver el oro. 

Los matices del oro están determinados por los metales con él mezclados. El 
oro amarillo, el oro "normar, contiene plata y cobre. 

El oro rojo contiene cobre. Las alhajas antiguas son en su mayoría de oro rojo, 
antes considerado el oro más hermoso. Una pieza de joyería de antes de 1920 brilla 
con un tono mucho más rojizo que otra actual El precio del oro depende sólo del 
grado de su pureza: el precio de los demás metales de la aleación es completamen¬ 
te indiferente. 

El oro blanco es una aleación muy dura con paladio y níquel. 

El oro verde es una aleación con plata y cadmio. 

Se puede dar al oro incluso un tono azul mezclándolo con acero. 

Pero independientemente del tono, al oro corresponde siempre lo valioso. 
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Kuhíes, esmeraldas, /.aUros, brillantes y perlas auténticas sólo se encastan en oro o 
en platino. 

Hay cosas de valor sentimental un talismán, un ri/o. la loto de un niño que 
se guardan en medallones de oro -*fig. 91. En sentido figurado, también se enmar¬ 
ca en oro la imagen de una persona querida; se la rodea de oro. El pintor Cíustav 
K luiu uso el color oro en este sentido -*hg. 94. lodo lo que esta rodeado de oro es 
noble. 


4. Símbolo de la felicidad 

La felicidad: oro, 22% • rojo. 15% • verde. 15% • amarillo. 13% 

El color oro forma con el rojo y el verde el acorde de la felicidad, pues el dinero, el 
amor y la salud constituyen la felicidad. Aunque “el dinero solo no da la felicidad'*, 
lo cierto es que el oro domina en este acorde. En alemán, la palabra üliirk signifi¬ 
ca lelicidad y suerte. En los juegos de a/ar {(ililcks/Hclc) se juega con dinero, y el 
hada moderna {(UHcksfee ) concede aciertos en la lotería, fortuna era la diosa anti¬ 
gua de la suerte, y en inglés fortune . como en español “fortuna”, significa, además 
de suerte y felicidad, patrimonio. 

Oro y dinero son conceptos inseparables. En alemán es evidente su comunidad: 
(¡oUf loro) y CvUt (dinero), y de la antigua palabra para "dorado" ( giiMen ). proce¬ 
de el nombre Cuiden, "florín”. Muchos países tenían como moneda la "corona”, y 
una corona real es siempre tic oro. 

Antes el oro no se fundía en lingotes sino en barras, por eso en alemán existe la 
expresión "eso cuesta una barra de oro". 

En el antiguo reino de I .idia, que estuvo situado en el Asia Menor occidental, se 
encontró gran cantidad de oro. El rey Creso (595-546 a.C ► luc el primero que hizo 
acuñar monedas de oro. "Es un Creso”, “es rico como Creso”, se dice desde enton¬ 
ces de quien ha acumulado grandes riquezas. 

El tesoro más famoso de las leyendas antiguas es el “vellocino de oro”. El ve¬ 
llocino era la piel de un camero con su lana de oro. que robaron de Cólquida los ar¬ 
gonautas griegos. V éste era el trasfondo real de la leyenda: el país de Cólquida. ri¬ 
bereño del mar Negro, era célebre por el oro de las arenas de sus ríos. Sus 
habitantes sumergían pieles de cordero en los ríos; para quitarles la arena las lava¬ 
ban varias veces.de manera que. al lina) los granos de oro. más pesados, quedaban 
retenidos en la lana. Luego se quemaban las pieles, y el oro que quedaba en las ce¬ 
ní/as se separaba con agua. Iodo lo que sirve para hacer dinero tiene también el re¬ 
flejo del oro: un cantante de éxito tiene "oro en la garganta", un futbolista de éxito 
tiene oro en la rodilla . Aquel que tiene una "mano de oro" puede ganar "una na¬ 
riz de oro". Un "buscador de oro" posee una empresa lucrativa y una “buscadora de 
oro es una mu jer que se interesa por los hombres ricos. 
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Resulta curioso que en todas las culturas se establece una relación entre el mu¬ 
gar y la ríque/a: MorgenMund luit Gold iitt Mund |l.a mañana trae oro en la 
:a).dicen los alemanes; “Las musas sonríen a Aurora”, decían los romanos. Au- 
ics la diosa del amanecer, y su nombre viene de aunitn, oro. 

El petróleo es "oro negro". Y en otros tiempos la porcelana y el marfil eran "oro 
neo" y hoy hasta la publicidad turística de las estaciones de esquí llama a la 
ve oro blanco— Y. en Alemania, la publicidad llama al café braunes (¡oíd loro 
teño]. Todo lo que se vende caro acaba siendo oro. 

Antes existía en Alemania el "domingo dorado", que no era una fiesta religio¬ 
sos domingos de adviento se abrían los comercios, y el "domingo de oro" era el 
moantes de Navidad, y en él se hacían muchas compras. En el fútbol,el "gol de 
oro" da la victoria, y con ella la fama y el dinero, después de un juego indeciso, al 
ípoque mete un gol en la prorroga. 


; 


1 5. El oro de los alquimistas 

pión)sale de las piedras de eso estaban convencidos loa alquimistas, pues don 

de hay oro. hay piedras—. En las rocas de las montañas se forman nodulos de oro. 
yen los lechos de los ríos se encuentran pepitas de oro. También la plata, el cobre 
y el mercurio salen de las piedras. En consecuencia, tendría que haber una piedra 
que lo transformara todo en metal. Eos alquimistas llamaban "transmutación al 
misterioso proceso de transformación de la materia vulgar en oro. Y a la piedra cu- 
paz de transformarlo todo en oro, la "piedra filosofal". 

Los que creían en la piedra filosofal no eran simples especuladores o locos. Los 
individuos mas inteligentes de todas las naciones la buscaban —y sólo a sabios y 
religiosos se les pudo ocurrir llamar a la piedra que traería todas las riquezas "pie¬ 
dra filosofal" o "piedra de los sabios" — . Se imaginaba asi la transmutación: en 
contacto con la piedra Filosofal, ciertas sustancias no nobles —pero desgraciada¬ 
mente desconocidas se fundirían, y al solidificarse se convertirían en oro. 

También se intentó hacer oro sin la piedra filosofal. La cuestión central era aquí 
la siguiente; ¿de qué se compone el oro? Como el oro al fundirse se vuelve miste¬ 
riosamente verde, se tomaron en consideración muchas sustancias para fabricar el 
| oro. Pero, siguiendo el principio de "lo semejante con lo semejante", los alquimis¬ 
tas lo intentaron principalmente con sustancias doradas. En 1450. un tal Berhard 
von Tricr ensayó una receta con tres ingredientes amarillos; 20.000 yemas de hue- 
| vo, la misma cantidad en peso de aceite de oliva y la misma cantidad de a/ulre C ‘o- 
ció la me/cla a fuego lento durante dos semanas El decepcionante producto resul- 
I tanle acabó como pienso para sus puercos, que murieron intoxicados. 

La búsqueda del oro artificial comenzó hace cinco mil años, y condujo sólo a 
dos descubrimientos: en el alquimista Brand descubrió el elemento t'ósfo- 
! ro. que aisló de un material de color dorado: la orina: y en 1710. el alquimista 













Bougcr consiguió producir “oro blanco”: había descubierto el secreto de la por- 
cclana. ^ 


Naturalmente, también se atribuyeron al oro propiedades curativas: algunos ri¬ 
cos ingerían oro en polvo contra las "eníermedades amarillas", como la ictericia. 
L os alquimistas producían “vino dorado", supuestamente capa/ de curar la lepra v 
la sífilis. 7 


Solo hay un efecto médicamente comprobado del oro: para el reúma son efica¬ 
ces ciertos medicamentos que contienen una sal de oro. pero esta sal tiene el aspec¬ 
to de la sal común, no del oro. Aunque se reconoce el efecto de esta sal. todavía se 
desconocen las causas de tal efecto. En las farmacias se vende un remedio, también 
comprobado, contra los piojos de la cubc/a. denominado “espíritu de oro", pero que 
no contiene oro. 

Pero la transmutación con que soñaban los alquimistas se ha hecho posible: en 
los reactores nucleares se puede transformar el mercurio en oro alterando su núcleo 
atómico. Pero este oro es infinitamente más caro que el ora natural. 


6. El brillo de la fama 


El orgullo: oro. 24% ■ azul. \4% - rojo. 12 % • plata. I \% • blanco, 10% 

Kl mérito: a/ul. 20% • oro, 18% rojo. I<>% plata, 8'* 

hl color de la lama es el oro. El vencedor recibe una medalla de oro. La más alta 
distinción alemana por méritos sociales es la Cruz Federal al Mérito Civil, y esta 
cru/ es de oro -Hig. 88. Cada ciudad, cada institución tienen un "libro de oro" en 
el que visitantes ilustres escriben unas palabras. 

l a lama brilla como el oro. IX* las películas con estrellas muy famosas se dice 
a veces que son de muchos quilates". Los galardones cinematográficos de Alema¬ 
nia son el "Oso de Oro" y el "Hambi de Oro"; el de Francia, la "Palma de Oro"; v 
el de ( hiña el Gallo de Oro". Y el Oscar de Hollywood es. naturalmente, de oro. 
^ hasta la distinción contraria, la concedida a la peor película y a los peores acto- 
roscs oro: * a “Frambuesa de Oro". Al director cuyas películas más palomitas de 
mu,/ hicieran consumir a los espectadores, lo distinguen los norteamericanos con 
la “Mazorca de Oro". 

I n todos los ámbitos hay galardones de oro. En el de la industria francesa de la 
moda * concede cada año a un modisto el "IXdal de (>ro". Todos estos premios de 
oro son de escaso valor material, pues sólo tienen un baño de oro. Sólo la "Rosa 
de Oro . que el Papa concede a la mu jer católica que mas méritos haya hecho en el 
serv icio a la Iglesia, es de oro macizo, con brillantes y perfumada con incienso. 

En el acorde del orgullo y del mérito, el u/ul simboliza la constancia, siempre 
necesaria para adquirir auténtica fama. 


7. Fiel como el oro 


tcl como el oro esto, traducido al lenguaje sin poesía de la química significa: 
rte como el oro”. Porque el oro, cuando no está fundido, no se combina con 
8 elementos. 

El oro es capa/ de resistir la acción de los ácidos y las lejías, y no se oxida, 
lo hay una manera de disolver el oro, que consiste en someterlo a la acción de 
¡i mezcla de ácido clohídrico y ácido nítrico concentrados. Esta me/cla. más 
rte que el oro. se denomina “agua regia" —aunque el oro puede recuperarse 
una base —. 

Los anillos matrimoniales no son de oro sólo por el valor de este metal; también 
que el oro. después de estar durante decenios en el dedo, sigue brillando como 
d primer día. También el poder debe durar eternamente; por eso lodos los signos 
del poder son dorados: el globo imperial continúa, después de ochocientos años, 
10 nuevo -*fig. K9. 

El oro es el más reciclado de todos los materiales reciclables. El oro nunca se 
: siempre se recupera. El oro nunca pierde su valor. 

El color del oro es el color de la permanencia. Es el color de las "bodas de oro" 
con la profesión o el matrimonio, celebradas después de 50 años. 

El color oro acompaña a las cualidades que se acrisolan con los años: la fidelidad, 
la amistad, la honradez y la conlian/a. Pero nunca es el color dominante de estas cua- 
dades. pues es sobradamente patente su vinculación a las recompensas materiales. 


8. El color del Sol y de Leo 

Siempre se ha asociado el oro al Sol. Según una antigua creencia, el oro se forma con 
sus rayos. También se creía que era fuego celeste que había caído sobre la tierra. 

Para los incas, el oro era la sangre del Sol. Los aztecas creían que el oro era ex¬ 
cremento del dios Sol. Oro se dice en su lengua teocuitatl, que significa “heces de 
los dioses”. 

ÍÍI antiguo símbolo químico del oro era un sol. Al ser el metal más noble, el 
oro es masculino —siendo su opuesto femenino la plata—, Goethe lo decía poé¬ 
ticamente: "Las mujeres son bandejas de plata, en las que ponemos manzanas 
de oro." 

En el simbolismo cristiano, el oro no es sagrado, pero sí es signo de lo divino. 
Al nimbo o resplandor de la santidad se le llama "aureola", de auriim 

En las religiones que adoraban a los astros como seres divinos, el Sol era la di 
vinidad suprema. Los dioses solares son siempre masculinos. En los tesoros de los 
faraones podemos apreciar su origen divino: son hijos del dios Ra.cl Sol. l os fa¬ 
raones regresan al Sol cuando acaba su vida terrena. El sarcófago en que Tutanka- 
rnon regresó al Sol es de oro —225 kilogramos de oro de 22 quilates. 
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I-I oro confiere la máxima dignidad a todo lo profano: en las tumbas egipcias se 
han encontrado vainas de oro para escorpiones, pues los escorpiones se considera¬ 
ban encarnaciones de la diosa Selket -*fig. 92. En Birmania hay una gran piedra, 
situada al borde de un precipicio, totalmente recubierta de oro; es el mayor objeto 
sagrado del país -*fig. 93. 

r-n la astrología.el color oro pertenece al signo de Leo. el de los meses de ju¬ 
lio y agosto, cuando el Sol está más alto. Como centro del sistema solar, el Sol 
es único. \ por eso tiene, a diferencia de los planetas, un único signo. El león es 
el rey de los animales y vive en zonas cálidas; ningún otro animal podría estar 
tan perfectamente asociado al Sol. Los astrólogos atribuyen a Leo todas las ca¬ 
racterísticas de un soberano: puede estar por encima de todas las cosas, pero 
también puede ser tiránico; puede preocuparse paternalmente por su familia, 
pero también espera ser el centro del mundo. A los nacido ba|o el signo de Leo 
se atribuyen, naturalmente, cualidades "típicamente masculinas”. Como no hay 
ninguna gema amarilla que sea especialmente valiosa, a Leo se le asigna el me¬ 
tal oro. 


9. El color de la belleza. Los trajes de color oro 

La belleza: oro, 24% • blanco. 23% • rojo. 18% plata. 13% 

La pumpa: oro. 57% • plata. 11 % • violeta. 8% • rojo, 8% 

La solemnidad: oro, 32% • plata, 17% • blanco. 13% • negro. 13% 

Se equivoca quien cree que el color favorito de una persona tiene que ser también 
el que ésta asocia con la belleza. Nadie piensa y actúa de una manera tan unidi¬ 
mensional que todo en la vida se ri ja por la menor cantidad posible de criterios. Las 
preferencias concretas relativas a colores son en su mayoría independientes del co¬ 
lor favorito, El color favorito es sólo un criterio, mientras que la funcionalidad o la 
adecuación de un color tienen casi siempre un papel más importante. Quien escoge 
un color para la belleza no piensa necesariamente en el color de un coche o de un 
traje piensa en una atmósfera en la que dominan claramente determinados colo¬ 
res. En todo ambiente pomposo domina el color dorado. 

I .os brocados, el lurcx y el ¡amé oro están reservados a las fiestas. Los brocados 
son lelas de seda de algún color con hilos de oro entretejidos, el ture\ un tejido he¬ 
cho con hilo de un color determinado combinado con hilo metálico, y el lame, el te¬ 
jido más brillante, un (ejido hecho únicamente con hilos dorados. Hoy sólo las mu¬ 
jeres visten trajes dorados, pero en otros tiempos, cuando los lulos eran de auténtico 
oro. también los hombres llevaban trajes dorados en cualquier ocasión. Hl duque 
Carlos el Valiente de Borgoñn se llevó consigo en I4b7, en una campaña militar, 
cien trajes bordados en oro. Y el rey Francisco I de Francia 11494-1547) encargó 
13.WKI botones de oro para adornar un solo traje de tcrcioplco. Los pagó con diñe- 



nidc la caja del ejercito. Francisco I. que se consideraba el hombre más elegante de 
■época, pura no tener competidores decretó que ninguna persona de rungo inferior 
ti principe heredero podía vestir prendas doradas. 

Cuando la nobleza se volvió económicamente dependiente de los ricos burgue¬ 
ses, éstos pudieron vestir prendas doradas. Puede decirse que su posición social se 
ía deducir Je la cantidad de brocados de oro que les estaba permitido llevar. 
Afines del siglo xv. los mumqueses ricos podían usar (><> cm de tela dorada y 30 
nos de oro bordado en sus trajes.' 1 Con 30 gramos de oro se podía hacer un tra- 
muy lujoso (con un gramo se puede hacer un hilo de 3 kilómetros). 

Para los bordados en oro se envuelve un hilo en pan de oro. El hilo de oro no 
pasa al revés de la tela, pues es demasiado delicado, por lo que sólo se cose por 
la cara superior. En la antigüedad, el hilo de oro se fabricaba de la siguiente manera: 
te enrollaba una tripa de oveja en un palo y se pegaban a la tripa láminas de oro. 

| Luego, la tripa asi dorada, se cortaba en espiral en tiras de un milímetro de ancho. 

Hacia 1500 se pusieron de moda los gorros dorados para las dantas, que conti¬ 
nuaron llevándose durante siglos. Eran sombreros o caperuzas bordados con abun¬ 
dante hilo de oro. Aunque todas las mu jeres deseaban un gorro de oro para los días 
de fiesta, durante mucho tiempo no todas pudieron llevarlo. Todavía en 174ó. la po¬ 
licía de Munich entraba en las iglesias cuando se celebraba la misa de Año Nuevo 
para incautarse de los gorros dorados que llevaban sirvientas y obreras por ser pren¬ 
das inadecuadas a su clase. Esta actuación policial provocó un tumulto. 

Cuando, a fines del siglo xvm. se permitió el libre uso de las prendas bordadas 
en oro. aumentó la demanda de imitaciones de oro. Éstas estaban hechas principal¬ 
mente con cobre: el latón, de color dorado, es una aleación de cobre y zinc', y el do¬ 
rado bronce una aleación de cobre y estaño. 

Las aleaciones con que se hacen joyas de moda tienen muchos nombres: smi- 
ibr, pinchbvak. oro de Munnheim. oro musivo. tumbaga. Todas estas aleaciones 
son de cobre y zinc: cuanto mayor es el contenido de cobre, más oscuro el tono do¬ 
rado, y cuanto mayor el contenido de zinc, mis claro. La imitación denominada ta- 
llo¡\-(h nii-or, debida al inventor parisino Tallois. contiene un I por ciento de oro; 
luego se abrevió como ‘Talrni". y hoy es el prototipo de lo no auténtico. Sólo el iloti- 
ble contiene algo más de oro; en él se recubre una pieza de acero con una delgada 
chapa de oro y por eso se denomina chapado en oro. 

La emperatriz Eugenia hizo un uso bastante extravagante del oro: empolvaba mi 
oscuro cabello con polvo de oro. que por supuesto era auténtico. 

Hn la actualidad, las joyas de oro apenas identifican a los ricos, y los hilos do 
rados en los tejidos son de aluminio coloreado. Los tejidos dormios no son ya nada 
extraordinario. Ademas son demasiado llamativos para resultar elegantes —►fig. H7. 
Hoy en día. ningún miembro de una casa real llevaría un traje de noche dorado 
—resultaría demasiado arrogante . Con una excepción: la reina Isabel II de In¬ 
glaterra lució un vestido dorado — a la edad de 72 años y en la fiesta celebrada con 
motivo ile sus bodas de oro—. 





10. El color del lujo 


El lujo: oro, 38% • plata. 13% • rojo. 12% violeta, 10% • negro. X% 

C aulquier cosa puede ser lujosa. ¿Cómo se diseña un artículo de lujo? Kl principio 
más sencillo es lubricar con oro un objeto que normalmente \e produce con algún 
material barato. De este modo se puede hacer de un encendedor o de un reloj un ob¬ 
jeto de lujo. IX* este modo cualquier bolígrafo, polvera, peine o botón se puede con¬ 
vertir en un símbolo de estatus. Para los escritorios más lujosos existen abrecartas, 
pertoradores, tijeras, reglas y hasta calculadoras doradas. Lo que no puede fabri¬ 
carse en oro puede recibir un baño de oro. I lasta una goma de borrar puede conver¬ 
tirse en un objeto de lujo. 

También hay una configuración cromática creativa en el diseño de joyas: obje¬ 
tos banales, como sujetapapeles, tornillos o macarrones, de oro o plata, y en todas 
sus formas, presentados como joyas modernas. 


hl acorde del placeres naranja-oro-rojo, y al lujo está ligado el placer. Kl artis¬ 
ta I ricdensreich Hunderlvvasser organizó en I «>K0 una comida en la que se celebra¬ 
ba el lujo o en la que se mostraba su sinsentido: los comensales utilizaron cu¬ 
biertos de oro y bebieron en copas de oro. Todos ellos comieron patatas, verduras y 
asados recubiertos con panes de oro. No era la primera vez que comían o bebían 
pan de oro, pues los bombones tienen a menudo decoraciones doradas, y las lami¬ 
nillas de aguardientes como el Donzigtr Goldwussrr son de auténtico pan de oro, 
¿Donde acaba la elegancia del lujo? ¿Donde comienza la ostentación vulgar? 
No hay una respuesta umversalmente válida a estas preguntas. Nadie verá ostenta¬ 
ción alguna en un hombre que lleva una alianza de oro. ¿Cuándo comienza la os¬ 
tentación? ¿Cuando, además de la alianza, lleva un anillo de sello? ¿Y gemelos de 
oro ? ¿> un alfiler de oro en la corbata? ¿Y un reloj de oro con pulsera también de oro? 
¿Cuando usa además un encendedor de oro? ¿Y una tarjeta de crédito dorada? ¿Y 
un llavero de oro? ¿Y un mondadientes de oro? ¿Y una cucharilla de oro? ¿Cuando 
encima conduce un Rolls-Royce dorado? ¿Y tiene toda la dentadura de oro? 


11. Kl becerro de oro y el ganso de oro: el color 
del deslumbramiento 

l'.l becerro de oro es el símbolo bíblico del ofuscamiento, de la creencia en falsos 
dioses. Hl becerro representa al tlios Batil. y Moisés lo destruye; aniquila incluso el 
oro. ^ lomo el becerro que habían hecho, y lo arrojo al luego, donde se fundió, y 
pulverizó el oro. y lo esparció en el aguu. que dio a beber a los israelitas.” (2 Moi¬ 
sés. 32. 20). 

I n el cuento de Cirimm del "Ganso de oro”, los tontos se quedan pegados al 
ganso. Las víctimas de la comodidad y el lujo viven en una "jaula de oro”. "¿De qué 



lirve una horca de oro cuando se va a morir ahorcado?*', dice la sabiduría del pobre. 
Que la riqueza arruina el carácter, es también otro consuelo: que “el luego pone a 
prueba al oro. y el oro pone a prueba a la gente.” 

El oro depurado de metales menos valiosos es el oro refinado, Limpios y puri¬ 
ficados serán también los pecadores, El oro se acrisola por medio del luego, y los 
pecadores por el fuego del purgatorio. 

El color oro es el color de -»lu vanidad. En la primera narración utópica. Uto¬ 
pia de Tomas Moro, publicada en 1516. el dinero y la vanidad son el origen de todo 
muí. En el país ideal, en Utopía, el oro sólo tiene una implicación: las cadenas de 
los reos condenados a trabajos forzados son de oro puro. 

En la película de James Rond (¡oltlfln^ir aparecen personas cubiertas de oro 
-que se ahogan porque la piel no puede transpirar —. 


12. El oro de los pintores 

En la pintura medieval, el oro simboliza la luz supraterrenal. Hasta 1500 lúe común 
el fondo dorado en la pintura de motivos piadosos. Los iconos rusos han conserva¬ 
do hasta hoy ese fondo dorado. 

Este fondo está hecho con pan de oro que se prepara laminando el oro hasta que 
tenga el grosor de un papel \ corlándolo luego en cuadrados. Entre las láminas de 
oro se colocan “películas de batihoja”, hechas de tripa de buey, muy delgadas y 
transparentes, pero muy resistentes Las láminas se baten con el martillo para ha¬ 
cerlas cada vez más delgadas. Los cuadrados se van cortando conforme se van 
agrandando. De un gramo de oro se pueden obtener 3.000 cm de pan de oro El pan 
de oro más usado actualmente es de una die/nulésima de milímetro, mil veces más 
delgado que el papel de escribir a máquina En las pinturas antiguas el pan de oro 
era mucho más grucso.de una milésima de milímetro. 

El método más hermoso de los doradores es el del dorado con pulimento. Pri¬ 
mero se dispone una tierra arcillosa untuosa, a la que queda pegado el pan de oro. 
La capa de esta tierra adherida al pan es casi siempre de color pardo rojizo, y se 
trasluce a través del oro. El dorador se pasa una brocha por el cabello, que queda 
electrostáticamente cargada, y mantiene el pan de oro suspendido de modo que per¬ 
mite su colocación sobre la base. Finalmente se da lustre al pan de oro con alguna 
piedra sentipreciosa pe reciamente plana. Para obtener un brillo inmaculado, la base 
ha de ser dura, por eso las antiguas imágenes sagradas están pintadas sobre tablas 
recubiertas de yeso. 

Los dorados que han de resistir la intemperie, como los de las torres de ciertas 
iglesias, son al aceite El pan de oro se coloca sobre una mezcla adherente de ace i 
te de linaza y solución de goma. Los dorados al aceite no se pueden pulir, por lo que 
no brillan tanto. En la pintura los ornamentos de filigrana.como los usados para los 
linos rayos de las aureolas de los santos, se aplicaban con aceite de linaza y solu- 
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cion tic goma, y sobre ellos pan de oro. El oro depositado se uniformizaba luego 
con una pluma tic ave. El oro que sobraba se aprovechaba de nuevo. III pan de oro 
tenía un lugar aparte en las cuentas de los pintores. 

I loy el oro ha desaparecido de las pinturas, pero sigue estando presente de otra 
forma: los múreos de los cuadros son en su mayoría dorados. 


13. El oro heráldico 

hn otros tiempos, los documentos importantes se solían sellar; "bula" es una an¬ 
tigua palabra para un documento sellado. I.os de importancia especial los sellaba 
el emperador con oro: era la "bula dorada". La más importante "bula dorada" del 
Sacro Imperio Romano Germánico es la que hizo redactar el emperador Car¬ 
los IV en 1356, que regulaba la elección del emperador alemán y el derecho del 
más fuerte. 

hl oro es el nuis importante de los colores heráldicos. Todo escudo debe tener 
oro o plata: un escudo era un arma defensiva de metal, pero nunca debían estar he¬ 
chos con los dos metales, pues entonces habría que soldar las diferentes partes, con 
lo que dejaría de ser estable y no podría usurse como arma protectora. Cuando se 
transíteren los escudos a las banderus.es decir, a tejidos, el blanco sustituye al co¬ 
lor plata, y el amarillo al oro. Por eso decimos que la bandera alemana es negra- 
roja-oro. no negra-roja-amarilla. 

Antiguamente la jerarquía establecía quien lema derecho al oro como metal he- 
ráldico y quién debía contentarse con la plata. Desde que los ciudadanos pueden in¬ 
ventarse sus propios escudos, predomina el oro. 

La norma heráldica según la cual un escudo sólo puede mostrar un metal tiene 
una excepción: el escudo del Papa. Los colores del Vaticano son oro y plata. San 
Pedro es el guardián de las puertas del cielo, y sus atributos son las llaves de oro y 
plata, hl Papa se interpreta como el sucesor de Pedro, a quien representa en la tie¬ 
rra. por eso se llama al Vaticano "el trono de san Pedro” y |*>r eso hay en la bande¬ 
ra del papa una llave de oro y otra de plata. 

Ln Alemania, las señales tic carretera que indican una iglesia católica, muestran 
una iglesia amarilla sobre londo blanco V en los congresos eclesiásticos se i/an ban¬ 
deras con los colores amarillo y blanco, aunque se denominan dorado \ plateado. 


14. El color decorativo 

I I oro cs l,n producto natural, pero no un material vivo. Sólo se lo conoce ya inha¬ 
lado ya sea por el orfebre, el acuñador de monedas o el tundidor. Por eso. el color 
del oro es también uno de los colores de -lo artificial. 
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Ópticamente, el oro parece ligero debido a su brillo, pero este efecto se desva¬ 
le cuando se sabe que el oro es el metal más pesado. Una botella de vino de un 
o de capacidad, llena de oro. pesaría más de l‘> kilos. 

Las grandes superficies doradas atraen por su bellc/a, pero parecen distantes, 
rs representan al poder. Por su efecto simbólico, el oro es grande y poderoso. En 
rstra experiencia es pequeño: incluso cuando el color oro no es de auténtico oro. 
je usa parcamente. Si se pide a varias personas que pinten una superficie con cua¬ 
drados de colores de distinto tamaño usando también el color oro. la mayoría pin¬ 
tará de dorado el cuadrado mas pequeño. Pues, en la vida cotidiana, el oro aparece 
sólo como color decorativo, como color de ciertos detalles. 


15. El oro en la publicidad: 
el color de lo presuntuoso 

La presuntuosidad: oro. 28% ■ amarillo. 16% • naranja. 169? • violeta, 129? 

Todo el mundo sabe que el oro es caro. Pero también que el papel dorado, la chapa 
dorada y el plástico llorado no contienen oro. 

El poeta ve color oro donde el realista ve sólo amarillo: espigas doradas, uvas 
doradas, otoño dorado... Pero en la poesía actual.este estilo se considera anticuado. 
Los textos publicitarios hablan de cosas doradas que para los consumidores son ob¬ 
jetos banales: pasta dorada, pan dorado, margarina dorada. En la publicidad, este 
estilo parece que pervive e incita al consumo. 

I.a afición de la publicidad a lo dorado se manifiesta particularmente en el di 
seño de cajas y envases. Cualquier artículo sin valor es “ennoblecido” con alguna 
decoración dorada, y el prototipo de lo barato es el “sello de oro"... de plástico. I.a 
publicidad ha convertido el color oro en algo vulgar. Por eso. el oro es también uno 
de los colores de —lo cursi. El oro, combinado con el amarillo, con el oro falso, for¬ 
ma el acorde de lo presuntuoso. 

“No es oro todo lo que reluce”; el viejo dicho es perfectamente aplicable a la 
moderna publicidad. En la publicidad, el color oro no expresa ningún valor, sólo es 
presuntuosidad. 

Nuestra experiencia diaria nos enseña que aquellas personas que buscan apa¬ 
rentar por medio del oro. son casi siempre personas con bajo nivel adquisitivo. 
Gol (lene Tresnen - nivlu.% zii fressen (Galones de oro. boca hambrienta), se decía 
antes en Alemania de los empleados que vestían uniformes vistosos, pero estaban 
nial pagados. 






16. Las reglas de oro 


El oro. el blanco y el azul forman los acordes de —lo ideal, el bien y la verdad. La 
ícela ile oro de la vida encuentra en la Biblia la siguiente formulación: “Aquello 
que queréis que los demás os hagan a vosotros, hacédselo vosotros a ellos" (Lucas, 
b.} I: también Mateo. 7.12). Más conocida es la forma popular negativa: “No hagas 
a los demás lo que no quieres que te hagan a ti", o “No quieras para los demás lo 
que no quierus para ti*’. 

Lo ideal es. en todos los casos, el dorado término medio, la nurcu tnetliocritus 
ni demasiado ni demasiado poco. 

I I oro se compra por gramos, y para ello se utilizan balanzas muy precisas. De 
aquel que da mucho valor a las palabras de otro se dice en alemán que “pone las pa¬ 
labras en la balanza de pesar oro . De una cosa que se vende demasiado cara se dice 
en España que se vende “a peso de oro". Y de lo que es muy valioso o de gran ex¬ 
celencia que “vale su peso en oro". 

La ‘sección áurea" define la proporción ideal entre anchura y altura. En la ar¬ 
quitectura se aplica la “sección áurea" para calcular las proporciones de una casa, 
asi como de sus puertas y ventanas, y en la pintura para calcular el formulo más ar¬ 
mónico. Según esta proporción, la relación entre anchura y altura es de aproxima¬ 
damente 5 : X. Es la proporción más bella: la proporción áurea. 

1.1 oro es atributo del bien y de lo bueno. En Alemania Cíoldmarie y Pcehmane 
son dos personajes de cuentos que representan lo bueno y lo malo. Obviamente 
Goldmarie es buena y rubia. 1 .os cabellos rubios son tan hermosos como el oro. Del 
bondadoso se dice en español que "tiene un corazón de oro", y de lo excelente que 
es "oro molido". Y en alemán xoIiUr significa “bonito", "precioso", "encantador", 
y de lo que no puede ser mejor, que es xotdrichlifi. que es “oro puro". 
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PLATA 


El color de la velocidad, del dinero y de la Luna. 


¿C inultos tonos de plata conoce usted? 20, tonos de plateado 

1. El último color en que se piensa 

2. Siempre comparado con el dorado 

3. El color más veloz, pero siempre segundo 

4. El nombre del gigante y del platino 

5. El práctico metal precioso 

6. El color del vil dinero 

7. Marcas y falsificaciones 

8. La plata femenina —el elemento de la I .una y de Cáncer 
0. Distante y fría 

10. Clara e intelectual 

11. El brillo moderno 

12. Más personul y elegante que el dorado • 

13. El gris ennoblecido 

14. La plata heráldica 




¿Cuántos tonos de plata conoce usted? 

20 tonos de plata 

Todos los metales de aspecto plateado brillan cada uno de distinta manera, pero dis¬ 
tinguimos los metales, no el tono plateado. 

Nombres del color plateado en el lenguuje ordinario y en el de los pintores: 


Aluminio 
Blanco plateado 
Blanco platino 
Color plat ino 
Cromo 
Gris metálico 
Gris plateado 


Negro plateado 
Níquel 
Oro blanco 
Plata antigua 
Plata en filetes 
Plata estándar 
Plata nueva 


Plata vieju 
Purpurina de plata 
Rubio plateado 
Titanio 
Tubo brillante 
Zinc 


« 
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I. Fl ultimo color en c|ue se pienso 


l’o los colores, el color plato es el último en que pensamos. Sólo el I* de los 

h • y ninguna mujer, nombró el color plata como color favorito Y su rvclvi 

'•* h ‘ ,mhres » «■ • * *■»..-— 

1:1 color plata se asocia ante lodo al metal noble. La mayoría de las personas 
asocia espontáneamente la plata al oro. y continúan refiriéndose principalmente 

Siempre decimos "oro y piala", nunca “plata v oro“. La plata es aleo accesorio 
se busca -»T 7 * dÍCh0S ’* emmcs - " d,,lult '* P“«'« buscar oro no 

im,p S0 vecc s n ,L Cn,C P '“ ,a " ««* — 

ln competiciones y certámenes, el vencedor recibe la medalla de oro v el míe 
25 aúlTmalrimmmv'“^ hd0 " * ^ *- * celebnin tras 

cromJtleos'e pl , al “ " t " pi ! Sl °," ,pri ' "" ll,gar s ccund;irio. encontraremos aquí acordes 
“ ' Ul ‘l‘ R ' cl 1 colw P'wa "'inca es el primer color nombrado. Es suma¬ 

mente raro que el plata domine en nuestra mente cuando se piensa en colores 


2. Siempre compartirlo crin el dorado 

Las propiedades atribuidas al color plata a menudo no son propiedades de la oh, 
misma, smo fruto de contrastarla con el oro. I litro de agua pcsWkilo y e m ' 

" «’(««■ '«'-■» kilos. 1.a Plata es pesatfc. Pero sucolor se percibí 
como ligero porque el oro pesa el doble que la piala ^ 

el cóu’ñl^sd ’' -T d " r " * Wa 7’- > ln M™** «e «Oda a las formas redondas 
suele asociar a d ** «» * 

Aunque los objetos de plata casi siempre son más grandes que los de oro •» me- 
n,u o st * nombra el color plata como color de lo pequeño Y es que indenendieni • 

dioso oro ll,S d,fcrcndaS nUam dc la Plu'u purcce pequeña .al grani 


VA color más veloz, pero siempre segundo 

[í ;; v,,K ’ idud: **% • rojo. 20% • amarillo. 14% . negro. 11% 

K í ,t,am,smo: ro Í 0 ‘ M * Pl«ta. 22% • azul. 20% • naranja. 10% 
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I .i “velocidad" es tino de los pocos conceptos que hacen pensar a la mayoría de las 
personas en el color plata, ('asi nadie duda en considerar el plata como el color más 
velo/.. I os coches de carreras de Mercedes son de color plata y en alemán se les 
llama “Hechas de piala". Pero, ul principio, el color de todos los fabricantes alema¬ 
nes de coches de carreras era blanco. Hasta que, el 2 de junio de 1934, víspera de la 
carrera de la ADAC en el circuito de Niirburg, se descubrió que el coche de la Mer¬ 
cedes pesaba un kilo más de lo permitido. I loy no se sabe quien tuvo la pernal idea, 
pero, para eliminar peso, por la noche se quitó al Mercedes la pintura blanca, que¬ 
dando al descubierto la carrocería de aluminio del coche, de un brillante color pla¬ 
teado Ll Mercedes gano. Como, según la tradición, el blanco y el plateado son 
equivalentes, la Federación Internacional de Clubes Automovilísticos aceptó este 
cambio de color, hste cambio de imagen fue una de las mejores ocurrencias de 
Daimlcr-Benz y. además, el cambio resultaba barato. Los demás fabricantes ale¬ 
manes copiaron esta nueva imagen: todos querían fabricar “Hechas de plata". 

I I color plata, rápido como una flecha, hace pensar también en aviones, cohe¬ 
tes y locomotoras de alta velocidad. Ll plateado actúa como un color funcional: su 
brillo refleja los rayos del sol. reduciendo el calor. Como color de la velocidad, el 
plata deja de ser el nombre del metal precioso para ser el color de lodos los moder¬ 
nos metales ligeros -*fig, 90. 

I.a plata debe usarse, debe circular, pues, si no, se vuelve negra. La plata aban¬ 
donada se ennegrece, por eso es un antiguo símbolo de la indolencia. En el mundo 
moderno, el veloz color plata es uno de los colores riel dinamismo, y también del 
deporte. Ll mercurio conserva siempre su brillo y su color claro porque el mercurio 
es la "plata ágil" t/uit k sil ver. en inglés. 


4. El nombre del gigante y del platino 

Ll mítico gigante Argos recibió su nombre en honor a la plata, que en latín se dice 
urgentum. y en griego an>yro\. Este gigante es el vigilante que todo lo ve, el de los 
cien ojos que nunca duermen. Los ojos despiertos de Argos pueden verse de noche, 
brillando como la plata en el firmamento estrellado. 

También hay un país cuyo nombre es el de la plata: en 1516. los españoles des¬ 
cubrieron en la costa de América la desembocadura de un gran río: en busca de oro 
y plata se adentraron en tierra y bautizaron el río que tenía que llevarles hasta los te¬ 
soros "Rio de la Plata". Durante tres siglos se llamó el país bajo dominio español 
reino de rio de la Plata"; luego, los sudamericanos lucharon por la independencia 
con ayuda de los franceses. Entonces se sustituyó el nombre español Plata" por el 
francés <tryent. dando origen al nombre de Argentina —aunque en Argentina nunca 
se encontraron cantidades importantes de oro ni de plata—. La palabra española 
"plata ha servido para denominar a un metal del mismo color que no se conoció 
como elemento químico hasta medidados del siglo xvm: el platino. A diferencia del 
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oro y la piala, el platino suele usarse completamente puro, por eso las joyas de pla¬ 
tino no llevan contraste. 


5. El práctico metal precioso 


La plata es el metal precioso más usado, pues es veinte veces más abundante que el 
oro. Puede encontrarse en todo el mundo. Hn Alemania se extraía plata ya en la alta 
edad media, sobre u>do en el l lar/., cerca de Rammelsberg: en Sajonia. corea de 
Frcibcrg; y en los montes Metálicos de Sajonia-Bohemia. 

luí 1545, los españoles descubrieron en Potosí (Bolivia), la mina de plata más 
rica del mundo. Ocurrió durante una tormenta, cuando un rayo alean/ó un árbol y 
lo arrancó de la tierra, mostrando en sus raíces nodulos de plata. En la actualidad to¬ 
davía existen grandes yacimientos de plata en México, en Nevada y en Canadá. 

I a plata de las minas nunca aparece en estado puro, sino me/.cluda con níquel, 
zinc, estaño, plomo, cobre e incluso oro y platino. Cierto que lu plata no siempre 
contiene oro, pero el oro contiene siempre plata. Un 2()<ft de la plata se obtiene 
como producto secundario en la obtención del oro. 

La plata puede combinarse también con elementos no metálicos: la galena es un 
mineral formado por sulfuro de plomo con menos de un 1% de piula, y, sin embar¬ 
go. la mitad de la plata se obtiene de la galena. 

La plata es muy maleable, y puede ser laminada hasta un espesor de 0,00027 
milímetros, y su ductilidad es tal. que con 0,5 grumos se puede hacer un hilo de un 
kilómetro. 

Aunque la plata es el metal precioso más utilizado, sólo el I5W de la plata se 
usa en joyería y en la fabricación de utensilios. El MY/< lo utiliza la industria foto¬ 


química: las emulsiones fotosensibles de las películas y el papel de posilivado son 
de bromuro de plata. El 20 r r lo utiliza la industria eléctrica, pues ningún otro me¬ 
tal conduce mejor la electricidad y el calor. Los termos tienen en su interior capas 
de plata, y los espejos pues ningún otro material refleja mejor la luz. La plata pue¬ 
de matar los gérmenes y se usa en la potabilizado» del agua. Los medicamentos 
contra las enfermedades intestinales y las infecciones laríngeas coniínen plata en 
sus principios activos. La plata está permitida para adornar comestibles: las bolitas 
de azúcar para adornar pasteles están rccubicrtas de plata auténtica. Antiguamente 
la mayor parte de la plata se usaba en monedas, pero este uso es cada vez menor. 

La demanda anual de plata en el mundo es de 12.000-I5.04X) toneladas, unas 
5.000 toneladas por debajo de las necesidades reales de plata. Por eso.cn todas par¬ 
tes se recupera la plata, por ejemplo la de los baños fijadores de los laboratorios lo 
logra ricos ) la de las balerías antiguas. Y. sobre lodo, se lian retirado de la circula¬ 
ción las monedas de plata. 

hn otros tiempos, el valor de una moneda correspondía al precio del metal de 
que estaba hecha: si 5 gramos de plata costaban un marco, una moneda de plata de un 
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marco contenía 5 gramos de plata. La última moneda de plata de la República Fe¬ 
deral Alemán.i fue la de cinco marcos de 1974. Ahora, sólo las monedas conmemo¬ 
rativas contienen plata —un máximo del 93% . poro a menudo sólo el 40% — . Las 
monedas corrientes de aspecto similar al de la plata están hechas de aleaciones de 
cobre y níquel, sin nada de plata. 


6. El color del vil dinero 

L.l plateado es uno de los colores de —•la pompa, —*el lujo y -*la solemnidad, pero 
el color principal es siempre el oro. y el color plata queda como un color adicional. 
Hl color oro simboliza el valor ideal, y el color plata, el valor material. 

Es el color del hermoso dinero. El oro es demasiado valioso para la dimensión 
cotidiana de la vida. ¿Cuánto oro cuesta un huevo? El precio de los huevos sube, 
pero el del oro oscila en los últimos diez años se habrá pagado por un huevo en¬ 
tre 1/30 de gramo de oro y un 1/300 de gramo de oro. En todo caso, demasiado poco 
oro como para hacer de el una moneda. En la vida cotidiana se necesitan monedas 
manejables de un material menos valioso. Id rey Creso, el que hizo acuñar las pri¬ 
meras monedas de oro. puso también en circulación monedas de plata: eran en rea¬ 
lidad bolitas tan pequeñas como la cabeza de una cerilla. 

"Piala’* y "oro fueron idénticos en muchas lenguas, como en francés argcnl. 
En Inglaterra se dice de los hijos de padres ricos que "han nacido con una cuchara 
de plata en la boca". En alemán coloquial wrsilbem significa "platear" y también 
"vendery del estrábico se dice que tiene una SUhvrhUck. una expresión que ori¬ 
ginariamente aludía a la mirada codiciosa, que bizquea por mirar la plata. 

La plata se vincula más que el oro a la codicia, a la avaricia y a todo lo malo. 
Judas Iscariote delató a Jesús ante los sumos sacerdotes por 30 monedas de plata. 
Aquellas 30 monedas eran el sueldo mensual de un jornalero, una suma que tam¬ 
bién podría haberse pagado en oro. Pero a los traidores no se les paga en oro. Judas 
se arrepintió, devolvió el dinero y se ahorcó. Los sumos sacerdotes no quisieron te¬ 
ner ese dinero sucio en el templo, y con las 30 monedas compraron un terreno apar¬ 
tado para enterrar en él a criminales y forasteros. 

El oro se atesora y con la plata se paga. La plata tiene un precio, pero no un va¬ 
lor simbólico. 


7. Marcas y falsificaciones 

La plata pura es demasiado blanda para ser usada. La plata se emplea en aleación con 
cobre. níquel y zinc, En Alemania, la pureza de la plata se expresa en milésimas. La 
mayoría de las joyas contiene un 80% .con lo que su contraste muestra el numero 800. 




fin otros países, el contenido de plata se expresa con símbolos. La plata de la li- 
I bra esterlina inglesa lleva la marca que muestra a un león caminando, que idílica 
una pureza de 925 por mil. La plata estándar de Hritannia. marcada con una Bri- 
I tonina tiene todavía mayor pureza: 958 por mil. 

I r» financia, la plata se marca con el gallo galo. La cifra I junto al gallo signifi- 
I ca950 por mil.y la cifra 2.800 por mil. Fuera de Europa, muchos países marcan la 
I piula con una media luna, junto a la cual un número indica su pureza. 

fin Alemania se expreso hasta finales del siglo mx la pureza de la plata antigua 
en lot, Al valor de mil por mil correspondían Ib lot, fin joyería eran corrientes las 
aleaciones de 12 lot. equivalentes n 750 por mil. Cuando no había porceluna fabri¬ 
cada en Europa, los ricos comían y bebían en platos y copas de plata. La antigua 
piula de mesa, es decir, los cubiertos, jarras y platos de este metal exhilvn en su ma¬ 
yoría la marca 8 (500 por mil) o 6 (375 por mil). Las cifras aparecen siempre com¬ 
binadas con un sello de la ciudad, pues los orfebres y plateros utilizaban el signo de 
su ciudad. De ese modo se puede identificar el origen de la plata antigua. La plata 
muy antigua es menos habitual que el oro antiguo, pues la plata es más sensible a la 
acción corrosiva de diversos agentes que pueden acabar con ella. 

El contenido de plata de una aleación no puede apreciarse por su color; debe so- 
meterse a la piedra de (oque, como el oro. tampoco se puede conocer su pureza pe¬ 
sándola, pues la plata y el cobre tienen casi el mismo peso, lo cual resulta ideal para 
los falsificadores de moneda. 

El contenido de plata de las monedas ha estado siempre sujeto a grandes osci¬ 
laciones, Los monarcas de todos los países usaban un sencillo truco para obtener 
más dinero: declaraban no válidas las monedas de plata antiguas y las hacían fun¬ 
dir. Se acunaban luego otras nuevas con un contenido menor de plata y de ese modo 
con las monedas antiguas se* hacía más dinero. Muchos monarcas fueron auténticos 
falsificadores de moneda. Las nuevas monedas eran a veces tan blancas como la 
plata, pero sólo eran aleaciones de cobre y arsénico, sin plata. 


8. La plata femenina: el elemento de la Luna 
y de Cáncer 

fil signo de los alquimistas para el elemento plata era una media luna, y lo llama¬ 
ban Luna, fil nombre de la plata en la lengua de los incas es, traducido literalmen¬ 
te, "lágrima de la luna". 

fil oro y la plata forman pareja, como el sol y la luna, como el hombre y la mu¬ 
jer, La luna es en casi todas las lenguas de genero femenino, fil ciclo lunar es iden 
tico al de la menstruación. La inversión de los géneros del sol v la luna en alemán 
— el sol es femenino mientras que la luna es masculina— no se da en ningún otro 
idioma y en la lengua inglesa, que carece de géneros, se ditá siempre Mr. Sun y 
Lady Moon. 
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Al masculino sol le conviene el masculino oro y el masculino rojo. A la femenina 
luna, la temenina plata y el femenino uzul. En la pintura alegórica, que representa 
simbólicamente las cosas, la personificación de la plata es una mujer vestida de azul, 
que vive en la luna y viaju en un trineo tirado por ciervas. En inglés, la luna es a ve¬ 
ces incluso azul, como en la canción “fílae Moon, / .vmc yon statuiing alone ...". 

Los astrólogos asignan el metal plata, naturalmente, a la luna. A cada planeta se 
vinculan tradicionalmente dos signos zodiacales, pero a la singular luna sólo uno: 
Cáncer. Igual que al sol y al signo de Leo se atribuyen cualidades masculinas, a la 
luna y a Cáncer se atribuyen cualidades femeninas. Al animal simbólico Leo co¬ 
rresponden el dinamismo, la valentía y la sangre caliente: a su contrario. Cáncer, la 
cautela, la planificación estratégica y la sangre fría. Cáncer vive en el agua, ele¬ 
mento también femenino. A Cáncer no se le asigna una gema, sino la perla, riqueza 
extraída del agua. También en la astrología puede sustituirse el color plateado |H»r 
el blanco, por eso el blanco es también el color de Cáncer. 

La plata se vincula, igual que la luna, a la noche y sus fuerzas mágicas. Sólo las 
balas de plata pueden matar a un ogro. Las “balas mágicas", capaces de dar en cual¬ 
quier blanco, que el protagonista de la ópera £7 cazador furtivo recibe del diablo, 
son de plata. La vieja plata de una familia tiene el poder de defender contra encan¬ 
tamientos —el verdadero significado de esta superstición: quien ha nacido rico 
debe tener menos miedo de los demonios que el que ha nucido pobre—. Quien es 
lo bastante rico, puede librarse de cualquier cosa. 


9. Distante y fría 

Reden ist Silher, Selm eigen ixt Coid | Itablar es plata, callar es oro|. Este dicho ale¬ 
mán demuestra una vez mas que se da más valor al oro que a la plata. |K*ro contra¬ 
dice nuestras sensaciones: de los dos colores, no es precisamente el color oro el si¬ 
lencioso. sino el color plata. A/ul-blaneo-plata es el acorde de la pasividad. 

Id color plata es Irío. Esta cerca del blanco, del azul y del gris, los colores fríos. 
La nieve tiene reflejos plateados, por eso es éste un color invernal. Cada día expe¬ 
rimentamos que el color plata es el color de lo frío. Los alimentos congelados van 
en envases de aluminio, porque el color plata refleja el calor. Aparece también en 
marcas y etiquetas de muchos productos que deben tomarse muy fríos, especial¬ 
mente bebidus. como el vodka. 

Este Irlo está presente en el simbolismo de los colores en distintas dimensiones: 
plateada es la Iría luz de la luna, plateada puede ser el agua, el elemento mas frío, y 
también el Irío entendimiento. El plata es un color introvertido, y se mantiene siem¬ 
pre distante; por eso figura en el acorde rosa-plata-blanco, el acorde de la cortesíu. 
que es la forma más fría del afecto. 
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10. Clara e intelectual 

“ Vo/ * ' > enlc dc “fílenle plumada", “renejo pinteado". Algunos 

lenguas usan un mismo vocablo pura "plateado” y ••brillante". 

Se dice que una hunda color plata en el horizonte anuncia tiempos mejores v más 
relucientes. I ’or este motivo la plata es también el color de la esperanza y el optimismo. 

La plata se asocia a la mente clara y a las mejores cualidades del trabajo inte- 
Ict ul Azul-blanco-plata es el acorde de la inteligencia. El color plata se Italia tam¬ 
ban u» los acordes de -Ha ciencia y -la exactitud. Y caracteriza estas cualidades 
mejor que el oro. pues este es demasiado presuntuoso y petulante, mientras que el 
plata esta mus cerca de la discreción y la reserva propias de todo lo intelectual. 

ambien los alquimistas veían una relación entre la plata y la inteligencia: la 
plata en polvo se vendía pura tratar las enfermedades del cerebro. 


11. El brillo moderno 

Lo moderno: plata. IX% • negro. 15% • blanco. 14% • azul. 12% • naranja. 11% 
l o turnio / lo funcional: azul. 22% plata, 19 % • gris. 18% • blanco. 16% ■ 

negro. 12% 

El concepto de “lo moderno" es uno de los dos conceptos en los que li, ranyorfa dé¬ 
los encuetados piensa en primer lugar en el color plata. Pero los eneuestudos no 
piensan en el metal precioso, sino en el acero, el aluminio, el cromo, el níquel, el li- 
i tamo, el vanadio, es decir, en los materiales del diseño moderno. 

A/ul-piula-gris es el acorde de lo técnico y de lo funcional. Y el plata es uno de¬ 
is colores de -lo artdicial.de lo creado por la tecnología. Muchas cosas que bri¬ 
llan corno la plata no son de plata. En este contexto, el color plata no es expresión 
de un valor, sino de unu función. 1 

El oro se sitúa en el primer plano, relegando otros colores u un segundo plano 
con la demos,rae,on de su valor. El brillo de la plata, en cambio, no empuja hacia 
dtrus a ningún otro color, sino que los refleja fielmente. 

1-1 color plata parece más moderno que el oro porque nunca es pomposo Los 
metales no preciosos «cubiertos de oro aparentan más de lo que son. aunque algu¬ 
nas tosas que bollan como la plata son más valiosas que el oro. Cuando las piedras 
preciosas se engastan en un metal de aspecto plateado, éste es oro blanco o platino 
n ^P ,al “ sc cn « :,sU, n tradicionalmente sólo perlas y piedras semipreeiosas 
, U f Unüo U " cs,ll ° cs completamente nuevo, el color plateado desempeña un .... 
portante papel, como cuando hacia 1920. cuando apareció el estilo sireamlme del 
que no había precedentes: cuando la nueva velocidad de los automóviles y los avio¬ 
nes cambio el mundo, el diseño de joyas se hizo también dinámico, v el platino se 
tonv mío en e metal precioso preferido. Todavía hoy el diseño de joyas con nida¬ 
les preciosos de aspecto plateado determina la idea de lo moderno. 
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12. Más personal y elegante que el dorado 


La elegancia: negro. 30% • plata, 20% • ore». 16% • blanco. 13% 
l.o singular: viólela. 22% • plata, 15% * amarillo. 12% • naranja. 10% • 
negro. 10% 

l.o extravagante: violeta. 26% plata, 18% oro. 16% 

til plata es el color de la discreción, que forma parte de la elegancia. Más elegante 
que el célebre traje plisado de color oro de Marilvn Monroe es el traje casi idénti¬ 
co. pero plateado, que usó la princesa Diana -*figs. 86 y 87. 

Hoy en día. las telas doradas y plateadas son igual de caras, pues sus hilos me¬ 
tálicos son en ambos casos de aluminio. La mujer que elige un traje dorado, quiere 
demostrar, con el máximo lujo, su altísimo nivel. La que se decide por un traje pla¬ 
teado. no necesita esa ostentación. 

El color dorado representa el lujo típico, estandarizado. Complementos comocl 
cinturón, los zapatos y el bolso se venden más frecuentemente de color oro que pla¬ 
ta Pero el plata es más original y extravagante. 

El oro exhibe su propio valor: la plata ocupa un puesto subordinado, pero su¬ 
braya más la personalidad de quien la elige. 


13. El gris ennoblecido 

Los cabellos grises se convierten, en el lenguaje poético, en “cabellos plateados". 
Cuando sólo unos pocos cabellos han encanecido.éstos son “hilos de plata". De las 
barbas de un hombre mayor se dice que son “barbas plateadas". El color plata es el 
atributo amable de la edad. 

El gris brillante suele denominarse "plateado" porque así se le ennoblece. Los pe¬ 
leteros llaman al zorro gris “zorro plateado". Como este recurso denominativo favore¬ 
ce el comercio, el lenguaje de la publicidad convierte cualquier gris en gris plateado. 


14. La plata heráldica 

Como color heráldico, el plata simboliza humildad, honorabilidad, pureza e ino¬ 
cencia. en suma, ninguna virtud guerrera, otro motivo por el cual el dorado se con¬ 
virtió en el color heráldico favorito. 

Id color plata suele combinarse con el a/ul, pues según el antiguo simbolismo 
el plata se asocia al agua. I ste color aparece en los escudos cuando en ellos hay ani¬ 
males acuáticos. 


El color plata aparece también en los escudos en los que figura la Luna. La me¬ 
dia luna, representada como luna crecienle.es el signo más conocido del mundo is¬ 
lámico. I.a media luna es un símbolo religioso y político: el de la unidad de todos 
los países que profesan la fe musulmana. Turquía. Pakistán y las islas Maldivas tie¬ 
nen la media luna en sus escudos y banderas. 

El color plata se toma blanco cuando los colores heráldicos se traducen a colo¬ 
res de banderas. I-.I simbolismo del color plata se hace idéntico al del color blanco: 
«convierte en símbolo tic la paz. 
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ARRON* 


'olor de lo acogedor, de lo corriente y de la necedad. 


Cutimos morrones conoce usted? 95 tonos de morrón 
I Marrón: el color menos apreciado, pero que está en todas partes 

2. El color de lo feo y lo antipático 

3. El color de lu pereza y la necedad 
4 El color de lo acogedor 

5. El color de sabor más fuerte 
| 6, El color de lo corriente y de lo anticuado 
I 7. El color de los materiales robustos 
K El marrón de los pobres 

9. El color del amor secreto 

10. Los “colores de la pulga" de los ricos y los colores de moda de Goethe 

11. El color del nacionalsocialismo alemán 

12. Por qué el tono bronceado llegó a ser ideal de belleza 
13 El marrón de los artistas: de sepias y de momias 

14. La pátina 


• “Marran” c% un galicismo cuyo empleo en el castellano actual se ha hecho tan frecuente, que h« 
dejado en lugar secundario al trndicíotud "castaño*' En la presente traducción *c usa "marrón” como 
el nombre más ge norteo, y "castaño" y “pardo" en loa casos en que e» más común, o normativo, el uso 
de una de estas dos últimas palabra.» i p.e.. "cabello castaño", "oso pardo"), |N. del T ] 




¿Cuántos marrones conoce usted? 95 tonos de marrón 

Nuncu se nos ocurriría decir que el cufé es de color (abaco, o que el tabaco es de 
color nogal. Las ideas que tenemos de estos colores son inseparables de sus con¬ 
textos. 

Nombres de tonos marrones en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Almagre 

Color cuero 

Marrón glacé 

Amarillo intenso 

Color curry 

Marrón gris 

Amarillo viejo 

Color de la herrumbre 

Marrón momia 

Ámbar 

Color de la raza negra 

Marrón negro 

Barro arcilloso 

Color de las heces 

Marrón olivo 

Bcige 

Color de venado 

Marrón otoño 

Cabello castaño 

Color hígado 

Marrón rojizo 

Calé con leche 

Color lodo 

Marrón Van Dyck 

Caoba 

Color madera 

Morrón veronés 

Cuput mortuum 

Color miel 

Marta cebellina 

Carmín tostado 

Color mostaza 

Nogal 

Castaño oscuro 

Color nicotina 

Nuez moscada 

Cedro 

Color nuez 

Ocre 

Cigarro puro 

Color nutria 

Oro viejo 

Color adobe 

Color pimienta 

Papel de envolver 

Color arcilla 

Color sándalo 

Pátina. 

Color arena 

Color sepia 

Pelo de camello 

Color arenisca 

Color tabaco 

Piel de cebolla 

Color asfalto 

Color té 

Roble 

Color asta 

Color tierra 

Rojo inglés 

Color avellana 

Color tostado 

Rojo pardusco 

Color bronce 

Color visón 

Rojo zorro 

Color bronceado 

Color whisky 

Rubio oscuro 

Color cacao 

Cortezas de árbol 

Siena natural 

Color café 

Cuero natural 

Siena tostada 

Color canela 

Gris pardo 

Sombra natural 

Color caramelo 

Madera de teca 

Sombra tostada 

Color chocolate 

Marrón anaranjado 

Terra Pozzuoli 

Color cieno 

Marrón caqui 

Terracota 

Color coco 

Marrón cobrizo 

Tierra verde 

Color coñac 

Marrón dorado 

Vino de Mudeiru 

Color corcho 

Marrón granate 
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1. Marrón: el color menos apreciado, 
pero que está en todas partes 


El marrón es el más recha/ado de iodos los colores. El I 7% de las mujeres y el 22% 


de los hombres lo nombran como "el color que menos me gusta". V gusta menos 
■conforme pasa el tiempo -►tabla inferior. De los menores de 25 años.el 16% de los 
hombres y el IOS de las mujeres lo nombran como el color que menos aprecian; y 
de los mayores de 25 artos, el 26% de los hombres y el 20% de las mujeres decla¬ 
ma que no les gusta nada. 

Casi nadie siente predilección por este color Sólo el 1% de los hombres y de las 
mujeres lo tiene como color favorito. En ningún otro color se da tal recha/o. 

Esto no deja de resultar asombroso, pues se trata de un color muy presente en la 
moda El color de la tierra en lodos sus matices es muy apreciado. V como color de 
multitud de materiales naturales, como la madera, el cuero y la lana, es uno de los 
colores preteridos para decorar las viviendas. 

Teóricamente es pertinente la siguiente pregunta: ¿es el marrón un color? Pro¬ 
piamente no. El marrón o castaño es la me/cla de todos los colores. La mezcla de 
rojo y verde da marrón; la de violeta y amarillo da marrón; la de azul y anaranjado 
da marrón; la de rojo, amarillo y azul da marrón; y si se combina cualquier color 
con negro, se obtiene también marrón -*l'ig. 95. El marrón es más una mezcolanza 
de colores que un color. 

Pero, en un sentido psicológico, el marrón es. de manera inequívoca, un color, 
pues tiene su propio simbolismo, que es distinto del de los demás colores La ma¬ 
yoría de los conceptos "típicamente marrones" tiene connotación negativa. Ahí está 
el siniestro pasado político del color pardo, liste es también un color feo y vulgar. 
Es el color de la pereza y de la necedad. 

No obstante, es también un color muy aceptado en la moda, pues se cree que la 
mezcla de lodos los colores armoniza con todos los colores y sirve para todas las 
ocasiones. 

El marrón está en todas partes, pero como "color en sí" es despreciado. 


LOS COLORES MENOS APRECIADOS 
I N EL I RANSCl KSO DE LA VIDA 


Mujeres 

14-25 

26-49 

50+ 

1 lombres 

14-25 

26-49 

50+ 

Marrón 

10% 

22% 

20% 

Marrón 

I6%> 

26% 

25% 

Rosa 

25% 

16% 

8% 

Rosa 

29% 

17% 

7% 

Gris 

10% 

12% 

20% 

Gris 

9% 

11% 

20% 

Amarillo 

8% 

8% 

4% 

Negro 

2% 

8% 

10% 

Negro 

3% 

5% 

12%. 

Oro 

5%. 

2% 

1% 
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2. El color de lo leo y lo antipático 

1.0 reo: marrón, 25% • gris,25% • negro, 19% • viólela, 8% 

l.n antipático: marrón. 25% • gris. 18% - viólela. 12% • negro. 10% • rosa. 8% 

I o anlierótico: marrón. 30% gris. 20% blanco, 0% • verde, 0% 
l.o desagradable: marrón. 20% • gris. 17% • verde. 14% • violeta. 12% • 
negro. 12%' 

Al marrón lo asociamos espontáneamente con la inmundicia y los excrementos. El 
marrón es el primer color que aparece en las asociaciones negativas con el cuerpo. 
En Estados l nidos se llama al adulador interesado bnwii misal o brownnoser, ex¬ 
presión comúnmente traducida por “lameculos". V en Inglaterra se dice I'm bmw- 
nal off cuando algo produce fastidio, cuando se está hasta las narices. 

En el marrón desaparecen lodos los colores luminosos, desaparece toda pasión. 
Si el violeta es el color más misterioso porque en él se unen los grandes contrario 
rojo y azul, también el marrón contiene rojo y azul, además del tercer color prima¬ 
rio. el amarillo; pero la unión de todo con todo es lo que hace del marrón una mez¬ 
cla sin carácter. Por eso es el marrón el color de lo anlierótico. 

C omo el marrón es la mezcla de colores más oscura, es junto al negro, uno de 
los principales colores del mui y de lo malo. 

I.as cosas que se pudren se ponen marrones, por eso es el marrón el color de lo 
descompuesto y lo desagradable, tanto real como simbólicamente. En la naturaleza 
es el color de lo marchito, de lo que se extingue, el color del otoño. 

Cuando se piensa en los años que tienen las cosas, se piensa casi siempre en el 
color marrón: el pa|K*l y las telas amarillean hasta volverse marrones.y la madera y 
la piel viejas se ponen cada vez. más oscuras. 

Sobre todas las cosas se forma una pátina marrón de polvo y suciedad. Así se 
cumplen las palabras de la Biblia en el libro I de Moisés: "Polvo eres y en polvo te 
convertirás”. 


3. El color de la pereza y la necedad 

Cu pereza: marrón. 44% • gris. 12% • negro. 10% - violeta. X% 

Ca necedad: marrón. 24% gris. 20'í • rosa, 18% negro. 8% 

La pereza es uno de los siete pecados capitales. Y. como tocios los pecados capita¬ 
les. es una laeeta del egoísmo. La pereza consiste en el egoísmo de no hacer nada 
por los demás. Por eso se llamó al pecado de pereza “indolencia del corazón”. 

El marrón es el color de la necedad. Se comprende que a esta tan poco disimu- 
lahle ciulid.id negativa se atribuya el color más feo. Dit hisl gtin* v< bou brtum, se 
dice en alemán, queriendo decir que alguien ha perdido a la vez la inteligencia y 



la vergüenza. , Que color caracterizaría mejor a los apáticos que el marrón? En 
el acorde de la necedad, el marrón simboliza la necedad en sí. el gris la incultura, el 
rosa la ingenuidad y el negro la ignorancia. 


4. Kl color de lo acogedor 

Lo acogedor: marrón, 27% ■ verde. 20% • amarillo. 10% • azul. 13% • naranja. 9% 

El marrón es un color valorado |X)siiivamente para los espacios habitables. Lo na¬ 
tural. lo esencialmente carente tic arliíicialiilad. hace del marrón el color de la co¬ 
modidad. Parecido es el acorde del •recogimiento. 

El marrón es el color de los materiales rústicos, como la madera, el cuero y la 
lana. Las habitaciones con muebles y alfombras muñones y revestimientos de ma¬ 
dera en paredes y lecho, parecen mas estrechas, pero esta limitación un ita al reco¬ 
gimiento. El marrón crea en una habitación el clima ideal es uno de los colores 
de la calidez, pero no es un color caliente. 

I I marrón resulta particularmente agradable cuando se combina con colores 
mas animados, como el oro y el naranja. Su combinación con el negro debe evitar¬ 
se en las habitaciones, pues el negro lo hace demasiado sombrío. Junto al negro, el 
marrón forma el acorde de -*lo estrecho y —*lo pesado. 

El estilo rústico es más apreciado en Alemania que en ningún otro país. Los 
extranjeros se maravillan de las muchas oficinas y habitaciones de hotel decoradas 
en un estilo rústico de tonos marrones, que les parecen típicamente alemanas. Esta 
impresión no tiene por qué ser negativa; a los estadounidenses, la (¡vmiitluhkcit 
(comodidad, apacibilidud) alemana les parece tan típica, que han hecho sitio a esta 
palabra en su léxico. 


5. Kl color de sabor más f uerte 

Lo áspero: marrón. 27% gris. 16% • verde. 15% • violeta. 10% 

Lo amargo: marrón, 22% • verde. !K% • amarillo, 12% • gris, 10% 

El marrón es el color de sabor mas fuerte. El color de lo tostado: la carne asada es 
marrón, y la masa bien horneada toma color marión. El marrón tiene ademas un m 
tenso aroma; el café, el té. la cerveza y el cacao son marrones. Los huevos morenos 
parecen tener más gusto que los blancos. 

Marrón es el color de los alimentos cocinados. Lo que era blanco, se vuelve ma¬ 
rrón. desde la cebolla dorada hasta el azúcar hecho caramelo. Es el color de las 
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"bombas de calorías", como el chocolate, los bombones y las nueces. Cuando los 
alimentos blancos toman color oscuro, parecen más ricos en calorías. Quien piensa 
en las calorías, considera los oscuros pasteles de chocolate más peligrosos que los 
blancos pasteles de nata. Hay tipos de cerveza, inventados especialmente para las 
mujeres por los estrategas del márketing. cuyo color es más claro. Y cervezas os¬ 
curecidas especialmente para hombres. Los cigarrillos son blancos, pero también 
los hay con papel marrón, adecuados a un tabaco más tuerte o asi presentados para 
sugerir un sabor más fuerte. Las mujeres pretieren comer carnes y salsas claras, y 
los hombres carnes de color marrón oscuro y salsas oscuras, que parecen especial¬ 
mente tuertes y sustanciosas. Cuanto más fuerte es el color marrón, más fuerte la 
comida, aunque sólo se trate de una ilusión creada por los colores de los alimentos. 


6. El color de lo corriente y de lo anticuado 

Lo corriente: marrón, 25% • gris, 23% • oro. • rosa. K5 
Lo anticuado: marrón, 37% • gris. 25'í 

Los tonos marrones contienen en su mayoría rojo, amarillo, azul y negro, y a me¬ 
nudo incluso blanco. El marrón anula el carácter de todos los colores que contiene, 
luí el marrón desaparece la "individualidad” de los colores básicos. Por eso es el 
marrón el color de lo corriente, lo simple y lo honrado. 

Una conocida figura de cómic que personifica la mediocridad al bueno, pero 
eterno perdedor- no por casualidad se llama "Charlie Brown’*. 

Quien viste de marrón no quiere destacar, sino adaptarse. El marrón no sólo se 
adapta, sino que quita su fuerza a todo otro color independiente. Iunto al marrón, 
incluso el rojo se apaga, el u/.ul pierde su claridad, y el amarillo, su luz. 

”LI marrón es un color neutro que se adapta a todo"; tal es la profesión de fe de 
todos los que no dan valor a la moda o a la elegancia en el vestir. Pero lo malo del 
marrón es que no se adapta a todo. Tampoco es siempre un color cálido; sólo lo es 
cuando predomina su parte de rojo, mientras que cuando predomina el azul es un 
color frío. Un marrón frío combinado con un color cálido, o un azul cálido combi¬ 
nado con un color frío, produce un contraste desagradablemente fuerte, incluso en 
colores apagados —►fig. %. 

Las revistas de modas hablan del "rojo noble", del "negro noble” o del "blanco 
noble", pero nunca de un "marrón noble". Los miembros de las casas reales nunca 
visten en las recepciones oficiales de marrón un color demasiado vulgar para 
ellos — . Id marrón nunca resulta adecuado para las ocasiones en que la elegancia es 
un requisito indispensable, y en la moda masculina de gala, los trajes marrones es- 
tan fuera de lugar, al igual que los zapatos marrones, verdadero tabú aunque su as¬ 
pecto no desmerezca de los negros; un traje marrón, incluso de la mejor tela, nun¬ 
ca será realmente elegante en estos casos. Los mas prestigiosos bancos privados 
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ingleses incluso prohíben u sus ejecutivos vestir trajes marrones en sus oficinas, 
pues resultan demasiado ordinarios. 

El marrón es el color de lo anticuado porque es el color del pasado. Pero en la moda, 
con *»us perpetuos retornos y contradicciones, lo anticuado es a menudo moderno. 


7. Kl color de los materiales robustos 

Ninguna cosa se tiñe de marrón para embellecerla, sino que la mayoría de las cosas 
marrones tienen este color como color natural. Solo los materiales sintéticos se ti 
fíen de marrón para darles la apariencia de materiales naturales, aunque los mate¬ 
riales sintéticos se reconocen al instante por la uniformidad del color. El marrón na¬ 
tural nunca es uniforme, sino que siempre muestra manchas más claras y más 
oscuras.como lu madera, lu vegetación mustia, la lana sin blanquear o la piel sin te 
ñir. fíeine. la palabra francesa con que designamos el marrón claro, significa crudo . 

A muchas mujeres y a muchos hombres les gusta vestirse de marrón; dado que 
es un color tan insensible a las manchas.es ideal para el ocio. 

El marrón es el color de cabello más frecuente, llamándose entonces castaño o 

trigueño. , . 

A lo que es por naturaleza poco delicado se le llama “robusto .del latín robus¬ 
tas, que originariamente significaba “pardo rojizo". ¿Y qué color más robusto que 
el pardo rojizo? 


S. El marrón de los pobres 

Ya en la edad media se consideraba el marrón como el color más feo. Era el color 
de los campesinos pobres, de los siervos, los criados y los mendigos. 1 .as ropas ma¬ 
rrones. o más precisamente, pardas, eran simplemente los tejidos sin teñir hechos 
de borra y pelo de cabra, ciervo y liebre hilados con lino y cáñamo crudos y par¬ 
duscos. En una época en que lus ropas de colores luminosos eran símbolo de esta¬ 
tus. las ropas sin teñir mostraban claramente una condición interior. 

Eos primeros monjes cristianos vestían hábitos sin teñir. C uando se establéele 
ron los colores para las distintas órdenes, los colores pardo y gris eran los de aque¬ 
llas órdenes que hacían voto de “máxima pobreza**, l-os franciscanos eran los 
“monjes pardos". Su fundador. Francisco de Asís, monje mendicante, no vestía un 
hábito de color uniforme, sino de tejido sin teñir, salpicado de manchas grises y par 
das. Este pardo era también símbolo de humildad cristiana. 

Marrón fue también, durante siglos, el color del luto de los pobres, pero lo tue 
a la fuerza, por lo inasequible de los tejidos teñidos de color negro, que resultaban 




mucho más caros; por eso eni marrón oscuro el lulo de los pobres. I lay una canción 
en la que un siervo en duelo exclama; *' 

| Dios mío, cuánto duele despedirse... 

Soy un pobre siervo. 

Voy a vestir nu castaño oscuro| 


9. El color del amor secreto 

"Castaño es el color de la avellana, 
castaño soy yo también, 
castaña sen! nu novia, 
igual. igual que yo". 

En canciones populares y poemas antiguos alemanes aparece con frecuencia la 
ligura de la "muchacha morena". A veces la muchacha es "castaña", a veces "tri 
güeña" estos adjetivos no se refieren al color del cabello, sino al tic la piel -. I na 
"morena** era tina campesina tostada por el sol. y se suponía que era pobre. Las mu¬ 
jeres distinguidas protegían su palidez con sombrillas, sombreros y pañuelos, Ls- 
pecialmente importantes eran las manos blancas, sin marcas de ningún trabajo, que 
las damas protegían con guantes. La piel tostada poi el sol era un signo de pobreza. 

En el Cantar tic los ( Untares de Salomón, del Antiguo Testamento, una cam¬ 
pesina dice a las muchachas de la ciudad; 

“Morena soy. oh hijas de Jcrusalén... 

No reparáis en que soy morena, 
es que me lia quemado el sol. 

Mis hermanos se enfadaron conmigo, 
me pusieron a guardar las viñas, 
y mi viña no supe guardar". 

hn el simbolismo antiguo, el color moreno es femenino Es el color de la Tie¬ 
rra, de la fecundidad "La morena" es, en algunas lenguas antiguas, la parte sexual 
femenina. Lo mismo significa Miss fínnvn en el argot de Estados Unidos. La vagi¬ 
na suele también asociarse a algunos frutos marrones, como el higo y la ciruela 
Hoy casi nadie dirá en Alemania que una ciruela es de color castaño, pero antes se 
llamaba hratin |castaño| al violeta oscuro Alberto Durcro usaba el término Veiel- 
brann (castaño violeta). "Violeta" es una denominación muy moderna. Por eso ha¬ 
bla la antigua lírica alemana de brama 1 Vei liben (violetas murrones|. 

En el simbolismo de la poesía trovadoresca, el color castaño es Gebmuienheil 
ln Minué (estar atado a Minne (el amor)|. es decir, una relación sexual. No es el 
amor hecho público, simbolizado por el color rojo; el color castaño es el del amor 



disocio» o secreto, lucra de la clase soeiul del amante. En una canción con el ilús¬ 
tralo o titulo de f:\ spuh <’¡n Graj init einer Man! (l’n conde coquetea con una mu- 
chachal. un conde ofrece a una joven en reparación una suma de dinero en ve/ del 
matrimonio; y también un sustituto: 

"No llores más. mi morena, 
payaré por tu honor. 

Te daré a mi palafrenero 
y trescientos táleros" 

('antaño era también el color de la infidelidad Y las "morenas" de la poesía y 
las canciones populares aparecen siempre como mujeres ligeras, dispuestas a la en¬ 
trega: 


"••• una mo/a morena, un joven galano, 
que juntos tan protegidos están, 
como un aprisco con el lobo dentro". 

I.o importante no era tanto la ntoral como el dinero. I.a gente pobre la gente 
parda no podía casarse, pues para obtener un permiso de matrimonio había que 
demostrar que se tema alguna propiedad. El sueño de una vida familiar no estaba al 
alcance de rústicos y sirvientes, que ni siquiera tenían una habitación donde vivir, 
f.l matiimonio era para los que podían dejar algo en herencia: los pobres tu* nece¬ 
sitaban herederos, pero tenían hijos. 

t uando un hombre regalaba a su amada un anillo con una piedra parda, el sim¬ 
bolismo no tenía que ver solamente con el de este color como color del amor se¬ 
creto. sino sobre todo, con la situación económica del amante: castaño rojizo es el 
granate, una piedra sem¡preciosa que en otros tiempos era barata, y aún más barato 
es el ámbar, que varía del pardo amarillento al castaño oscuro. Líis antiguas alhajas 
con granates, típicas en otros tiempos de las mujeres pobres, si son realmente anti¬ 
guas, nunca tienen las piedras engastadas en oro. sino en plata o en latón. Las ••mo¬ 
renas" no podían esperar regalos caros de sus novios. 

"Tira tu camisa, morena 

y tiéndele junto a mí. 

que contigo compartiré lo que tengo." 
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10. Los “colores de la pulga" de los ricos 
y los colores de moda de Goethe 

El ideal estético de los colores luminosos duró mientras se mantuvo el elevado cos¬ 
to de los tintes luminosos. En el siglo xvm se pudo teñir por primera ve/ de rojo 
puro, de azul puro y de verde puro a precios razonables. Con ello cambió la valora¬ 
ción tic los colores. Los colores puros se consideraron entonces simples, y el arte 
del tintorero se transformó en el arte de mezclar tintes. 

La época rococó tuvo predilección por los colores pastel, y hasta el castaño fue 
un color de moda. Pero no era un castaño obtenido de la mezcla de dos o tres tintes: 
los tejidos se teñían varias veces con diversos colores, unos después de oíros, para 
obtener los tonos más variados. 

Luis XVI (1 754- 1 7 4 >3) sentía predilección por los couteurs dv piu c los “colo¬ 
res de la pulga ". Se comentaba que quien vestía de castaño podía estar seguro de su 
éxito ante el rey. El rey era un infeliz, pero lo que gustaba al rey. gustaba a todo el 
mundo los historiadores De Goncourt describen el entusiasmo de un caballero que 
presenta a unas damas una pulga muerta: "Admiren, damas mías, el color de esta pul¬ 
ga. Es un negro que no es negro, un castaño que es más que un castaño, pero la verdad 
es que es un color precioso.,.—." Había “colores de la pulga" en los más tinos mati¬ 
ces, cuyos nombres había lijado el propio rey: “pulga vieja", “pulga joven", "espalda 
de pulga", “cahe/a de pulga", “pierna de pulga", "vientre de pulga" y "vientre de pul¬ 
ga antes de poner los huevos", En inglés, el castaño rojizo se llama puce pulga—: 
los ingleses adoptaron la palabra francesa, como st sólo en Francia hubiera pulgas. 

La época que siguió al rococó, el clasicismo, tuvo como ideal estético el blan¬ 
co de la antigüedad clásica. Hacia IK00. se creía que los antiguos griegos y roma¬ 
nos habían usado siempre telas blancas, pero la verdad es que usaban telas de todos 
los colores. El marrón era un color despreciado, y los romanos llamaban a los an¬ 
drajos! >s ¡mllati, es decir, "pardos". V los pueblos que no dominaban las artes tinto¬ 
reras se consideraban barbaros. 

Pero en la época de Goethe, bárbaro era lodo lo coloreado Goethe caracterizo 
así el gusto de su época en lo referente a los colores: “Las personas cultas sienten 
cierta aversión a los colores." Y explica esta aversión con la idea de que los colores 
fuelles, o “colores enteros", como él los llamaba, son difíciles de combinar en la 
vestimenta: "El uso de colores enteros sin duda tiene muchas limitaciones; en cam¬ 
bio. los colores como sucios, muertos, los llamados colores de la moda, muestran 
muchísimas gradaciones y matices, la mayoría de los cuales tiene su gracia." Los 
"colores sucios" eran Unios los tonos marrones, y los "colores muertos" los oscure¬ 
cidos con negro. 

Otra desventaja de los colores "enteros" es. según Goethe, el que las mujeres 
que visten de colores fuertes tienen que pintarse el rostro. “Hay que notar, además, que 
las habitaciones de colores enteros presentan el inconveniente de que hacen parecer 
todavía más apagado el color de un rostro no demasiado luminoso: de este modo las 
mujeres se ven forzadas a intensificar el color de su rostro con pinturas paru man¬ 
tener el equilibrio con un entorno muy luminoso 


262 



1.a aversión de Goethe a los colores demasiado alegres se extendió por toda 
Akm.miu -Gris. 17. Los "colores sucios y muertos" recibieren hacia I9(X> un im¬ 
pulso adicional al proponerse Alemania legitimar cullurulmenlc sus aspiraciones a 
ejercer el poder sobre otros pueblos. Su modelo se lo proporcionaron los belicosos 
germanos, incluso en la moda. Se redescubrieron así. y a menudo también se in¬ 
ventaron los trajes populares germánicos. Rústico el material, rústica la forma rús¬ 
tico el color. Lo originario, lo producido por la naturaleza: eso era lo “auténtica- 
multe alemán . Hasta se pusieron de moda los nombres germánicos: ¡truno es 
moreno .y HrimluUlc IBrunilduJ.su equivalente femenino, 
bl color marrón se consideraba ahora un color hermoso. Por eso se convirtió un 
poco mas tarde, en el color del nacionalsocialismo. 


II. fcl color del uucioiialsucialismo alemán 


Hiller no estuvo presente cuando se eligió el color pardo como color del partido na- 
conals^uihsta. aunque, naturalmente, dio luego su aprobación a esa elección Ar- 
nold Kubbow, experto en la simbología política de los colores, investigó cómo se 
ego a aque la elección; "Durante el tiempo en que Hitler estuvo en la prisión mi¬ 
lita. de Landsberg. Rohm preguntó, en una conversación con Góring y el jefe del 
uicrpc de voluntarios. Gerhurd RoBbach. que tuvo lugur en Sal/burgo en J924 por 
d aspecto de los uniformes de la SA. RoBbach señaló la camisa caqui que llevaba 
puesta, y Rohm dijo: "Queda muy bien", y Góring asintió con la cabeza. El 27 de 
lí hiero de L.5. día de la fundación oficial del NSDAP y la SA. se estableció olí- 
cía luiente el color partió como color único del partido". 

Actualmente todavía se Huma a los naclonalsocialislas alemanes "los panlos" 
Rabhovv se pregunta irónicamente si con la elección de ese color el subconsciente 
i s los Iandadores del partido no les jugó una mala pasada: "¿Fue la SA realmente 
consctcme de las groseras aso laciones que podía suscitar, por ejemplo, su canelón 
de batalla Somos las huestes pardas del L'Uhrer?’" 

Al hacer estas interpretaciones psicológicas no debe olvidarse que el color ma¬ 
rión era omnipresente en la moda masculina de aquella época. Los trajes de .liario 
i i.m marrones. Este color era algo completamente normal. El más importante efec- 
U. pstco'ógtco era que los simpatizantes del NSDAP hicieron una buena adaptación 
óptica de los uniformes del partido. Los simpatizantes no necesitaron ningún „„c- 
vo atavio de algún color poco habitual: bastaba la indumentaria corriente y una ca- 
mtsa parda prenda también corriente en la moda de aquella época También los cu- 

Ixullas del NSDAI llevaban camisas pardas ya antes de que se decidiera el color 
de los uniformes. 

En 1931. cuando la República de Weimar prohibió a las agrupaciones políticas 
los distintivos v los uniformes, los "batallones pardos” pudieren eludir fácilmente 
esta prohibición, No se podía prohibir algo tan común como el traje marrón.y la ca- 




misa de este color potito disimularse fácilmente con una chaqueta encima. Este 
atuendo permitía una fusión total con las musas. Como dice Robbow. alpinos 
miembros del NSDAP aparecían en las asambleas del partido "con el pecho desnu¬ 
do. lo que les daba un patético aspecto de macarras, pero la ausencia en ellos de la 
camisa parda recordaba a los asistentes la conveniencia de llevarla." 

Este color simbolizaba todos los ideales del nacionalsocialismo: es el color de 
—la brutalidad, -♦el conservadurismo y -*lu virilidad. 


12. ¿Por qué el tono bronceado 
lleyó a ser ideal de belleza? 

Eue después de la Segunda Guerra Mundial cuando la piel tostada por el sol empe¬ 
zó a ser un ideal de belleza en Alemania y en los industrializados países nórdicos. 
Como la mayoría de la población trabajaba en fábricas y en oficinas, el bronceado 
demostraba que uno podía permitirse unas vacaciones en el sur. fuego el estar mo¬ 
reno no sólo en verano, sino también en invierno se com irtió en símbolo de esta¬ 
tus, pues este moreno revelaba que uno también podía permitirse unas vacaciones 
en las estaciones de esquí y los viajes a (Uros continentes. Hacia 1980, el turismo en 
países lejanos se hizo asequible a todo el mundo: luego se popularizaron las cama- 
ras ile rayos ultravioleta y los centros de estética, con lo que lodo el mundo podía 
estar bronceado durante linio el año —y el bronceado dejé) de ser signo de estatus 
siH.ial. El ideal de belleza empezó entonces a cambiar. Antes, la publicidad de las 
cremas solares presentaba la imagen del cuerpo muy bronceado como ideal de bc- 
lleza; hoy insiste en la protección contra los rayos solares. No obstante, la piel mo¬ 
rena sigue estando de moda en la medida en que es característica del actual tipo de 
belleza de las personas deportivas. 

Coco Chanel fue la primera que diseñó prendas adecuadas a la mujer deportiva 
y trabajadora. C hanel consideró ya en 1920 la piel pálida de las amas de casa, siem¬ 
pre recluidas en su hogar, como algo anticuado. 

El ideal de belleza de los cuerpos bronceados explica por qué el color marrón 
es tan aceptado en la vestimenta, a pesar de ser considerado un color antipático: 
quien está bronceado y viste de marrón, parece aún más bronceado. V quien es pa 
lido y viste de blanco, parece aún mas pálido. El blanco también contrasta Inerte¬ 
mente con la piel morena, pero la hoce parecer más clara 

Con el ideal de belleza del bronceado, el negro y el marrón se eonv i dieron en los 
colores favoritos de los atuendos veraniegos hace unos decenios, esto hubiera pa¬ 
recido inadecuado, pues el negro y el marrón eran colores propios del invierno -. 



13. El marrón de los artistas: de sepias y de momias 

Cuando los calamares son atacados, sueltan un Huido negro que genera una glándu¬ 
la. con lo que el atacante no puede ver al calamar en la nube oscura de ese Huido, y 
el animal puede huir. A ese lluido se le llama ■■tinta”’ I a tinta que suelta un pariente 
del calamar es. en cambio, de color sepia, y sepia es el nombre zoológico de este otro 
animal. El color sepia es un marrón negruzco. La composición de las tintas de estos 
animales es todavía hoy desconocida. Antiguamente se ponían a secar las sepias, se¬ 
cándose con ellas su tinta. Como la tinta podía volver a disolverse en agua, resulta¬ 
ba un método sencillo de obtener tinte, aunque éste resultaba bastante pálido y poco 
estable a la luz. Hoy sigue habiendo color sepia en las acuarelas, pero se trata de un 
color sintético el auténtico sepia tiene un tuerte olor a pescado. 

Ln la época de Goethe, la tinta de sepia, que variaba del marrón al gris, era su¬ 
mamente apreciada. Entre los hombres cultos estuvo muy de moda la acuarela y el 
dibujo con sepia. Con este color se hacían sobre todo apuntes de viajes — lo más pa¬ 
réenlo a las actuales fotos de nuestros viajes de vacaciones —. El propio Goethe 
hizo numerosos dibujos a la sepia en sus viajes por Italia, pero los resultados le de¬ 
cepcionaron, y pronto abandono su sueño de ser un pintor importante. 

Los antiguos egipcios empleaban hierbas y resinas, y sobre todo asfalto, para 
momificar a los muertos. El asfalto es una pasta de color negro pardusco que se en¬ 
cuentra en la tierra o en el fondo de los mares; el asfalto es petróleo que rezuma de 
los yacimientos petrolíferos. Los muertos, incluso animales, eran cubiertos de una 
gruesa capa de asfalto, y luego vendados. El asfalto protegía a las momias de la hu¬ 
medad y penetraba lentamente en la carne y en los huesos. Por eso se han conser¬ 
vado durante milenios. En el siglo xix se abrieron todas las tumbas, y con el pre¬ 
texto de los estudios arqueológicos se desvendaron y fragmentaron todas las 
momias para ver si escondían oro finalmente alguien tuvo la idea de hacer dinero 
con la materia pardusca en que las momias se habían convertido; las momias fue¬ 
ron trituradas y pulverizadas, y el producto resultante se vendió como pigmento 
para los pintores. Kurt Wehlte. profesor de bellas artes, asegura que, todavía en 
l‘J25. se vendía un color para los pintores denominado "momia auténtico” —por¬ 
que era de auténtica momia En los trozos aún no pulverizados podían recono¬ 
cerse huesos y venus. I I color era muy caro, pero muy apreciado por los pintores, 
no sólo por su tono castaño profundo, sino también porque sn grano era extraordi¬ 
nariamente lino, y con él se podía hacer, además, un hernioso barniz. 

Pero en algún momento se empezó a sentir miedo ante tan bárbaro color: mie¬ 
do a la "maldición de los faraones". Kurt Wehlte aún pudo ver en una fábrica de 
pinturas cómo se calentaban restos de momias. Como lodo lo que es caro, las mo¬ 
mias pulverizadas también se vendieron como remedios. 

lai mayoría de los colores marrones son colores teneos, como el ocre o la som¬ 
bra ile Venecia Estos colores se emplearon ya en las pinturas rupestres. La tierra es 
en su mayoría de color marrón amarillento, pero algunas también contienen hierro, 
y se vuelven rojizas al calentarlas. Por eso. del ocre, de la sombra y de otros colo¬ 
res térrcos hay una variedad amarilla y otra roja, como el siena amarillento y el ro 



ji/o "siena tostada”; también la sombra de Venecia es parda amarillenta, pero In 
"sombra tostada" es parda rojiza. 

lili la pintura moderna, las sombras se suelen pintar con color azul o violeta, 
pero antes se pintaban con tonos pardos. A fines del siglo XIX. siendo todavía el im¬ 
presionismo una corriente despreciada, en la pintura tradicional existía el color "as¬ 
falto". un marrón protundo, también llamado “pe/", que era muy usado, liste “as¬ 
falto” era el color más importante para los que pintaban en el estilo historicista. 
Cuanto más asfalto, más se parecía un cuadro a los de Kembrandl. Nunca se volvió 
a emplear tanto color asfalto, y nunca se destrozaron tantos cuadros por abusar de 
un color, El asfalto es un producto natural, derivado del petróleo. |>or lo que se di¬ 
suelve en el aceite y penetra en todas las capas de color, cambiando poco a poco su 
color a pardusco. También es sensible al calor, y cuanto más gruesas las capas de 
pintura, más fácilmente se desprende, con los años, del licn/o En cambio, los cua¬ 
dros de los impresionistas se han conservado hasta hoy casi sin fragmentaciones. 
Auguste Rcnoir dijo que la pintura con asfalto era “el mayor pecado de la pintura". 
No era el color negro lo que los impresionistas rechazaban, sino el marrón. 


14. La pátina 

Estamos acostumbrados a que los cuadros antiguos tengan un tono pardo, y cree¬ 
mos que así fueron pintados en su época, pero no es más que el barniz que ha ama¬ 
rilleado y se ha ensuciado. Si se quita el barniz, el cuadro aparece con colores com¬ 
pletamente nuevos y claros. La célebre Rondo de noche de Rembrandl se limpió en 
1956. se descubrió que Rcmbrandt no había pintado ninguna escena nocturna: se 
trata de un desfile a plena luz del día. Los especialistas llaman ahora a este cuadro 
El desfile del ca/dldn Coq. 

Durante mucho tiempo fue común cubrir los cuadros, una vez limpios, de un 
barniz, pardo para que parecieran antiguos. Este barniz se denominaba “pátina", 
también conocido como tono de galería o museo. Hoy se le llama despectivamente 
"sopa marrón". La diferencia entre los colores cubiertos por la pátina y los origina¬ 
les se puso de manifiesto de forma impresionante cuando se restauraron los frescos 
de Miguel Angel en la Capilla Síxtina. Los tonos de la piel, untes de un color par¬ 
do grisáceo, se tomaron resáceos: los tonos ocres de las vestiduras, amarillos lumi¬ 
nosos; y el gris se convirtió en azul. Esta explosión de colores les pareció a los con¬ 
servadores espantosamente moderna, pero son los auténticos colores de Miguel 
Angel -*fig. 97. 
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El color del aburrimiento, de lo anticuado y de la crueldad. 
Los tests psicológicos con colores y la teoría de Goethe. 


[.¿Cuántos grises conoce usted? 65 tonos de gris 
I El color sin carácter 

2. El color de lodos los sentimientos sombríos 
[ 3. El color de lo desapacible 
4 El color de la teoría 

5. El color de lo horrible, lo cruel y lo inhumano 

6. Las zonas grises de lo secreto 

7. ¿Insensible o daltónico? 

I 8. ¿Qué dicen los tests de los colores sobre el carácter? 

| V. El color de la vejez 

10. El color de lo olvidado y del pasado 

11. El gris de los artistas, la grisalla 

12. El color de la pobreza y de lu modestia 

13. El color de lo barato y de lo basto 

14. Los vestidos de las grisettes 

15. La mediocridad deseada: el gris en la mixJa masculina 

16. Goethe contra Newton: metafíisica contra física 

17. El influjo de Goethe en el gusto alemán 
18 La uversión de los pintores a la teoría 



¿Cuántos grises conoce usted? 65 tonos de gris 

Por ejemplo, gris cálido y gris frío: una diferencia muy importante pura los pinto¬ 
res —el gris cálido es un gris rojizo, y el frío un gris azulado—. Si se mezclan dos 
colores complementarios, como amarillo y violeta, y se añade blanco, el resultado 
es un gris que contiene colores cálidos y fríos: es el gris neutro. 

Bn la naturaleza hay muchas cosas grises, principalmente el gris del cielo nu¬ 
boso con todas sus variantes. Y muchas son también las palabras grises que hay en 
el lenguaje coloquial,y aün más en la lírica. 

Nombres del gris en el lenguaje ordinario y en el de los pintores: 


Blanco grisáceo 

Gris de Paync 

Gris nuboso 

Cendré 

Gris de reciclado 

Gris ocasó 

Gris acero 

Gris elefante 

Gris oliva 

Gris aluminio 

Gris franela 

Gris oscuro 

Gris amarillento 

Gris frío 

Gris pálido 

Gris ambiental 

Gris grafito 

Gris paloma 

Ciris andrajo 

Gris granito 

Gris pastel 

Gris antracita 

Gris guijarro 

Gris perla 

Gris asfalto 

Gris hierro 

Gris pizarra 

Gris azulado 

Gris humo 

Gris plata 

Gris ballena 

Gris invierno 

Gris platino 

Gris basalto 

Gris lluvia 

Gris plomo 

Gris beige 

Gris lobo 

Gris polvo 

Gris betún 

Gris loden 

Gris ratón 

Gris cadavérico 

Gris matinal 

Gris suave 

Gris cálido 

Gris metálico 

Gris tierra 

Gris caqui 

Gris moho 

Gris toldo 

Gris cemento 

Gris morcilla 

Gris tormenta 

Gris ceniza 

Gris mugre 

Gris turbio 

Gris claro 

Gris neutro 

Gris uniforme 

Gris cuarzo 

Gris niebla 

Sepia 

Gris de campaña 

Gris noviembre 
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1. El color sin carácter 

til r,¿ «Je l«»s hombres nombró el gris como color favorito, y el I3 f * como el co¬ 
lor menos apreciado. De las mujeres ninguna lo nombró como color favorito, y 
para el I4 f á de ellas era el color menos apreciado. V algo sorprendente: a mayor 
edad de los encucstados. menos se aprecia el color gris. De Ion menores de 25 
años, el 10* í nombró el gris como el color menos apreciado, y de los mayores de 
50. el 20%. 

Bl gris es el color sin tuer/a, Kn él. el noble blanco está ensuciado, y el fuerte 
negr«> debilitado. El gris no es el dorado término medio, sino la medianía. La veje/, 
es gris,y loes irremediablemente. 

El gris es conformista, busca siempre la adaptación, pues el que lo juzguemos 
claro u oscuro, depende mucho más de los colores que lo rodean que de su propio 
tono. El mismo gris puede parecer unas veces claro y otras oscuro -*figs. 102 y 105. 

Este carácter mudable del gris pone claramente de manifiesto lo problemáticas 
que pueden ser las encuestas en las que se presentan muestras de colores. Si se pre¬ 
gunta. por ejemplo, cuál sería el color de lo desapacible, y en las muestras de colo¬ 
res sol«) hay un gris claro, muchos de los encucstados se decidirán por el negro o el 
azul oscuro, pero sin esa muestra de cobres habrían elegido espontáneamente el gris 
como el color más propio de lo desapacible. Cuando en una encuesta se presentan 
muestras de colores es necesario teóricamente que para 100 conceptos se 
muestren 100 matices de cada color, pues podría suceder que algún encuestado con¬ 
centrase i«hIo en un único color, pero siempre en diferentes matices de ese color. 
Naturalmente, este caso es improbable. Sin embargo, es seguro que muchos pien¬ 
san para l«>s conceptos «le —•!«> antiguo. -*la mediocridad y lo aburrido en diferen¬ 
tes tonos de gris. Pero los efectos de las diferencias de matiz son menores que la in¬ 
fluencia de otros colores asociados a un concepto. El gris junto al amarillo —como 
en el acorde de la inseguridad produce un efecto muy distinto que el que produ¬ 
ce junto al marrón como en el acorde del aburrimiento— «i junto al azul —como 
en el acorde de la reflexión -. 

Quien nombra el gris como color favorito, o lo rechaza como el color que 
menos le atrae, no piensa en el color mismo, sino en sentimientos ligados a ese 
color. 

Uno puede preguntarse con tazón: ¿es el gris un color? Teóricamente es in¬ 
coloro. como el negro y el blanco. Psicológicamente es. de todos los colores, el 
más dilíeil ríe ponderar: es demusiado débil para ser masculino, pero también 
demasiado amenazante para ser femenino. No es ni cálido ni frío, No es ni espi¬ 
ritual ni material Nada hay decidido en el gris: todo en él es tenue, lis el color 
sin carácter. 
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2. El color de todos los sentimientos sombríos 


El aburrimiento: gris. 50% • marrón, 18% • negro. 8% 

l.;i soledad / el vado: gris.34% • negro. 28% * blanco. 16% • azul, 9% 

En la tragedia de Goethe, cuatro “mujeres grises" visitan al viejo Fausto, que lo ha 
vivido todo, pero que no quiere morir, l.as cuatro mujeres grises que quieren lle¬ 
varlo al otro mundo - son “la inquietud", “la imperfección", “la culpa" y "la nece¬ 
sidad". 

Gris es el color de todas las miserias que acaban con la alegría de vivir. Los 
días de carnaval terminan con el gris miércoles de ceniza. In este día. el sacerdo¬ 
te traza con ceniza una cruz en la frente del penitente. Cray arcas se llama en Es¬ 
tados Unidos a las zonas donde el desempleo es particularmente alto. Quien sien¬ 
te una honda preocupación, pierde el color del rostro y su cabello se vuelve gris, a 
veces de la noche a la mañana. En Alemania se dice: "No dejes que el pelo se te 
ponga gris”, queriendo decir: "No te preocupes demasiado", aunque esta expre¬ 
sión es bastante internacional, como todas las que hacen referencia a fenómenos 
naturales. 

l.as plantas de hojas grises son símbolos de la tristeza. Al sauce llorón no sólo 
le cuelgan las ramas, sino que además sus hojas son grises. I .os ramos y coronas del 
gris romero eran en otros tiempos adornos típicos de las tumbas, En la edad media, 
el romero era la planta del "amor engañado". Cualquier color mezclado con blanco 
o con negro se vuelve opaco. Existe el gris azulado, el rojizo y el amarillento, pero 
no el gris luminoso. Los colores que psicológicamente más contrastan con el gris 
son el amarillo y el naranja, los colores de lo luminoso y del gozo de vivir. V la 
combinación gris-amarillo-naranja se percibe como una provocación, como algo 
inadecuado ningún concepto nos ha dado semejante combinación. 


3. El color de lo desapacible 

Lo desapacible / lo hosco / lo negativo: gris, 28% negro. 22% • marrón. 20% 

Lo feo: gris. 25% • marrón. 25% • negro. 19% • violeta. 8% 

La lluvia, la niebla, las nubes y las sombras son grises. Cuando no luce el sol. el cie¬ 
lo esta gris, y también está gris el mar. pues el agua sólo es azul con la luz del sol. 
Sin sol. las montañas son también grises El gris es el color del mal tiempo. Las 
gentes cuyo bienestar depende del tiempo tienden a subrayar su mal humor por los 
días lluviosos con impermeables y vestimentas grises. En los días grises visten de 
gris. El gris es uno de los colores -*dcl frío y -niel invierno. Un atuendo veranie¬ 
go de color gris parece una contradicción, y quien en verano viste de gris, parece 
estar desganado y triste. 
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Existen también tas "épocas grises*'. V la "gris cotidianidad**, o la "gris rutina**, 
es tea y aburrida incluso cuando hace sol. El color del tiempo desapacible se am¬ 
plia a color de todo lo desapacible. 

C>ris-negro-marrón es el acorde de todo lo feo. negativo, -►antipático y sinies¬ 
tro todo lo malo se reúne en él. 


4. El color de la teoría 

l.a reflexión: gris, 26% azul. 2W • blanco. 15% • negro. 11% - marrón. 9% 
l.a inseguridad: gris, 32% • amarillo. IH% • rosa. 15% • marrón. 10% • 
blanco, 10% 

I-I color de la reflexión es el color de la teoría. El entendimiento se localiza en la 
materia gris del cerebro. Hercule Poirot. el detective de Agatha C’hristie. se confia 
a sus “pequeñas células grises". Las teorías son casi siempre poco deseadas, por eso 
se citan tanto las palabras de Mclislófclcs al perezoso estudiante Wagner: 

"Gris, querido amigo, es toda teoría, 
y verde el árbol dorado de la vida”. 

I.as publicaciones muy especializadas y las tesis doctorales constituyen la "li¬ 
teratura gris \ Los temas tratados en la literatura gris son tan especializados, que no 
tienen interés para los legos y no se la halla en los catálogos normales de las bi¬ 
bliotecas. sino en los "catálogos grises**. 

I ii el acorde de la reflexión, el gris se combina con el azul, y de esc modo que¬ 
da revalorado. El acorde azul-blanco-gris se encuentra también en -►la ciencia y 
-»la objetividad: más positivo no puede aspirar a ser el gris. 

En el acorde de la inseguridad, el gris aparece junto al amarillo de la falsedad, 
el rosa de la ingenuidad y el marrón de la necedad: un acorde en el que cada color 
muestra su peor cara: más negativo no puede ser el gris. 


5. El color de lo horrible, lo cruel y lo inhumano 

La insensibilidad / la indiferencia: gris. 32% negro. I (V , blanco. I(>% • 
plata. 10% • marrón. K% 

En el mundo de los espíritus hay una jerarquía de la perdición cuyos grados se dis¬ 
tinguen por sus colores: los espíritus que esperan ser redimidos andan por las casas 
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envueltos aún en su mortaja blanca, y los diablos son negros. Los que visten de gris, 
y tienen también la piel gris, son los seres del mundo intermedio, del limbo. U>s 
grises no están condenados al tormento eterno, pero sí al trabajo eterno: son los 
duendes y enanos que en el gris del anochecer salen y se matan a trabajar hasta el 
amanecer. Los gnomos, espíritus de la tierra y trasgos del mundo pagano son lla¬ 
mados también "hombrecillos grises" en algunos lugares. Son las criaturas del rei¬ 
no de las sombras del reino gris en un sentido bien concreto de la palabra que 
producen un espanto incomprensible. 

Ul gris es insensible; no es ni blanco ni negro, ni si ni no. Igual que destruye los 
colores, destruye también los sentimientos, Por eso produce horror. 


6. Las zonas grises de lo secreto 


En alemán existe la expresión "de noche todos los gatos son grises” (en castellano, 
en lugar de "grises" se utiliza la palabra "pardos") pura indicar que mientras nadie 
sabe nada, nadie es castigado. En el sentido jurídico, una "zona gris" es un espacio 
diluso entre lo aún permitido y lo ya punible. Quien actúa en una zona gris, utiliza 
las lagunas existentes en las leyes. El "mercado gris" no es tan ilegal como el "mer¬ 
cado negro", donde se venden mercancías cuyo comercio no está permitido jxu la 
ley; en el mercado gris se eluden las normas sobre el comercio y sobre los precios. 

l'na "eminencia gris" es alguien con algún poder secreto y rodeado de un aura 
de sccrctismo. Es alguien que oficialmente no es responsable de nada, pero que 
toma todas las decisiones en la sombra. Con una expresión menos elegante también 
se dice que esa persona es la que "mueve los hilos”. La primera eminencia gris de 
la historia tuc el barón Fran^ois le Clerc du Tremblay (1577- IMS), Ingresó en un 
monasterio contra la voluntad de su familia, y este barón, convertido en fraile ca¬ 
puchino vestido de gris, llegó a ser consejero íntimo del cardenal y político Riehe- 
lieu. Este fraile, de hecho, gobernó Francia en la sombra. 

El mal se adhiere enseguida a lodo lo secreto. De gris se tiñen todos los senti¬ 
mientos que mantenemos en secreto. El gris es uno de los colores de -*>la avaricia 
y -*la envidia. 

En el mundo animal, el gris es el color preferido para el camuflaje. Muchos ani¬ 
males son grises, sobre todo, los nocturnos. Todos los animales que vuelan por la 
noche —mochuelos, murciélagos, polillas, mosquitos son grises, Los animales 
mas grandes del mundo, el elefante y la ballena, son grises (incluso su tamaño se 
hace invisible gracias a su color gris). Nadie dirá que el color de una ballena es 
"gris ratón”, pero ese es el color de la ballena. Nuestras denominaciones de los co¬ 
lores se sujetan siempre a lo que nos parece mas adecuado. 


-17-* 


7. ¿Insensible o daltonico? 

El gns simboliza la falta de sentimientos, o. por lo menos, los sentimientos impe¬ 
netrables. 

, Que significa que alguien nombre el gris como su color favorito? Puede ser. 
naturalmente, una personalidad cerrada, introvertida e incluso cruel. Pero untes de 
analizar el carácter de una persona hay que analizar su situación. 

Uno de los pocos varones que. en la encuesta llevadu a cabo para este libro, 
nombro el gris como su color favorito es picapedrero de profesión. ¿No es su color 
favorito el típico de su oficio si su oficio le gusta? Fd resto de los amantes del gris 
eran casi todos informáticos. 

Alguien puede elegir el gns porque guarda duelo. En el duelo, los colores preferi¬ 
dos no son los luminosos. En este caso, el gris es expresión de duelo, no del carácter. 

Pero también es posible que el que elige el gris sea daltónico. Más o menos el 
Ví de la (Híblación no distingue los colores aunque esta expresión no es exacta, 
pues la mayoría de los daltónicos puede ver colores, y sólo tienen dificultades con 
determinados tonos El daltonismo total, en el que sólo se aprecian las diferencias 
de claridad y oscuridad, es sumamente raro: sólo lo padece una persona entre un 
millón. Los daltónicos totales ven el mundo como una película en blanco y negro 
mal impresionada, pero pueden valerse por sí mismos; en vez de colores ven la cla¬ 
ridad y la oscuridad de las cosas Si se pide a uno de ellos que ordene tarjetas de co¬ 
lores de la mas clara a la mas oscura, se comprueba que un rojo lo ven mas claro 
que un amarillo, lo que deja al observador desconcertado, pues para la vista normal 
el amurillo es siempre más claro que el rojo. 

Del .Vi de la población que. al someterse a las pruebas visuales para obtener el 
permiso de conducir, es diagnosticada de daltonismo, la mayoría no distingue el rojo 
y el verde. El daltonismo de estos colores, de origen genético, aparece en el 4'í de 
los hombres y sólo en el 0.4'í de las mujeres. Hay diez veces más daltónicos hom¬ 
bres que mujeres. I.a otra forma de daltonismo es la que afecta a la visión del ama¬ 
rillo y el azul, y es muy rara. 

Eos daltónicos que no distinguen el rojo y el verde distinguen bien el amarillo 
y el azul, pero las cosas verdes y rojas las perciben a veces no siempre de un 
mismo color pardusco. Pero también en los daltónicos la percepción esta determi¬ 
nada por el saber previo. Estos daltónicos saben perfectamente que una gota de san¬ 
gre es roja, y la hierba verde. Ven una barra de labios y un esmalte de uñas como 
ven las cosas rojas, pero no se puede desconcertar a un daltonico con una barra de 
labios o un esmalte de uñas de color verde; no lo ve verde porque no lo sabe. 

Los daltónicos que no distinguen el rojo y el verde no tienen ningún problema 
con los semáforos: la luz roja es para ellos nuís clara que la verde, y está siempre 
por encima de la verde. Sólo entre los pilotos no puede haber daltónicos, pues sería 
demasiado peligroso confundir te jados rojos con pistas verdes. En la vida cotidiana 
los daltónicos apenas tienen problemas, por eso ocurre a menudo que su defecto no 
es descubierto sino al cabo de cierto tiempo. Algunos cuentan que de niños les re¬ 
ñían porque al recoger fresas tomaban también las verdes e inmaduras. 
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líl ojo y el cerebro se hallan en mutua dependencia. Si a consecuencia de un ac¬ 
cidente resulta dañado el centro de la visión en el cerebro, aunque los ojos estén sa¬ 
nos. el sujeto quedará ciego. C llanto más se investiga en que medida nuestra |>er- 
ce pe ion depende de lo que esperamos percibir, más crítico se es con los presuntos 
electos inexplicables de los colores. Solo se ve lo que se sabe que hay. aunque con 
frecuencia se sabe más de lo que se ve. 

^. naturalmente, hay motivos psicológicos para tener el gris como color t’avori- 
to. ¿Puede un test psicológico con colores revelamos las verdaderas causas de esta 
preferencia? 


S. ¿Qué dicen los tesis de los colores 
sobre el carácter? 

Supuestamente, existen tests capaces de analizar el carácter de una persona basán¬ 
dose solamente en los colores que prefiere y en los que menos le agradan. Muchas 
personas han hecho estos tests y han quedado entusiamadas con los interesantes re¬ 
sultados obtenidos —cuando se han sometido voluntariamente a ellos — . Las per¬ 
sonas que los han hecho de manera obligada, por ejemplo para solicitar un empleo, 
no se enteran de los resultados y después de haber sido rechazadas les quedan du¬ 
das perpetuas sobre su carácter, al parecer poco satisfactorio. 

Ll test más conocido es el de Lüscher, publicado por vez primera en I94X por 
el psicólogo suizo Max Lüscher. En esta prueba se utilizan ocho tarjetas, cada una 
de un color: a/ul. rojo, verde, amarillo, violeta, gris, marrón y negro. Estas tarjetas 
deben ordenarse según la preferencia. Y eso es lodo. Lüscher observa: “El test es 
atractivo, puede llevarse a cabo de forma rápida, y los sujetos no se dan cuenta de 
que se están retratando cuando eligen los colores’. Posiblemente cambiarían su 
elección si supieran cuan revelador es el test'V* 

'i una afirmación de Lüscher que muchos encontrarán asombrosa: el test puede 
emplearse incluso en dnltónicos. 

Mediante esta prueba. Lüscher asegura que es posible desvelar estructuras 
ocultas de la personalidad, incluso tendencias criminales. Se afirma también que el 
test ayuda a los médicos a diagnosticar enfermedades, desde earchopatías hasta do¬ 
lencias estomacales, y que puede proporcionar a los consejeros prematrimoniales 
conocimientos decisivos, revelar a los pedagogos las causas de los problemas es¬ 
colares. y permitir a los jetes de personal elegir los aspirantes adecuados. ¿Qué su¬ 
cede en este test tan revelador? 

Cada uno de los ocho colores simboliza un dominio o clase tic sentimientos, 
siempre de acuerdo con el simbolismo tradicional: 
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l-l rojo simboliza la actividad, el dinamismo y la pasión. 
El azul simboliza la armonía y la satisfacción. 



El verde simboliza l;i capacidad de imponerse y la perseverancia. 

El amarillo simboliza el optimismo y el afán de progreso. 

I I violeta simboliza la vanidad y el egocentrismo. 

El marrón simboliza las necesidades tísicas, la sensualidad y la comodidad. 

El gris simboliza la neutralidad. 

El negro simboliza lu negación y la agresión. 

Ea serie de colores ordenados de mayor a menor preferencia es interpretada me¬ 
diante cuatro categorías: 

l os colores I +2" simbolizan las aspiraciones ultimas del sujeto. 

Los colores 3 + 4” simbolizan la situación actual del sujeto. 

I .os colores 5 + í>" simbolizan las inclinaciones latentes, momentáneamente re¬ 
primidas. 

Los colores 7" + X' simbolizan los sentimientos que ci sujeto rechaza comple¬ 
tamente. 


Y los colores son interpretados de la siguiente manera: 


El azul en los lugares I + 2" simboliza deseo de armonía; el azul en los lugares 
.V + 4“ simboliza un estado tic armonía ya alcanzado; el azul en los lugares 5" + 6" 
significa que el sujeto no ve que su deseo de armonía pueda realizarse actualmen¬ 
te: y el azul en los lugares 7 + X" significa que el deseo de armonía es reprimido. 

El rojo en los lugares I” + 2” simboliza el deseo de actividad: el rojo en los lu¬ 
gares + 4" actividad electiva; el rojo en los lugares 5° 4- 6" actividad frenada: y el 
rojo en el último lugar, el de los colores menos apreciados, significa rechazo de 
toda actividad. 

El verde al principio simboliza el deseo de autoafirmución; el verde en los lu¬ 
gares .V + 4" uutoafirmación lograda; el verde en los lugares 5° + ó" la necesidad de 
adaptarse; y el verde en último lugar significa lo contrario de la uutoafirmación. es 
decir, la dependencia. 

La interpretación del amarillo varia conforme al mismo esquema; desde el tem¬ 
peramento optimista hasta el miedo a las decepciones. 

En el test de Lüscher. los colores negro, gris, marrón y violeta se consideran co¬ 
lores predominantemente negativos —exactamente igual que en el simbolismo tra¬ 
dicional -. Hl apreciar poco estos colores recibe un juicio positivo. Si. en cambio, 
son preferidos, el juicio es negativo. 

Quien tiene al negativo negro como color preferido, es que busca la agresión; si 
el negro esta en medio, es que la agresión ha sido ejercida; y después, que la agre 
sividad está reprimida: el negro como color menos apreciado significa que el suje¬ 
to rechaza la agresividad. 

En el violeta, el cambio de la valoración negativa a la positiva es semejante: 
como color preferido simboliza la vanidad; en posición intermedia, la sensibilidad, 
y on l°s lugares 5 + fi" la capacidad empática; y como color menos apreciado, una 
escasa capacidad empalica. 
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hl marrón como color pretendo significa deseo de satisfacción de las necesidades 
corporales; como color menos apreciado el rechazo de las necesidades corporales. 

Id gris como color preferido simboliza el deseo ele poner barreras; como color 
menos apreciado, disposición al contacto. 

hl test de Lüscher gozó de una gran aceptación, pero la psicología científica se 
mostró escéptica hasta el rechazo ante esta prueba, y en general ante cualquier test 
con colores. Porque según el test de Lüscher hay muy pocos caracteres diferencia¬ 
dos: la inmensa mayoría elige el azul, el rojo o el verde como colores favonios, y el 
marrón y el gris como los colores menos apreciados. Ciertamente, queda poco es¬ 
pacio para la individualidad 

Y aunque el color favorito pudiera decir tanto sobre el carácter, según este es¬ 
quema. las personas que señalan el rojo como color favorito y ponen al violeta en 
segundo lugar tienen el mismo carácter que aquellas que cuyo color favorito es el 
violeta y colocan el rojo en segundo lugar, pues los colores se interpretan por pares. 

I.a crítica de la psicología científica comienza en un punto aún más importante; 
las interpretaciones son tan vagas, que es imposible distinguir entre asertos correc¬ 
tos y falsos. 

Quien señala el rojo como color favorito, se dice, desea una vida activa pero 
eso lo desea todo el mundo—. En qué ámbito y de qué manera alguien quiere ser 
activo, es algo que la elección de los colores no puede revelar. El azul simboliza ar 
moma y contento —algo que desea también todo el mundo. Nadie quiere una vida 
llena de incomodidades e insatisfacciones. Una afirmación como la de que “este su¬ 
jeto desea más armonía será siempre verdadera: todo el mundo podra señalar un 
ámbito donde le gustaría sentirse más satisfecho —más satisfecho en la vida priva¬ 
da, o en la vida profesional, o en el mundo de la política, hos pocos que no aprecian 
el color azul son confrontados con la interpretación del “miedo a la dependencia" 
una afirmación también verdadera de todo el mundo—. Tan vagos asertos no son 
aceptables como interpretaciones científicas, pues no dejan posibilidad de demos¬ 
trar lo contrario de lo que afirman. 

hl test de Lüscher sólo aporta algo cuando los sujetos que a él se someten ex¬ 
plican lo que. según ellos, se podría interpretar. Pues quien hace su propia y parti¬ 
cular interpretación del test, seguramente intentará ocultar problemas. Quienes ha¬ 
cen el test en pareja, enseguida advertirán que estas vagas interpretaciones se les 
convierten en problemas. La pareja desea casi siempre armonía, pero uno y otro 
tendrán ideas diferentes de cómo se alcanza esa armonía Si uno de los dos desea un 
hijo y el otro no. no habrá ninguna vía intermedia armónica. 

Aunque los tests con colores ya no están de moda, a veces siguen empleándose 
en las pruebas para aspirantes a algún puesto realizadas casi siempre por perso 
nas sin estudios de psicología. ¿Qué se puede hacer en esta situación? Naturalmen¬ 
te, uno puede negarse a hacer el test, pero ésta es una estrategia de perdedor si as¬ 
pira a un puesto, hl miedo a tales tests es de todos modos uilundado: quien ya 
conoce los criterios de valoración no podrá hacerlo con nudos resultados. 

Más importante que la elección de los colores es el comportamiento en el mo¬ 
mento de elegirlos. Hay personas que les dan muchas vueltas, que cambian una y 
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¡ ,,ra v f ”»•*>*»* y »' «nal no están seguras de haber elegido correctamente 
los colores (.tutea se comporta de esta manera no es precisamente la persona ade- 

SteKrT "' ?e "t deci r ncs rlí|,íd;,S El J uiek *esta persona nlt 
f Z Cl dl '‘ nKmsu c " lllcc,SJ • cual sea el orden final de los colores 

une su ele^T i“l de . a *’ m Sl " llu,h,rl “ 1 •»**«*» *> lugar a equívocos 

o --I • “ 1 T °a "" pOSlblli,Jad - El Juicio que merecerán será este 

" i lu “- M>l " su volu, Mad: no apa, paro el trabajo en equipo". A la pregunta de si 
puede imaginar otra elección, el sujeto debería responder -tras una brocé relie- 
sion cambiando el orden anterior de las tarjetas. Esta actitud sugiero disposición 

ieu. sobrcoé "’r. y "" A ‘" ,( srii ” son *ei*i«K los comentarios del su- 

fonntónér PUC ’ " lraV “ * ellos !“•*" obtenerse verdaderas 

Quien comenta su ordenación, por ejemplo la de arul-rojo-vcrde-amarillo-nc- 

r - :,r 0 **? ^r* ~ ■*-•« ^,- n 

éenl' 1 , . " ' Cl T* " K : h ““' Pasaren el golí... el amarillocn cl sol 

v m la playa ... el negro en el sueno", está manifestando que piensa en cualauier 

sosa menos en el trah.-qo. Y quien comenta la misma ordenas,ótéde esta otra ntane- 
i». Ll azul me hace pensar en la con lianza y en la concentración ...el rojo en laac- 

“tüz ':z" p rr, ••• *r* m r - «• »■* ^ 

tés , t r i ~ V" , vcrdc cn b segundad de mi puesto de trahujo... el negro en 
las pérdidas . tendrá más posibilidades. g tn 

1.0 más importante son las interpretaciones fundamentadas. A uno le puede gus¬ 
tar c amarillo como color optimista, y a otro puede no gustarle porque es imivrti- 

Sas "X T CnVÍdÍ¡ ’ - V '° S “ los aunque*no deberta noni^Xé- 

cualidades negativas, pues automáticamente se las atribuirán a él- Si 
asnea el ama,tilo ., Uát c,tenue... . . ... 

proXlcroadéé ^ d diner0 - lo 1* « veces produce la im- 

ordeni óptimo según Ulschcr. el de significado más positivo, es a/ul-rojo- 

verdcamurtllo-violcui-gris-mum^n-ncgro. ’ 

coloros rO hdl,!'r' d " er0 " k ' qUfsc ha S a: *) uic " conoce el simbolismo de los 
t rt s nallur.i siempre explicaciones óptimas. 

e inmolo "!T TT f" *?™ ^ Wb ^ ,B co " «unidad mayor de colores. Por 

icnq lo cl llamado test clínico de Ulscher.de PMK;encl se ofrecen al sujeto ’S C o 

ores que nene que combinar de distintas maneras. El test de Frciling. de 196 í pie- 

ende dcscubiir carácter y destino con 23 colores. En él hay que elegir colorís v 

combinarlos unos con otros, una vez sobre un fondo claro v otra sobre un fondo os' 

curo. Lo que aquí es interpretado no es el orden de los colores, sino su elección- 

E+r, P T"" a "" Cmp '“ nin * lín ‘Uuurillo'.L/.por qué emplea tanto rajo- N„.' 
i raímente. también proporciona información la conducta de la persona:; se decide 

Zrrr. T* N,,,,bMa "' C ' ,ÜS rcsldtad ‘" Aportantes soélt 

1 xpiiuiuoms uuiltis por cl propio sujeto. 

lorcu'i'onr ,X ’ rSO, ! ; ' S '** ha , CCn CS,e lcs ' lcs inf,l| y® »'ús cn su elección de los co- 
u °" cn Muc realizan la prueba que todas las peculiaridades de su ca- 
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rnctcr. Hl que uno so somclu al test tic manera voluntaría o ele manera forzada in¬ 
troduce una diferencia fundamental. Uno espera las consecuencias de su test. Cuan¬ 
do las interpretaciones se discuten en un circulo privado, el sujeto se muestra más 
abierto que ante una autoridad que se envuelve en el nimbo del "psicólogo profun¬ 
do Si el Iututo profesional depende del test, muchos creerán necesario ocultar sus 
sentimientos. 

hn las encuestas que el propio Lüschcr llevó a cabo para desarrollar su test, una 
parte sorprendentemente elevada de los cncuesüidos. el 15%. nombró el color gris 
como su favorito, listo significa que los encucstados no participaron de manera vo¬ 
luntaria y querían ocultar su aversión al test. Esta aversión es partieularmenle gran¬ 
de en aquellos que no creen en los tests de los colores. Los resultados de Lüschcr se 
refieren sólo a estudiantes de sexo masculino de 20 a <0 años de edad, y no pueden 
considerarse representativos. 

Quien quiera esconder sus sentimientos en un test, no debería, a pesar de todo, 
nombrar el gris como color favorito, pues en este caso se le preguntará por que es¬ 
conde sus sentimientos. Esta imputación produce la sensación de haber sido descu¬ 
bierto y entonces, el imputado acabara dando la información que quien le somete al 
test necesita Asimismo, el intento de sabotaje será registrado como un dalo negati¬ 
vo. Por otra parte, quien demuestra no creer en los tests de los colores, nunca me¬ 
recerá un juicio positivo, pues quien le somete a la prueba sí cree en ellos. 

En conclusión, el miedo a que un test de esta clase pueda revelar sentimientos 
ocultos es infundado, t n test únicamente manifiesta lo que el sujeto quiera contar 
de él mismo, y los colores no son más que la excusa para hacerlo. Quien conoce el 
simbolismo de los colores, sabrá poner su saber al servicio de sus intereses. 

Sugerencia: usted puede hacer la prueba como un juego. Reúnase con familia¬ 
res y amigos, y plantee las siguientes preguntas: Si yo fuera un color, qué color se¬ 
ría ' ¿Y cuál es la ra/ón de que sea tal color? ¿Y de qué color se ve usted mismo? 
¿lis ese color su favorito? 


9. El color de la veje/ 

La vejez: gris, 42% • marrón. 20% • plata. 10% • negro. 10% 

Viejo y gris" es una asociación de conceptos internacional. Su origen es evidente, 
pues independientemente de si uno es rubio o moreno, la edad le pone a todo el 
mundo el pelo gris. Incluso en la palabra alemana Greis tanciano) está contenida la 
palabra ,i¡m. 

La expresión "envejecer con honra” significó en otros tiempos haber llevado 
una vida sin escándalos. Hoy significa poco más o menos que el que así envejece 
no tiñe sus cabellos grises. "Mejor cabellos grises que cabeza monda”, se consola¬ 
ban algunos ya en la edad media. 
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"Ame una cabe/a gris debes levanlarte y honrar a los ancianos", mandaba Moi¬ 
sés. El gris es equivalente a experiencia, respetabilidad y sabiduría. 

lili Alemania existe una asociación de personas mayores con intereses comunes 
uutodenominada "Panteras grises" y que tiene un escudo con una pantera de este 
color que. mas que en respetabilidad y sabiduría, hace pensar en un deseo continuo 
de mantenerse joven. 

Como color de lo viejo, el gris es también uno de los colores de -*lo anticuado. 


10. El color de lo olvidado y del pasudo 

1:1 tiempo es difícil de identificar al apuntar el día. Quien, por ejemplo, tras un lar¬ 
go viaje se mete agotado en la cama y se despierta al amanecer, no sabe si amane¬ 
ce o anochece. 

Al principio, el mundo era una nada informe de nieblas grises. El primer día de 
la Creación, Dios separó la luz de las tinieblas, es decir, creó el día y la noche. Gris 
es la lejunía indefinida en la que pensamos sin nostalgia. El pasado idealizado, "la 
época dorada", contrasta con los tiempos oscuros, grises, que la precedieron. 

Los "señores grises" de la novela de Michael Ende Monw han robado el tiem¬ 
po. Y el polvo gris y las grises telarañas son símbolos de lo olvidado, como las gri¬ 
ses cenizas lo son de lo destruido. 


11. El jjris de los artistas: la grisalla 


"Grisalla" es el nombre de una técnica pictórica cuyos colores se reducen a tonos gri¬ 
ses. Este pintar con gris sobre gris se denominaba también "pintura de colores muertos". 

Los grises monjes cistercienses no toleraban ningún color en sus iglesias, nin¬ 
guna vidriera pues consideraban que la luz coloreada aparta de la devoción y por 
eso se pintaron en muros y ventanales sólo ornamentos grises. 

Los artistas distinguen entre "gris cálido"."gris frío" y "gris neutro”. El gris cá¬ 
lido contiene rojo, pero el frío no. y el neutro, obtenido de la mezcla de dos colores 
complementarios y el blanco, contiene colores cálidos y fríos -*lig. 101. 

Entre distintos tonos de gris no sólo es posible un contraste de claro y oscuro, 
sino también entre tonos cálidos y fríos. 

Las pinturas con grisalla parecen a primera vista como esculturas de piedra De 
esta manera pintó Giolto hacia 1310 en la capilla de Arena en Pudua los siete vicios: 
"ladescspernción'yiaenvidia’Via incredulidad", "la injusticia"."la ira"."la incons¬ 
tancia" y "la insensatez". El gris es el color que armoniza con todo lo malo. El cua¬ 
dro más famoso pintado en tonos de gris es el Gucrnica (1937). de Pablo Picasso. 
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12. El color de la pobreza y de la modestia 

La modestia: gris. 289* blanco, 229f • marrón. \(VA • rosa, 10% 


Hn antiguo alto alemán, ftriseus significa no sólo “gris", sino también “escaso" c 
“insignificante". La vestimenta gris como la marrón estaba en principio hecha 
de lela sin teñir En la crónica del emperador Carlomagno se ordenaba a los cam¬ 
pesinos vestir ropas de tejidos grises, esto es, sin teñir. “Las grandes palabras) los 
paños grises no cuestan demasiado", dice un antiguo proverbio. I as monjas y 
los frailes hacen tres votos: pobrera, obediencia y castidad. Las diferentes órdenes 
hacen distintas interpretaciones de la pobreza: existen órdenes que permiten a sus 
miembros todo tipo de posesiones, otras que no permiten la posesión de tierras, 
pero si de bienes muebles y otras que prohíben (oda posesión. I.ntre estas ultimas, 
las ordenes de pobreza absoluta, figuraban la de los capuchinos y la de los cister- 
eienses. Sus miembros vestían hábitos grises. 

La sábana santa y la túnica de Cristo son grises. Los peregrinos visten de gris. 
El camino de piedra, símbolo de todas las renuncias, es gris. 

Cenicienta, el personaje del cuento, vestía de gris, y gris era también su vida, 
hasta que la encontró el príncipe. El nombre inglés de Cenicienta es Cindcrclla. del 
que provienen nombres tan populares como Cindy y Zclda. En alemán hay los 
nombres "grises" Griselda y Griscldis. Griscldis es también una figura de la tradi¬ 
ción medieval: es la esposa de un conde despótico que la engaña y destierra a sus 
hijos Griscldis sufre \ calla—. Los nombres grises de mujer simbolizan la mo¬ 
destia y la humildad en una vida de miserias. Una vieja canción dice: “Cindy. oh 
Cindy, tu corazón está triste: el hombre que amus te dejó sola...". 


13. El color de lo burato y (le lo busto 

Cualquier material que por lo general sea blanco, cuando es gris, parece menos va¬ 
lioso, pues parece crudo y poco elaborado: el gris papel reciclado, el cartón gris, la 
pasta dentífrica gris, la harina gris, el plástico gris. Esta dcsvalorización afecta in¬ 
cluso a materiales nobles: el mármol gris parece más barato que el blanco, como el 
visón gris más barato que el blanco, o la porcelana gri-» más barata que la blanca. 
No hay ningún artículo de lujo en caja gris. El gris es uno de los colores de —Ho ba¬ 
ndo. 

El gris parece basto. Es uno de los colores de -lo anguloso. El hormigón gris 
de los edificios fabriles y de los modernos puentes y túneles es un material que no 
se puede embellecer. En nuestra imaginación, una casa de campo es blanca, y un 
cuartel, gris. 

Gris es también el color del moho. Por eso asociamos los malos olores y la ba¬ 
sura al color gris. El gris es uno de los colores de -►lo desagradable. 



14. Los vestidos de las grísetíes 


K! gris se traga la suciedad, y suciedad y pobreza son inseparables. 

Grises eran las ropas de los huérfanos que habitaban los orfanatos. De gris ves¬ 
tían los desamparados acogidos en los asilos. Y aún hoy es gris el traje del preso. 
I.ns ropas grises identifican la pobreza en todas sus variedades. Unos vestidos gri 
ses y sencillos eran en el siglo \i\ la ropa de trabajo de modistillas y costureras, que 
en París, la metrópoli mundial de la moda en aquella época, se contaban por cente¬ 
nares de miles. Por sus vestidos grises las llamaban las ftrisviies. Eran muchachas y 
mujeres de las familias más pobres que trabajaban por unos sueldos de miseria. I .as 
xri.si’tU’s no tenían dinero para vestidos ni tiempo para cuidarlos, y por eso llevaban 
vestidos confeccionados con las telas mas baratas y del color en el que menos se 
nota la suciedad Como para el pensamiento conservador era inimaginable que una 
mujer viviera de su trabajo, aquellos vestidos grises se remterpretaron como pro 
píos de mujeres inmorales: ,t *rixcitr llegó a ser sinónimo de prostituta barata. 

En alemán un yrainr Mutis (ratón gris| es. en cambio, una mujer que no atrae 
ninguna mirada, una mujer sin atractivo sexual. Es cierto que. en la moda femeni¬ 
na. el gris es un color elegante, pero el que un gris sea vulgar o hermoso no lo de¬ 
cide la moda, sino el material. Materiales preciosos como la piel y la cachemira, 
cuando son grises representan la elegancia suprema. Pero los materiales baratos, 
cuando son grises, parecen siempre especialmente pobres. 


15. 1.a mediocridad deseada: 
el gris en la moda masculina 

l.a probidad / el conformismo: gris,32% • marrón. 24% 
l.o corriente: marrón. 25% gris, 23% • oro,9% • rosa. K% 
l.o conservador: gris, 24% • negro. 24% • marrón. 20% 
l.o práctico: azul, 22% • gris, 17% • blanco, 16% • verde. 14% 

En el siglo xtx. toda la moda femenina venía de París, pero la masculina estaba de¬ 
terminada por los ingleses. 

Inglaterra, la mayor potencia mundial de la época, dominaba los mares, las co¬ 
lonias y. sobre todo, las industrias. I.a clase social que daba el tono al país ya no era 
la vinculada a la corte: los poderosos eran los dueños de las grandes fábricas, los in¬ 
dustriales. Su vestimenta era tan prosaica como sus negocios. I .os tejidos brillantes, 
los pliegues y los colores, desaparecieron de la moda masculina. El traje de caba¬ 
llero de la era victoriana ha llegado, apenas modificado hasta nuestros días como el 
traje típico masculino. E.l tejido es mate, el corte sigue las formas naturales del 
cuerpo, y los colores son discretos. E.l traje ideal de diario es, en verano, de un mo¬ 
derado gris claro, y en invierno, de un moderado gris oscuro. 
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r>ximrv 1 :iilii-, dís-dt Iijl li yn Izxlo iidiii|iii. r-ui un ixrtpli^diliih ■ |¡*:ilfij 1 ji.lt 
ltxttu l-i K^nlD i|lk¡ d¡sS : J r.'mreiqpiiimilL 1 ¿11 c’M taun.Li. Üjiiiii u tv» es.f*iri 
(iinihik l liL i u^|Hi 1 ;|irL vi iJIlílj ht hiip.-i:'.m i'h 1 k'i n i i : th rí^kui Je linb \\lWl)C> m 
rúi-lLirídl,. Íia ÍJI E'jMj . 1 Ip.iIl] liliLri — íi l-iIk- it-x iltiÍ: '■‘>rt|:i .ii|ii l ||if.- m:ii:i- 1 i.-i | |ki- 
-der del Jur.^iiLJi'i.- y -./.it-l- que l-m a ciIliíl-iyjii dé re* Jti I iefuii de k 1 kiuImIlt l-i. 
|Hdrt c*|íkpjrv el |ir->.<:;kr ;k Szwyn y w üviuíLj'. Ln r.ii uvv.ii 1n-yH1inv.il ni 
dr niiAriv^, C.Kvllir 1111 ¡m 1 -íL.-i||ii>.-;rii ijnr í^u-icis- 4 l>C MM MPlhíl Jiir que u'- Iul'.i ¡t 
11 jI■. 1 — l'ii "-inimL'ICil ln Ulindí! hdlii.ki.-iL> j ln MJtdjRlcriS- ni I.iLii" 

l'EI iH ÍiSiFJU lili ZIMI^IILb^ ü IU JIl- i'.dIe. .-'i |;h-.-lII >j'l Iii h\'lk!l.iL-nil qllrMÜ lu IH- 
ln. ■. m tí.-. |xkI:i, --n ir.mi ii r lifiknK cwTBtftí im t'n‘> , < n'ükirii j'M k nj|in*Hki 
.|l-j IiHIIik ú dn n.dutlniiiii'iri hi'iIii u|iirlLr-. |i.-ii;'in-L-nTL ijii; |iu]a.'|,|i| Liillí-miHT u| 
U> I ll_ JiklllLn rL-JirnJhü llm |in i>.‘dilninlli!-j e^JlTiJn-i |lli^:in> de linoi'ii- 



.i. ilalnLili-, y lülUlJlli. IU-; rchllhíijri. i (.Tlivniii- ria ij íjíí 'oIhmiiI ti' Jí «lili 
inF. , iñ>-. sus ¡p-erviiup. 1 !- mu pí^lun i.mii ihIíiih-. I-ji JdlMlihhMi li Ijnnj UrílectSe 

;K | plbKUnrn rij^ll ¿c l.r, L-.i|-:cir>. u, 

Jr+Íti^íh'i I r<- i i ■111 ■ 1 1 ■ i ¿Cx-Jihti mine;: JriíHV Ismcnrij»^^ ik lu-.¡n* 

.y Ii L-h 1111• Fid/i! Ii’i>. pflrliüicill* '-■‘1 jLV' - 111n- Ni Je il^rrtilcthr td tlli l+júT-EISli 

LIúfKI ^i’ l\-U - m:;ir;i A Ij ¡ ■ y- -.■■■■■ Id lit: fe iDULhll ¡WfHinJd^ IhfTllir-l 1111 n 11 iV 

i.rliiT ■ ; -h : i k. ! f 'i ‘IViii illr.iflit U>lcú: It'^lrl? l|IH: l> n vi 11 -1 Uaq -11 di 

i|i«j -.!jj niit tcitw lililí luvura i|uc rotiim^Ér ¡|iv r gran Y, iX'ü tf I. lirio* 

Júí nuklFJniZDb y ílíí>1ÍTIW.l C= 1 1 1 . 1 .II:P!i:I c :h nJ:ilim e^i 11 11hJh jJ 1 1^ cíL íb retírenle il Ir. 

lójfelJé Jai Lrbibíi ik i|ípí y itt rl iiüi^ tsft 111 111 ■ h i -- i|iK' iíeik ntián, íii v^r 

jr-jn ik»—..dv 1 1 ¡ iijiin:il±rj. lisie- vjiiiimiilt^o yipcníiriüivl n*v hi> ... . 

n |ki ii_-1» niijfiiiii jijiicjiilMI'Íj mi-; rJbfCHJUNi' Sk lili péfti|iiiA y jci»i‘í 

Ü.IH lim UdlIláS [KrMVViS iMBfrl ? W ¡l||rnliL i kJthJ 1 1 11 h 11 i Hill _ 'IWltt nj I 

iliqiiCi de iiih ■ 11 1 r--; i ■ i ■ u rj ■ m.- iii'.it-im mi ¿lv l| ihj pfuu vír Lu dcWifcd de l ||B 

Ik'HIlllll--" 

[ kliIfj y_- UL-.-icr-tf| piinr-fii- milrl dilri uj |n ■ n ilrl ni igj±ii ihi Va u- riows 

FiireMi. nJ final é¡s í;i .Thnrfad? Aw i .i|*-ln 4 Vn; ¿fcJtTüdnnHk fulnru'- pmi ii't. - 
EnjiiiLiiinv ilrh-ii|»*ir^ Iiil^iliíij suiiln vjli^i^njdn. Ii ijiK'dl 11 ■ i ■■ 11 p- ■ >." ■ f■■-- >-! >-■ - 
|jhu u iÍ:ei. i11 Le-. . ihiiUlii: il. íll VI.J J 

l!n -=1 p'ii 1 1■ ■ 1J pAoirtn Je ijá i*brui íwflílPK 1 |I|: u|uiiací jr.idi juina' 

iV 1^'liilnr.ih jeMnhmmi^" «u Rm ij il: r<P '■bi ik> Jiwk pir el re- 

1111 rr I.mo ijiu t^K'ilie :nLi|-«^|ii ■i¡in j uiiifrF. 1 :-. é>cj iiliru IiJtij ■n'cdrJ 1 ’- dTeiihjhi 

i.Lth ij-- I■ ■.iii.l-Ii.' I 1111P.■. P_1 l'i.'IIlIiI N niL>Jl4jrJh'ii|ll¡i'^1l'^|E iiH:K.iiiii.. - 
I jih UiU^ph p-lIpN.m ij..' I"h 1 j /1 Il- rui-mn. ~,nu4 lili 1 .!'. I .1 lile l'Jí .«Ji i|lfoHemi. 


17. l-|t inlliN'nrlu hEl 1 LíiiuiIil 1 vz \ L'E ¡.¡cmln ílk-niiir> 

.Mí,' |Hi¡iJliiiL-n i|ii. -.in K-nn’iis finií^i Im DíjUÜJhwlenii¿k fiirfihí el 'l-Ic^:- 
ii‘- «rrslhl=> rrr.cTñ' Ja L> eehires en Eli í>rie iiiiirL-ii:-r -J: vi T,‘ ^y.¿ tív iiiv<jeciTe,E. 

IVreki.m hi—-¡ 1 : 11 - . il -.nillL-rdlü ■: ¡i>J 111 l l'I dieL'O |KÍ;i 3 jc“ÍLXi y Mlllh-.V t u Lk I.H 

L^iknn y l'I xiiiifrsLóám ik Iii*i n:iMTWí lOíidrrpílrtií'irihk'ipAl. 1 * —cu el -rfriiíino «n > 

eíJúl?. qu;. ipil lu ainsiikrimiií. 

rr.-.'il,- mi pip.- il.-. ii-l-imh vi-iniiiii- = ¡iiii:.i.--, : ;.¡i-jiiL-'.-'r iJkTTii-íJE 1 li miviiin 

.-.-i iIm. ir a Ir-, widh li^-.Liiki‘.[iic-»lirrfrliii.D?± , h 3 n. n . l y l?/rhi£T nkj.'- 

1 ID hJ yüiíú. I : i:r L-y.-c:-Lihl¿LV en |j ~‘V\U\C dldik liej' - n m [l\r* I»ar.i N ■.iiiilliiiiJ.,:<'ii -Ji 
ui ■ 11 ■ rrs -en lu h^si mcru ÍV lireli kwinú ili \ ^ . ipIuíí-h Je- (Trailla mvo r-:. w- 
[k , i>. - ip=.-:*! iliinrien en ■ it-irf ms-slc lu j ¡I.. 

K;\iiic- mi |inxLÍ|ik- k\- lu ,ü -^4llu C»:i IJ l'llldl l.< ftT ■ ' ■ ir. pur mrJn ilr i ■■■ 

u-ik-i tai -i|LFd rrul^ymeiike m -íoinpln<ii 1 iii l-h-.-h nr.i unui'ulu n.-iuul U|iid 1 » 
íiiliiresipiL m Mimplr-íJ.-rf. mi rn-iiuiiiiniiic .-nMn-J:-. jL|UdJorn L>:l>ire-; inerLÍ ■ !-■- 
I ■ 11 11 d,- i r i ni i.- 31 ; < - - ■ ! .-.ri'|ii:ilu Íím L’iil-rrt ■ei<iii|il¿nLi - -i;ir-> S.i I k \mw d* 



llLrMll P I 

I_Ck |lütí iJr 1-nft.TÍI J|U! pkV-.'lbdili | K | pp.kLii.T-ii fñ* LICILfi, 
i.-rHiihlniiP-riL-n JinciiHini.'Ri; qjd un L Miiiliin.ni w¡n. ^im i ir«jlli±, ru^¡i- 

m ■ injK. yinlEtu-niJ-ñ ■ n.'iil-, ltiL- 

f.mrnhH:>.-ÍMih-^ , ruin r-'ni núFiiAu v •» i i\'|*-nvHfc %r Ofi^dínrí uúfl> hiiv yom- 

I ü. : ■■■■ ■ Lnl Ib ■ b-11 ■ r-j. 1 r 11 -j'i ■■ r 1 C’Ji |Ú Kihll. ins l pfi||!IT^5Í^I J_-Cn íii >ÍMi u-i- 

Ifr IIIMCll* l-.HISIÜítíii ¡Lili b mIbi |||Tnk ! . "¿fi jri|-.-jj--l:i LflIHC. 

linr njui'u -jí.ll IÍLu-:ki i^Lk 1 i-;rj,irmk II modu: cl-iiiih ■■¿■¡/¿.-i íntlftjb 

-lilir-.:H --J-a!- 1 Kh La+fTCL <imV^IXUI . mil-i. ii L-l Tíiryn yrllJ d III|U l-.. . iJ.- 

II IMOa/ii.L-l ■. l‘ 11 1 1 -1 1 1.: | IvrpJTMlJ Jfdl SüílIJI: Ii alir.Fi;ki~['i- .la L\ 1 lllllllli!hVl 

A 1 ■ni||in.' -.L , l-J: iiiTmV?i_BiiMiM j nlr-vi. ji^mliL j liiUj|hnu‘K'i3i!riiijiJir»TrrL U¡i , H!- 
If itik h, ÍJmllir IYí.IiIu'IlI'u l.lh LViiYifiilii.MirV!' ifli: ocnuunublhliih iJiÍ=tyi|| :i|h ¿ti 

kíf- Ltllrr lili jlii|i||||i-: ^slurjJHEOíü ilt In .vi:iri|rij ■ |h s 

'I Ii e|i Ii Jimcflíu pni luji-rniub") ri. |iniLifn-:i uiiú iiiijb-niimtv en ürtillii. m c 
mrl,ii i^i í- Jít: -. nliRi-s ■:>ini:-', ni.iii: mi-. ib, l'mlt jumen. i/mib i í¡iL:,rmn «jl 

iiiUiiin v.ilnr Kiiln^n LoliJf fuitfs j|ijjLivr| , nn-..y^l rviin ■!.-1 ■ ¡ I i i ■ h Thn 

IiIilíüo o i am iil-j^m, | : JL nihir üebilkr_3ü;i ik ^ íkujv Ii ’-hiyc-- m|^i Uvk. 
El -.-r-'-v F-ur-.-i? LiuInliiB-.k LTiiniirj..-. minvuTA 4|i¿ d iLikn i¡ikJtmJp l'í l-j n: i i U J 

iliiminc4i. ¿r-ftJn.lj iuiíLi^ ndL'Js LihLu«.tn ,j h i?| 

|kk*ik, n:i:prhircrT Iflfi notl|w | idn .lj * . il.LUI lj tíf^l V ^-uL iltrioí, 

■¡.'-.p | J i iiiLj.-|iira r --i pirrK;iilrriii-:iiiL-I'- l-JIjí, .íluiHÉkrr 

INI I-.-P.-.I ÜL-riijM jiir-iL¡ir. nmili.i pE¡aÚL'p: n p. 111111 ■. 11 - 

un dt: | 1 11 ii : 11 mi ini4:h.ini|ii>6i:Liiii4P»ih3 |i¿r_Lfis 

mi 'Ir mmi¡ii ^uro j lüiiiliuuifloon nambí* ypj. ii.'nluJih ■■ .i^i| vnimi 

lln ¡ hh ia il. : | •-1 ■ | pni.Jlill niil-O i i-.kiin 

M□ li-í iráaift^i [H||ri o .XI lllll.'llil ■.-jjlJlb-lK'ui'M 

¡in nn-l- 1 í J i ml.i.i ]ÜI|| I IIII ni|LÍ-i^ 1.1 un: y-. fhi!ri- II -ilnisTrnii 

■ii^t il" íhj 3 la^ in:.ur>.'í ■ 111 l- i ■ :J111kb üimii^iií i ¡(p-k.Fr ^ki nilKf^-LiHI II 
P"-=ki.íhr; "A luclikui p-vnn> I n-- - hj 11 1 l 11 bii^n tí íítíü 3 ^|i¡r mrrirKi. y ü lu- 

11 mi j-.-i-.-h Illllllirj :-_H vinkUJ L l I hL-nli-MvJ.TTIi, LjlFUhia-UUlL lIlfcJ fie rl v inli-d.1 y^\ 

iiinmlh^ l 1 j 1 y 1 j iFfttftftt p m jT'i\ leuI X el dnji.. ¡lln l- nni^n con ruAi.' 1 Iliú 

■i^mQi.iIii i i i>- laPMiii}iiiji-jrihviKi v--<> , r.jrjii-Ji:hl3ii wuh iIitiim y b^TjJE 1 diro, y 
la- IIiiiVivh "i i^iita l\c rllllcr.l V h dnk vktifa A lllj j^CS W% rlil-ui Ir-. (V~ÍICTIllñ- 
"i*¡ 11 1:1 :1 Ir1 1 L~ 11 , _>-■ u ||jb ||iv-f flft L'J.hlL£^jib l'| fíhI vlim y L'I ■namij.^L-. 

A'l' Ü:fJ|Iu-TU c^u-iii^.^Lihj üu niF^Ui.. iLEi If-nij-c lio -JMliir nUUTiJj Ilililí - 

..- — IiíMi'iJl "ilkUipETHlll 1 '. Lí^ irj;LT, ik- n i, i- l l¡|! , 0 M 1 ".iJcVU ■ 

h^xr.'' Oh 1 ! Wl píKO Ói IKt; lilUTi. J=(i lirr-pHH, |t fioi'lhü. |¡Kp.'.iI.ii ir. ¡JBrrniHui nun 

L J ikiliiui ..HIT EF-111 L L , h!Ílll:lllu. rl lilami É^,|.| L ~irJbi di .. 

IM IIKXlU IlífLiÍiü. MiirTln-. ¡pn p.'l i |IuI|p. mi rk-peJili: iihIi'q Jr Pl'IÍP!. Ijí- -Jl-Imil i 

il: U [HFI^I ÍiIeüI iLdhltrb >dl ipir. TO/LÜdiW. -Jiífjii e -l mImi jr¡>- 5'jni lú 

i íJL#: l!ij iI r ili:|nn. GkIKe r^iLi^iklilu "kre ^|i|prT£ Cimill fUUlll, iimijiT.t-, Le-: 

lluirufkuiXilr<hilFÍi iihxi;i r - jwfiw Inc rn#ü¡v'F ikt m:ní>v— . 


II.i^ij l:ny. Ij JlIímjl i'hi pir lnh LiÍLfrí "aJcinftonicta 11 IjccJíj ¿j^'m iiiiipum 
dn pirk hn -h-V-un pmiiuvuili. Liiimoen Menmu. Ktviiú unli.irv* i¡ir..■ 11■' ;¿>i- 

. .. Iiijmi jnhii.L j mucli.^ Pircunes iun^l a\ul Iim iinerlLjiipCn qu± thfjin 

ie ifrikVc* iMAni-. L' jil'í rn1,!u V |Ti-. ■. r.V.inVIllE^ ll c- ünk.TC> VIVIIl Lk 1 HblU- 

rá,'i y IniIl^jl —i{Md, .1 JiluiLiijiu C-t liifc Pilt'iiNiif'.. iir-in Ip- —i^Ifi ~TvmLliiA— lm 
íivmn mr '■*' ’’»n mii 1 - hivmyu-} poo;i íuojum 


Líi. E .11 uv-i:n¡pihi J f ]Min ifcii'H a 1 ü Jcrcriu 

Cpoíík. ljihj iJieihel 1 iiiilEm ir¿ni|hi. hiliu |:■ ■ ■ -:d:■ ■ il-iliL^r.^ i, L.i 11 i... ij- ri.r11■ i 

I * 'hrlc iJiÜrJL-lin Wltirt'lJll pjrü IlLi ¡' 'ItXz* L\>r¡iki 411; _iíl| Il:i:i:i i.i l l.ih 

inlcc-fk -pijülei .íji i.jtiii: , j ^11 -ir¡ 11.1 li d1:111..ri'n. C-í.x*lI pz b e r 1 h 1 :i: "I hi-.i3 alu-r.i m- 

hu otscrVJEk'i Ull llih piíUMV^IIII lcñri?Ti :-■ ■■'■ unp ~riii|'llq :|> 11 ,'r> : ■ 'iI !1 *KkJll í'MHÍJo- 
nvK^i kiirj. 1 :' -:k! kity ¡fc afíl? Iii idl^imuilii l.k 1 H j ln l-u.iI j-i^L/Ik' iinI- 
¡i‘iü,jliiuL||-±: L fiir* hi qjy h:i -:j p1 1 ■ ■ r.i m hn EümiJn Hi1r*n, l'uücl de íiii-iLimk mI:i-, 

I:i. "l*. lv- :iIi-m 1 íj. iI■ ■:I:- . " 

■'inp.-liLj ..ii7¿l-lhO?i. pnii^úifr CÑ^níhc y i'inlnm in^fHX|tfJt]jipf 

■ji vpc*ci .tnaoli'i crinm «fi* li'inu ílt_i ll¡jimi d: ^mIim mii lini.knrj--.StTi' un 
riirijn i-r-L'pni !>■ IMIllin pnnUfm mil MjllLO lin PiiIIly. 4' lU/. V -Jim I-n, L-:ikHr:-. :!lÍ-, 
lrlIIIj;* IlL, p.illi:h :L- >-1 m|li:¡ h, K> ÍKIIH LIT1 dhÍEnnll?^ 'k-Etí* df.Jlli lililJk Iíih 

[li lilí, y flir l'hllllll '.-i Ulllirejll iXil liiILmc-., 11 .11 mIi 1 k 1 lu .. lk- /í -r.¡rli. :i 

kjiilln-urji tri “1111■lnr-Hu' .Uhrrihlíl (ji^llld -lII si* ftfuriM£¿k\paf ll ¿a I 1 ! 1 1111III 
^1 1 I ! m 1 v.'.V‘i -|-j , ■. ||||-J,TL|'¡. IK'^ni n. LJUE J I,' p rJUIH JVkjjlAMlJ rl “JIM 

l 'm ilihilii^tru-^V j lUí? 4kk#jIr-i trixJ 1 mL 14-k l;i minm h i'iiiLo''. Nu utaluilc. 

pinur Nll(Vt Uri I• ’41 1 1íi pVVii! jffn l- ii li 1 Iiiejiltii EJ.--.rJ j-J-i jilp.. .iiklvni|i ll vil -!l pífl- 
Inm il ikT. y li'ni h imn'a ^HIIKiJü piir p^liH ln-, pirUüff> llir ■ iüliIi::-: k- ik-ln 
L-dul rTFjill^.Ko a^tgiinj iiiicvi |r.:n'u.Mini iim ptíiiílj jiiIiüiij 

Lid lili jnihlik : 1 -1 11 1 -111 -1 J1 1 1 -■ y-, ilr (¡rvlIhT hífrp UTV?, OllM I iü?- IÍEIH, 

rOfl LjUikfL é! piKEJ MiJlllll'ihi LUM-=--|--nii.h.'ii>.'iu l piy-i 1 :1111 1 1 i■* 11 Rnpp" --i,- Hl 

li-iMUh hiiliiiL-v. i.-.ilrTS, Viiiiif,- |: 11 1 1 1 i... > [Ti THlíl Thif r'm ti?l£it¿i'J ¡Li. billu dd lia 
ñÍdrúL un^ufjt'bi^ i^iiiií^íliíiiJc ÍHikifti. Í¡Í ItjIuKi ik ¡jn^bo illvi- 

llkt.i on ai-pH Je ■Jllllir xllll rdi|LU Rllll^T iliMiiihj ln inrT.-l:i ilc ' 1 v-. I.-11 1 111h„ pti 
.. in w. lFrwiii'in ton n]jrK'j v iu liiLuidL'iiMüiiiihenii iic^hi. E'ihi I.i in^luiiHin 

(kl KiIkii k r| .TE-Jim ir^hhf.v, ||rS yn?, LV'lFirmJiiÍTJ eníT -Ll\ IÍjiií- ilr Llik-lln: 

l í pril Kü’jJl- JjL-eliJ L-leji lisI mi .. ■ ■ ■ kI-.- 1 ■ 1- pi|n 1111 lH>l 1 ITIIXl 1 1111 J_h: 1 1 L.?>WU- 

l -r-■ TF. 1 í'I'lT I-i Il- 1'I III J.- LlI r 'Pll y Jll - J- ||I —-j.-p I un Cll^icillll '■■■Si l 

ñi el np-idcln d„a ^un^r rln my-ailnros >upvii id 111 mii -nii<= |h. im| liumi iln m 
L l'iki-.!.' r r:. ev fH-í-lhr pnr l.i . fl-«i|lie lumpCKD |ll 4 :i ÍHiCirJ IMULh'H .....r, |j Ihlln 

¿v iiunkT. 

i:i pir-i'T inpli - ' l i l i j Inm l'uroir Hl I 7°T^-1 lUI l_ lILpl: IIHi.Imi LnlL-.-. -:|u:- Iim. ¡I:: 11 n. : - 
uiilhlK-. h:¿S:i fiíilwhkJci li pillllini ÍÍJ dilino Cilflll. >11111 L1Y1III ü.lpf-j-.iim .k- Iim « 



I *'*'■ 1 -1 .. |leir.i|.> L ili iili-. na/liih. (■■ i? iji- ki* |iiiáJL^T> i|iII W MLM|M 

|L- lnnn;i inlcnhivuii el átuárntip fc 4 #h l.e- Irurki^ A II* aikutn Tiiürtr IU? MUAl 
luí jiiihiL-. r-^i-. inif>v>Mj|ircs ii¿ n^iii 1 11 é F'ir iiiihirn el priisu-vii i|ih: u:- 

IíiüILVmiI ¡liiJiiliiiul ¡■■■lili f|- 

limiLr . iiii.cif. Iii l iii :ii i- ItaJ^tcTO Lle ür-iilií ni luili.F.'^id iii^ks,j:cn eiii 
|i i|t'iiu |L- vil .||||p|!M~lk:|iMll iiI-miJii iuÍiÍiilL- i i i I-,- Omlllíllltál M^ilCidlULi-j- ki:- 

h i I.. Ih . 1 j lu iil% nr-LÍii'J, |K‘nr- ....I.. nimi J.kI i-nmn “r>: 1 Iiijl". cnuk-púcti 

iiifcrrfí juhj k<h i-miimIl> l'iq .-n 1111 eiuún» luy a\uii .Ji-.;ii[jjuir Mlrr iih'uiyAjü, 

^unlini y Mina; 'rurrernitL iv.nüi^iiín l;i ncpn-ífc.. wíircí lu 

^iiilif.i, 11 uihiv ti o-aimlipJ l>hiiii iJ Mhiiin¡li¡|. ■xi.Hin 1 1 h;iiiihfL eii el lUjJiIíi ■ jiin- 

Ull'r i' fl Lili i'j,' T I I i'plT/ll. 

Jlinklü I. - . i'ij liLMi f> jr ilrCkhllll. Je Ü j|IjJ IliiüI il.'l (i <r.i I -111 r| n-J.-11 1 1h r III■ 1 1 
lll'l .imuíllll J111■ IM I lH| til . ■ Il'-T-JiIL jV " 

N p^ipti CioolllE IIl'l' -- L Id l'iiik Iii-iiiii ilr ■ ¡ 111 -|-| p ahf Q'.'nlü i| LrJ lA'ijif l-u l'ji|> 
nui l 1 1 11 l l-ú 1 1: I■ 1 stlih |h,-r*:iIK~ 111 r ■!■.' Sil (íOfli tlII-.'. l :iiii ■ |‘i|pTL', ll'h |lÍllKOT-S-til 
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